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NAZEV SKOLY: Skola ekonomiky a cestovniho ruchu, soukromad stfedni odbornd $kola, s. r. o.
ADRESA SKOLY: Rantifovska 9, 586 05 Jihlava

ZRIZOVATEL: International Education Center, s. r. 0.

NAZEV SVP: Medialni marketing cestovniho ruchu

KOD A NAZEV OBORU: 65-42-M/02 Cestovni ruch

PLATNOST OD: 1. 9. 2019

STUPEN POSKYTOVANEHO VZDELANI: stfedni vzdélani s maturitni zkouskou

FORMA VZDELAVANI: denni

Absolvent, ktery uspésné ukondil studium maturitni zkouskou, je pfipraven zajistovat odborné
¢innosti v komplexu sluzeb cestovniho ruchu. Ziskal predpoklady vykondvat c¢innosti charakteru
obchodné podnikatelského, provozniho a fidictho ve vSech organizacné pravnich formach
podnikani v cestovnim ruchu, na ufadech a v institucich vefejné spravy v této oblasti. Budouci
studenti se nad rdmec RVP budou udit tviréim zplsobem, tj. prostfednictvim psaného textu
publicistického funkéniho stylu, potizovdnim a Upravou fotografii, ale i tvorbou videoreportazi
s cilem upozornit Sirokou verejnost na kulturni, pfirodni a historické zajimavosti nejen svého
regionu, ale i celého Ceska. Pfitom ziskaji nejen Siroky védomostni prehled, ale také rozvinou a
zdokonali své technické dovednosti i feCové a jazykové schopnosti. Nauci se samostatné i tymové
praci pfi ziskdvani informaci vterénu a jejich nasledném zpracovéni, tim padem dosdhnou i

cennych zkusenosti pro budouci profesni kariéru.

2.1 Popis uplatnéni absolventa v praxi

Absolventi najdou uplatnéni v komplexu sluzeb cestovniho ruchu.

Budou vykondvat ¢innosti charakteru obchodné podnikatelského, provozniho a fidiciho v nizsich a
stfednich ¢lancich fizeni ve vSech organizacné pravnich formach podnikdni v cestovnim ruchu,
zvlasté v zafizenich zamérenych na marketing v cestovnim ruchu, ale také na uradech a

v institucich vefejné spravy v této oblasti.

Absolventi se uplatni v pozici zaméstnanecké, napft. jako:

pracovnik v PR nebo reklamni agenture, v tiskovém oddéleni

pracovnik v cestovni kancelati nebo agenture, v turistickém informacénim centru
e jako prlivodce cestovniho ruchu

e jako prlivodce po historickych pamatkach

e jako manaZer cestovniho ruchu

e jako ekonom, fakturant, mzdovy ucetni
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e pracovnik hotelovych komplex(

e prlvodce cestovniho ruchu

e touroperator

e ekonom

e pracovnik mzdové uctarny

o referent finanéniho Uradu

e administrativni pracovnik ve statni spravé

e administrativni pracovnik v jakémbkoliv podniku ¢i soukromé firmé
Absolventi se pfipravuji i pro uplatnéni v samostatném podnikani.

Absolvent studia bude odbornikem v oblasti marketinku cestovniho ruchu, ktery bude umét

prostfednictvim Zurnalistickych znalosti prodat verejnosti produkty cestovniho ruchu.

2.2 Kompetence absolventa

Vzdélavani v oboru sméfuje v souladu s cili stfedniho odborného vzdélavani k tomu, aby si Zaci
vytvofili, v ndvaznosti na zakladni vzdélavani a na Urovni odpovidajici jejich schopnostem a

studijnim predpokladim, nasledujici klicové a odborné kompetence.
Klicové kompetence

V zdkladnim kurikulu je chapeme jako zvlastni kategorii vychovné vzdélavacich cill, které
vychazeji z poZadavkl na obecnéjsi kvalifikacni predpoklady pro uplatnéni v obcanském i

pracovnim Zivoté. Charakterizujeme je témito atributy:

e maji uceleny a nadpredmétovy charakter
e maji dlouhodobou platnost pfi praktickém uplatnéni

o sméruji ke zvySeni miry adaptability ¢lovéka v ménicim se prostredi
Jde o tyto kompetence:
a) Kompetence k uceni

Absolvent by mél:

e mit pozitivni vztah k uceni a vzdélavani

e ovladat rlizné techniky uceni, umét si vytvofrit vhodny studijni rezim a podminky

e uplatniovat rlizné zpUsoby prace s textem, umét efektivné vyhleddvat a zpracovavat
informace

e s porozuménim poslouchat mluvené projevy, potizovat si poznamky

ek uceni vyuzivat rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
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e sledovat a hodnotit pokrok pfi dosahovani cild svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledki
svého uceni ze strany jinych lidi

e znat moznosti svého dalsiho vzdélavani, zejména v oboru a povolani
b) Kompetence k feSeni problému
Absolvent by mél:

e porozumét zadani ukolu nebo urcit jadro problému, ziskat informace k feSeni problému,
navrhnout zplsob feseni, zdlvodnit jej, vyhodnotit a ovérit spravnost zvoleného postupu
a dosazené vysledky

e uplatiiovat pti feseni problému riizné metody mysleni (logické, matematické, empirické) a
myslenkové operace

e volit prostiedky a zpUsoby vhodné pro splnéni jednotlivych aktivit, vyuzivat védomosti a
zkusenosti nabytych dfive

e spolupracovat pri reseni problému s jinymi lidmi
c¢) Komunikativni kompetence
Absolvent by mél:

e spolehlivé znat Cesky jazyk a umét se kultivované a jazykové spravné vyjadrovat Ustné i
pisemné, vhodné se prezentovat

e formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle

e dodrZovat jazykové a stylistické normy i odbornou terminologii

e spravné a vécné se vyjadfit Ustné i pisemné v cizim jazyku

e chapat vyhody znalosti cizich jazyk( pro Zivotni i pracovni uplatnéni, byt motivovani
k prohlubovani svych jazykovych dovednosti v celoZivotnim uceni

e umeét aktivné se zucastnit diskusi, formulovat a obhajovat své nazory a postoje a
respektovat nazory druhych

e umét vystupovat na verejnosti

e jednat taktné s klienty, s pochopenim, v souladu se spole¢enskymi normami

e dosahnout jazykové zpUsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni dle potfeb a charakteru

pfislusné odborné kvalifikace
d) Persondlni a socialni kompetence
Absolvent by mél:

e umét stanovit si cile a priority podle svych osobnich schopnosti
e pracovat efektivné, vyhodnocovat spravné dosazené vysledky

e vyuzZivat ke svému uceni zkusenosti jinych lidi
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adekvatné reagovat na hodnoceni svych vysledk( ze strany jinych pfijimat radu i
kritiku

byt pfipraven se dale vzdélavat

byt schopen adaptovat se na ménici se Zivotni a pracovni podminky

pracovat v tymu a podilet se na realizaci spolecnych pracovnich a jinych ¢innosti
pracovat na projektech, podnécovat praci tymu vlastnimi navrhy na zlepsSeni prace a
fesSeni ukoll, nezaujaté zvaZzovat navrhy druhych

prispivat k vytvareni mezilidskych vztah( a predchazet konfliktim, nepodléhat

predsudkdim a stereotyplm v pristupu k druhym

e) Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Absolvent by mél:

jednat odpovédné, samostatné a iniciativné nejen ve vlastnim zajmu, ale i ve

verejném zajmu

dodrZovat zakony, respektovat prava a osobnost druhych lidi, vystupovat proti
nesnasenlivosti xenofobii a diskriminaci, chovat se eticky

jednat v souladu s moralnimi principy a zasadami spolecenského chovani, pfispivat

k uplatfiovani hodnot demokracie

uvédomovat si vlastni narodni, kulturni a osobnostni identitu

zajimat se o politické a spolecenské déni v nasi zemi i v zahranici

uznavat hodnotu Zivota, uvédomovat si odpovédnost za vlastni Zivot i spoluzodpovédnost
za zivot druhych

chapat vyznam Zivotniho prostredi pro ¢lovéka a jednat v duchu udrzitelného rozvoje
uzndvat tradice a hodnoty svého naroda, chapat jeho minulost i sou¢asnost v evropském
a svétovém kontextu

podporovat hodnoty mistni, narodni, evropské i svétové kultury a mit k nim vytvoren

pozitivni vztah

f) Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam

Absolvent by mél:

mit pfehled o moZnostech uplatnéni na trhu prace v daném oboru

znat prava a povinnosti zaméstnavatell i pracovnik(, vhodné komunikovat

s potenciondlnimi zaméstnavateli, prezentovat svlij odborny potencial a své profesni cile
mit odpovédny postoj k vlastni profesni budoucnosti a tedy i vzdélavani

mit realnou predstavu o pracovnich, platovych a jinych podminkach, o moznostech

profesni kariéry
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g)

h)

e cilevedomé, zodpovédné a s ohledem na své potreby, osobni pfedpoklady a mozZnosti
rozhodovat o dalsim vzdélavani a budoucim profesnim zaméreni, rozvijet sv(j osobni i
odborny potencial, rozpoznavat a vyuzivat pfileZitosti pro svij rozvoj v osobnim a
profesnim Zivoté

e uplatiiovat vlastni iniciativu a tvofivost, podporovat inovace

e ziskavat a kriticky vyhodnocovat informace o vzdélavacich a pracovnich pfilezitostech,

e vyuzivat dostupné zdroje a informace pfi planovani a realizaci aktivit

e usilovat o dosaZeni stanovenych cilQ, prlibézné revidovat a kriticky hodnotit dosazené
vysledky, korigovat dalsi ¢innost s ohledem na stanoveny cil

o dokoncovat zahdjené aktivity, motivovat se k dosahovani dspéchu

e posuzovat a kriticky hodnotit rizika souvisejici s rozhodovanim v realnych Zivotnich
situacich a v pfipadé nezbytnosti byt pfipraven tato rizika nést

e chapat podstatu a principy podnikani, zvazovat jeho mozna rizika, vyhledavat a kriticky
posuzovat pfilezZitosti k uskute¢néni podnikatelského zdméru s ohledem na své

predpoklady, realitu trzniho prosttredi a dalsi faktory
Matematické kompetence
Absolvent by mél:

e spravné pouzivat a prevadét bézné jednotky

e pouzivat pojmy kvantifikujiciho charakteru

e provadét redlny odhad vysledku feseni dané ulohy

e nachdzet vztahy mezi jevy a predméty pfi feSeni praktickych ukolli, umét je vymezit,
popsat a spravné vyuzit pro dané reseni

e (ist a vytvaret rlzné formy grafického znazornéni

o efektivné aplikovat matematické postupy pfi feSeni riznych praktickych ukold v béznych

situacich

Kompetence vyuZivat prostifedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat

s informacemi
Absolvent by mél:

e byt schopen pracovat s osobnim pocitacem a s dalSimi prostfedky informacnich
komunikacnich technologii

e pracovat s béZznym zakladnim a aplikacnim programovym vybavenim

e ucCit se pouzivat nové aplikace

e komunikovat elektronickou postou a vyuZzivat dalsi prostfedky online a offline
komunikace

e ziskavat informace z otevienych zdrojli zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

10
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e  ziskavat informace z rGznych zdrojli nesenymi na rtiznych nosicich a pracovat s nimi
e uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost raznych informacnich zdrojl a

kriticky pfistupovat k ziskanym informacim, byt medidlné gramotny
Odborné kompetence:
a) Vykondvat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu
Absolvent by mél:

e znat zakladni charakteristiky CR z hlediska politického, kulturniho a historického a jejich
aplikace pfi tvorbé produktl CR také se zamérenim na marketing v cestovnim ruchu

e orientovat se v problematice propagace cestovniho ruchu

e byt schopen organizovat prezentacni a doprovodné akce v cestovnim ruchu

e bude umét prostifednictvim Zurnalistickych znalosti propagovat verejnosti produkty
cestovniho ruchu

e bude se orientovat v modernich formach komunikace

e uplatnit znalost vyznamnych destinaci CR v Ceské republice i ve svété

o dokdzat aktivné pouzivat uméleckohistorickou terminologii

e znat podstatu jednotlivych uméleckych slohd

e znat vyznamné pamatky v CR, Evropé i ve svété

e znd pravni rdmec pro poskytovani sluzeb CR a dalsi platné normy

e orientovat se v organiza¢né-institucionalni struktufe cestovniho ruchu v CR na
podnikatelské, komunalni, regionalni, celostatni a evropské Urovni

e dokazat pfipravovat komplexni bali¢ky sluzeb cestovniho ruchu pro rlizné druhy, formy
cestovniho ruchu a skupiny klient(

e byt schopen prezentovat nabidky produktl cestovniho ruchu

e umét pracovat s informacnimi technologiemi

e provadeét prlvodcovskou ¢innost, umét pfipravit vyklad pro rdzné skupiny i
v cizojazy€nych mutacich, dokdazat pfiblizit turistdm pamatky svého regionu

e orientovat se v druzich pojisténi v cestovnim ruchu, v jejich podminkach a platnosti
v zahranici, dovede hl3sit pojistnou udalost

e umét projednavat a resit reklamace zakaznik(

e byt schopen organizovat ubytovaci ¢innost

e umi nabidnout a poskytnout ubytovaci sluzby

e vykonavat sluzby recepce

e Ucinné prezentovat doplfikové sluzby hotelu a ostatnich kategorii turistického ubytovani

e umi organizovat volnocasové aktivity ucastnik( cestovniho ruchu

11



SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

b) Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu, tzn.
Absolvent by mél:

e orientovat se v trzni ekonomice, v obchodné podnikatelskych aktivitach subjekt(

e vést podnikovou administrativu, evidovat pohyb majetku, kalkulovat ceny produktl a
sluZeb, vyuctovat a zhodnotit zajezd

e prevzit zdjezd, zvladat bézné i mimoradné situace

e smluvné zabezpecit odbyt produktl a sluzeb

e sledovat trh cestovniho ruchu a operativné reagovat na jeho zmény

e pracovat s databazemi firem a softwarem pro CR

e vyhodnocovat vysledky hospodareni

e usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, dodrZovat profesionalni etiku

e jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

e znat vyznam, Ucel a uzitecnost vykondvané prace

e umét zvazit naklady, vynosy a zisk pfi planovani urcité Cinnosti

e ekonomicky nakladat s materidly, energiemi a odpady s ohledem na Zivotni prostiedi
c) Dbat na bezpecnost a ochranu zdravi p¥i praci
Absolvent by mél:

e dodrzovat prislusné pravni predpisy tykajici se bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci a
pozarni ochrany, hygienické predpisy

e chapat bezpecnost prace jako soucdst péce o zdravi své, spolupracovnik( i klient(l a
zakaznik

e 0svojit si zasady a navyky bezpecné a zdravi neohroZujici ¢innosti véetné zasad ochrany
zdravi

e znat systém péce statu o zdravi pracujicich

e byt vybaven védomostmi o zasadach poskytovani prvni pomoci pfi ndhlém onemocnéni

nebo Urazu, dokazat prvni pomoc sdm poskytnout
d) Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace
Absolvent by mél:

e chapat kvalitu jako vyznamny néstroj konkurenceschopnosti a dobrého jména podniku
e dodrZovat stanovené normy a predpisy souvisejici se systémem fizeni zavedenym na
pracovisti

e zohlednovat poZadavky klienta
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e) Jednat ekonomicky v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Absolvent by mél:

e zndat vyznam, Ucel a uZitec¢nost vykonavané prace, jeji financni, popfipadé spolecenské
ohodnoceni

o efektivné hospodafit se svymi financnimi prostfedky

e zvazovat pfi planovani urcité ¢innosti mozné naklady, vynosy a zisk, vliv na Zivotni
prostredi, socidlni dopady

e nakladat s materidly, energiemi, odpady, vodou a jinymi latkami ekonomicky a s ohledem

na zivotni prostredi
K dllezitym vlastnostem absolventa oboru dale patfi:

e vztah k oboru

e poctivost, sveédomitost, odpovédnost

e kultivované vyjadfovani, slusné a jisté vystupovani

e privétivost, ochota, ohleduplnost ke klientim a spolupracovnikiim

e soustavna péce o zevnéjsek, vyttibeny vkus, podnikavost a kreativni mysleni

I 4 r

2.3 Zpusob ukonéeni vzdélavani

Vzdélavani je ukonfeno maturitni zkouskou. Dokladem o dosaZeni stfedniho vzdélavani je
vysvédcéeni o maturitni zkouSce. Obsah a organizace maturitni zkousky se fidi Skolskym zdkonem a

prislusSnym provadécim pravnim predpisem.
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NAZEV SKOLY: Skola ekonomiky a cestovniho ruchu, soukromad stfedni odbornd $kola, s. r. o.
ADRESA SKOLY: Rantifovska 9, 586 05 Jihlava

ZRIZOVATEL: International Education Center, s. r. 0.

NAZEV SVP: Medialni marketing cestovniho ruchu

KOD A NAZEV OBORU: 65-42-M/02 Medidlni marketing cestovniho ruchu

PLATNOST OD: 1. 9. 2019

STUPEN POSKYTOVANEHO VZDELANI: stfedni vzdélani s maturitni zkouskou

FORMA VZDELAVANI: denni

4 r

3.1 Celkové pojeti vzdélavani

Vzdélani v oboru sméruje v souladu s cili sttedniho odborného vzdélavani k tomu, aby byl zak

pfipraven na Uspésny, smysluplny a odpovédny osobni, ob¢ansky i pracovni Zivot v podminkach

meéniciho se svéta, tzn.

a) UCit se pozndvat, tj. osvojit si ndstroje pochopeni svéta a rozvinout dovednosti potrebné

k u€eni se, prohloubit si v navaznosti na zakladni vzdélani poznatky o svété a dale je

rozsifovat.

Vzdélavani sméruje k:

rozvoji zakladnich myslenkovych operaci zak{, jejich paméti a schopnosti koncentrace
osvojeni obecnych principl a strategii reseni problémd, stejné jako dovednosti
potiebnych pro praci s informacemi

k prohloubeni a rozsifeni védomosti zak( o svété, ktery je obklopuje

porozuméni potfebnym védeckym, technickym a technologickym metodam, nastrojim a
pracovnim postuptdm z riznych obor( lidské ¢innosti a poznani a k rozvijeni dovednosti
k jejich aplikaci

osvojeni poznatk(, pracovnich postupt a nastroji potfebnych pro kvalifikovany vykon
povolani a pro uplatnéni se na trhu prace

rozvoji dovednosti Zakd ucit se a byt pripraven celoZivotné se vzdélavat

b) UCcit se pracovat a jednat, tj. naudit se tvorivé zasahovat do prostredi, které zaky obklopuje,

vyrovnavat se s rUznymi situacemi a problémy, umét pracovat vtymech, byt schopen

vykondvat povolani a pracovni ¢innosti, pro které byl pfipravovan.

Vzdélavani sméruje k:

14
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d)

formovani aktivniho a tvorivého postoje Zaka k problémdm a k hledani jejich riznych
feSeni

adaptabilité Zakd na nové podminky, tj. k flexibilité a kreativité zakud

rozvoji aktivniho pristupu zakd k pracovnimu Zivotu a své profesni kariére
zodpovédnému, tj. cilevédomému, soustifedénému pfistupu zaka k tymové i samostatné
praci

vytvareni odpovédného pristupu zakl k plnéni svych povinnosti a k respektovani
stanovenych pravidel

tomu, aby Zaci dokdzali odhadovat své moznosti a schopnosti, respektovali moznosti a
schopnosti jinych lidi

rozvoji dovednosti potfebnych k vyjednavani, diskusi, prfipadnému kompromisu,

k obhajeni svého stanoviska i pfijimani stanoviska jinych

tomu, aby chdpali praci a pracovni ¢innosti jako prilezitost k seberealizaci a

sebeaktualizaci

Ucit se byt, tj. rozumét vlastni osobnosti a jejimu utvareni, jednat v souladu s obecné

pfijimanymi mordlnimi hodnotami, se samostatnym usudkem a osobni zodpovédnosti.

Vzdélavani sméruje k:

rozvoji télesnych i dusevnich schopnosti a dovednosti zaka

prohlubovani dovednosti potfebnych k sebereflexi, sebepozndni a sebehodnoceni
utvareni adekvatniho sebevédomi a aspiraci zaka

utvareni a kultivaci svobodného, kritického a nezavislého mysleni zak(, k rozvoiji jejich

usudku rozhodovani

o

pfijimani odpovédnosti Zaka za vlastni mysleni, rozhodovani, jednani chovani a citéni

,

kultivace emocniho prozivani zaku
rozvoji kreativity a imaginace zak{
rozvoji volnich vlastnosti zaka

7

rozvoji specifickych schopnosti a nadani zaka

Ucit se Zit spolecné, ucit se Zit s ostatnimi, tj. umét spolupracovat s ostatnimi, byt schopen

podilet se na Zivoté spolecnosti a nalézt v ni své misto.

Vzdélavani sméruje k:

Vv

tomu, aby Zaci respektovali Zivot a jeho trvani jako nejvyssi hodnotu a kritérium pro své
rozhodovani
vytvareni Ucty k Zivé i neZivé prirodé, k ochrané a zlepSovani Zivotniho prostredi a

k chapani globalnich problém svéta

15
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e prohlubovani osobnostni, ndrodnostni a obc¢anské identity zak(, jejich pripravenosti tuto
identitu chranit, ale soucasné také respektovat identitu jinych lidi

e tomu, aby se Z4ci ve vztahu k jinym lidem oprostili od pfedsudk(i, xenofobie, intolerance,
rasizmu, agresivniho nacionalizmu, etnické, ndbozenské a jiné nesnasenlivosti

e utvarenislusného a odpovédného chovani zak

e tomu, aby Zaci citili potfebu aktivné se zapojit do ob¢anského Zivota a spolupracovat na
zachovani demokracie a jejim zdokonalovani, aby jednali v souladu se strategii
udrzitelného rozvoje

e rozvoji komunikativnich dovednosti Zak( a dovednosti potfebnych pro hodnotny
partnersky Zivot i pro Zivot v rodinném, pracovnim, zajmovém a jiném kolektivu

e spolupraci na zachovani demokracie a jejim zdokonalovani, aby jednali v souladu se
strategii udrzitelného rozvoje

e rozvoji komunikativnich dovednosti Zak( a dovednosti potfebnych pro hodnotny

partnersky zZivot i pro Zivot v rodinném, pracovnim, zdjmovém a jiném kolektivu

3.2 Organizace vyuky

Studium je koncipovano jako denni ctyrleté. VVyuka je realizovana v ramci systému vyucovacich
predmétl, pficem?z cizi jazyky, informacni technologie a nékteré odborné predméty se déli do

mensich skupin s cilem dosdhnout vyssi efektivity vyuky.

Dtiraz je kladen na zvladnuti dvou svétovych jazyk(, absolvovani bloku ekonomickych pfedméti a

predmétli zamérenych na cestovni ruch.

Na vyuku navazuji sportovni kurzy: lyZarsky vycvikovy kurz, sportovni kurz — cyklisticky, vodacky,
turisticky.

3.3 Realizace praktického vyucovani

Forma realizace praktického vyucovani

Odborna praxe je rozloZena do viech roc¢nik{ studia (viz tabulka prehledu vyuziti tydni ve skolnim

roce) a probiha v obdobi skolniho vyucovani a prazdnin.

Praxe je realizovana v realnych pracovnich podminkach ve spolupraci a koordinaci se subjekty
cestovniho ruchu a dalSimi institucemi zamérenymi prevazné na aktivni vyuzivani volného ¢asu na

zakladé dohody o praxi zaka.

Skola stanovi pozadavky na pribéh a obsah praxe, ktera je hodnocena pisemné, 7aci si vedou

podrobné zaznamy o praxi, vedouci praxe provadi kontrolu Zak( na pracovisti.
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Ukolem praxe je vést 7aka ke vztahu koboru a préaci, svédomitosti a odpovédnosti, pécio

esteticky zevnéjsek, kultivované vyjadiovani, vystupovani na vysoké spolec¢enské uUrovni. Zak je

veden k vytvareni dobrych mezilidskych vztah( na pracovisti a k respektovani autorit.

Realizace dalsich vzdélavacich a mimovyucovacich aktivit podporujicich zamér Skoly

Odborné kompetence dale rozvijeji dalsi formy vyuky:

e exkurze — jednodenni, vicedenni, tuzemské i zahranic¢ni

e soutéZe — predstavuji vyznamnou podporu motivace a seberealizace 7ak( a pfispivaji

k propagaci skoly

e (cast na projektech

e Siroka nabidka vybérovych a nepovinnych predmétd

e moznost dochazet do jazykovych kurzl pro verejnost

e moznost slozeni statni zkousky z kancelarského psani na klavesnici

e moznost slozeni mezindrodnich jazykovych zkousek z anglického a némeckého jazyka

3.4 Vychovné a vzdélavaci strategie

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uéeni e pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani
e ovladat rGzné techniky uceni, umét si vytvofrit vhodny
studijni rezim a podminky
e uplatriovat rlizné zplisoby prace s textem, umét efektivné
vyhledavat a zpracovavat informace
® s porozumeénim poslouchat mluvené projevy, pofizovat si
poznamky
ek ucenivyuzivat rizné informacni zdroje véetné zkusenosti
svych i jinych lidi
e sledovat a hodnotit pokrok pfi dosahovani cili svého
uceni, pfijimat hodnoceni vysledk( svého uceni ze strany
jinych lidi
® znat mozZnosti svého dalSiho vzdélavani, zejména v oboru
a povolani
Kompetence k feSeni e porozumét zadani tkolu nebo uréit jadro problému, ziskat
problém{ informace k fedeni problému, navrhnout zptisob feseni,
zdlvodnit jej, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného
postupu a dosazené vysledky
e uplatnovat pfi feSeni problému rdzné metody mysleni
(logické, matematické, empirické) a myslenkové operace
e volit prostfedky a zplsoby vhodné pro splnéni jednotlivych
aktivit, vyuzivat védomosti a zkuSenosti nabytych dfive
e spolupracovat pfri feseni problému s jinymi lidmi
Komunikativni kompetence e spolehlivé znat Eesky jazyk a umét se kultivované a
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Vychovné a vzdélavaci strategie

jazykové spravné vyjadrovat ustné i pisemné, vhodné se
prezentovat

e formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle

e dodrzovat jazykové a stylistické normy i odbornou
terminologii

® spravné a vécné se vyjadrit Ustné i pisemné v cizim jazyku

e chapat vyhody znalosti cizich jazyk( pro Zivotni i pracovni
uplatnéni, byt motivovani k prohlubovani svych jazykovych
dovednosti v celoZivotnim uceni

e umét aktivné se zucastnit diskusi, formulovat a obhajovat
své ndzory a postoje a respektovat nazory druhych

e umeét vystupovat na verejnosti

e jednat taktné s klienty, s pochopenim, v souladu se
spole¢enskymi normami a etikou

e dosahnout jazykové zplsobilosti potfebné pro pracovni
uplatnéni dle potieb a charakteru ptislusné odborné
kvalifikace

Personalni a socialni
kompetence

e umeét stanovit si cile a priority podle svych osobnich
schopnosti

e pracovat efektivné, vyhodnocovat spravné dosazené
vysledky

e vyuzivat ke svému uceni zkusenosti jinych lidi

e adekvatné reagovat na hodnoceni svych vysledkd ze strany
jinych pfijimat radu i kritiku

e byt pfipraven se dale vzdélavat

e byt schopen adaptovat se na ménici se Zivotni a pracovni
podminky

e pracovat v tymu a podilet se na realizaci spole¢nych
pracovnich a jinych cinnosti

e pracovat na projektech, podnécovat praci tymu vlastnimi
ndvrhy na zlepseni prace a feseni Ukoll, nezaujaté
zvazovat ndvrhy druhych

e prispivat k vytvareni mezilidskych vztah( a predchazet
konfliktim, nepodléhat predsudkiim a stereotypim
v pfistupu k druhym

Obcanské kompetence a
kulturni povédomi

e jednat odpovédné, samostatné a iniciativné nejen ve
vlastnim zajmu, ale i ve vefejném zajmu

e dodrzovat zakony, respektovat prava a osobnost druhych
lidi, vystupovat proti nesndsenlivosti xenofobii a
diskriminaci

e jednat v souladu s moralnimi principy a zdsadami
spolecenského chovani, ptispivat k uplatiovani hodnot
demokracie

e uvédomovat si vlastni narodni, kulturni a osobnostni
identitu

® zajimat se o politické a spolecenské déni v nasi zemi i
v zahranici
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Vychovné a vzdélavaci strategie

uzndvat hodnotu Zivota, uvédomovat si odpovédnost za
vlastni Zivot i spoluodpovédnost za Zivot druhych
chapat vyznam Zivotniho prostredi pro ¢lovéka a jednat
v duchu udrzitelného rozvoje

uzndvat tradice a hodnoty svého ndroda, chapat jeho
minulost i soucasnost v evropském a svétovém kontextu
podporovat hodnoty mistni, narodni, evropské i svétové
kultury a mit k nim vytvoren pozitivni vztah

Kompetence k pracovnimu
uplatnéni a podnikatelskym
aktivitam

mit prehled o moznostech uplatnéni na trhu prace

v daném oboru

znat prava a povinnosti zaméstnavatel( i pracovnik(,
vhodné komunikovat s potencionalnimi zaméstnavateli,
prezentovat svlj odborny potencidl a své profesni cile
mit odpovédny postoj k vlastni profesni budoucnosti a
tedy i vzdélavani

mit redlnou predstavu o pracovnich, platovych a

jinych podminkach, o moznostech profesni kariéry
cilevédomé, zodpovédné a s ohledem na své potieby,
osobni predpoklady a moznosti rozhodovat o dalSim
vzdélavani a budoucim profesnim zaméreni, rozvijet sv(j
osobni i odborny potencidl, rozpoznavat a vyuZivat
prileZitosti pro svlj rozvoj v osobnim a profesnim Zivoté
uplatfiovat vlastni iniciativu a tvofivost, podporovat
inovace

ziskavat a kriticky vyhodnocovat informace o vzdélavacich
a pracovnich pfileZitostech

vyuzivat dostupné zdroje a informace pfi planovani a
realizaci aktivit

usilovat o dosazZeni stanovenych cil(, pribézné revidovat a
kriticky hodnotit dosaZzené vysledky, korigovat dalsi ¢innost
s ohledem na stanoveny cil

dokoncovat zahajené aktivity, motivovat se k dosahovani
Uspéchu

posuzovat a kriticky hodnotit rizika souvisejici

s rozhodovanim v redlnych Zivotnich situacich a v pfipadé
nezbytnosti byt pfipraven tato rizika nést

chapat podstatu a principy podnikani, zvazovat jeho mozna
rizika, vyhleddvat a kriticky posuzovat pfileZitosti

k uskute¢néni podnikatelského zaméru s ohledem na své
predpoklady, realitu trzniho prostredi a dalsi faktory

Matematické kompetence

spravné pouzivat a pfevadét bézné jednotky
pouzivat pojmy kvantifikujiciho charakteru

provadét redlny odhad vysledku reseni dané ulohy
nachazet vztahy mezi jevy a predméty pfi feseni
praktickych ukolli, umét je vymezit, popsat a spravné
vyuzit pro dané reseni

Cist a vytvaret razné formy grafického znazornéni
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Vychovné a vzdélavaci strategie

efektivné aplikovat matematické postupy pfti reseni
rdznych praktickych ukold v béznych situacich

Kompetence vyuzZivat
prostiedky informacnich a
komunikacnich technologii
a pracovat s informacemi

byt schopen pracovat s osobnim pocitacem a

s dalSimi prostfedky informacnich komunikacnich
technologii

pracovat s béznym zakladnim a aplika¢nim

programovym vybavenim

ucit se pouzivat nové aplikace

komunikovat elektronickou postou a vyuzivat dalsi
prostredky online a offline komunikace

ziskavat informace z otevienych zdrojd zejména pak

s vyuZitim celosvétové sité Internet

ziskavat informace z rGznych zdroji nesenymi na riznych
nosicich a pracovat s nimi

uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost
rdznych informacnich zdroju a kriticky pfistupovat

k ziskanym informacim, byt medialné gramotny

Vykonavat a organizovat
odborné c¢innosti sluzeb
cestovniho ruchu

znat zakladni charakteristiky CR z hlediska politického,
kulturniho a historického a jejich aplikace pfi tvorbé
produkt CR

uplatnit znalost vyznamnych destinaci CR v Ceské republice
i ve svété

dokazat aktivné pouzivat umeéleckohistorickou
terminologii

znat podstatu jednotlivych uméleckych sloha

znat vyznamné pamatky v CR, Evropé i ve svété

zna pravni ramec pro poskytovani sluzeb CR a dalsi platné
normy

orientovat se v organizacné-institucionalni strukture
cestovniho ruchu v CR na podnikatelské, komunalni,
regionalni, celostatni a evropské Urovni

dokdzat pripravovat komplexni bali¢ky sluzeb cestovniho
ruchu pro rGzné druhy, formy cestovniho ruchu a skupiny
klientd

byt schopen prezentovat nabidky produktd cestovniho
ruchu

umét pracovat s informacnimi technologiemi

provadét pravodcovskou ¢innost, umét pfipravit vyklad
pro rtzné skupiny i v cizojazyénych mutacich, dokazat
priblizit turistlm pamatky svého regionu

orientovat se v druzich pojisténi v cestovnim ruchu, v jejich
podminkach a platnosti v zahranici, dovede hl3sit pojistnou
udalost

umét projednavat a resit reklamace zakaznik
byt schopen organizovat ubytovaci ¢innost
umét nabidnout a poskytnout ubytovaci sluzby
vykonavat sluzby recepce
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Vychovné a vzdélavaci strategie

ucinné prezentovat doplnikové sluzby hotelu a ostatnich
kategorii turistického ubytovani

Vykonavat obchodné
podnikatelské aktivity ve
sluzbach cestovniho ruchu

orientovat se v trzni ekonomice, v obchodné
podnikatelskych aktivitach subjekt

e vést podnikovou administrativu, evidovat pohyb majetku,
kalkulovat ceny produkt( a sluzeb, vyucétovat a zhodnotit
zajezd

e prevzit zajezd, zvladat bézné i mimoradné situace

e smluvné zabezpecit odbyt produktl a sluzeb

e sledovat trh cestovniho ruchu a operativné reagovat na
jeho zmény

® pracovat s databazemi firem a softwarem pro CR

e vyhodnocovat vysledky hospodareni

e usilovat o nejvyssi kvalitu své prace

e jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale
udrzitelného rozvoje

® znat vyznam, Ucel a uzite¢nost vykondvané prace

e umét zvazit naklady, vynosy a zisk pfi planovani urcité
¢innosti

e ekonomicky nakladat s materialy, energiemi a odpady
s ohledem na Zivotni prostredi

Dbat na bezpecnost prace a e dodriovat pfisluiné pravni pfedpisy tykajici se bezpe&nosti
ochranu zdravi pfi praci a ochrany zdravi p¥i praci a poZarni ochrany,
hygienické predpisy

e chdpat bezpecnost prace jako soucast péce o zdravi své,
spolupracovnik( i klient( a zakaznikd

® 0svojit si zadsady a navyky bezpecné a zdravi neohroZujici
¢innosti véetné zasad ochrany zdravi

® znat systém péce statu o zdravi pracujicich

e byt vybaven védomostmi o zasadach poskytovani prvni
pomoci pfi ndhlém onemocnéni nebo Urazu, dokazat prvni
pomoc sam poskytnout

Usilovat o nejvy3si kvalitu e chapat kvalitu jako vyznamny ndstroj

své prace, vyrobkd nebo konkurenceschopnosti a dobrého jména podniku

sluzeb e dodriovat stanovené normy a predpisy souvisejici se
systémem Fizeni zavedenym na pracovisti

e zohlednovat poZzadavky klienta

Jednat ekonomicky a v e znat vyznam, Ucel a uZiteCnost vykondvané prace, jeji
souladu se strategii trvale finanéni, popfipadé spole¢enské ohodnoceni
udrzitelného rozvoje o efektivné hospodafit se svymi finanénimi prostfedky

e zvazovat pfi planovani urcité ¢innosti mozné naklady,
vynosy a zisk, vliv na Zivotni prostredi, socidlni dopady

e nakladat s materidly, energiemi, odpady, vodou a jinymi

l[atkami ekonomicky a s ohledem na Zivotni prostredi

K dlleZitym vlastnostem absolventa oboru dale patfi:
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Vychovné a vzdélavaci strategie

e vztah k oboru

e poctivost, svédomitost, odpovédnost, etika

e kultivované vyjadiovani, slusné a jisté vystupovani

e privétivost, ochota, ohleduplnost ke klientim a spolu-
pracovniklm

e soustavna péce o zevnéjsek, vyttibeny vkus, podnikavost a
kreativni mysleni

3.5 Zaclenéni prlifezovych témat

Skolnim vzdéldvacim programem se prolinaji Etyfi prifezovd témata (viz ucebni osnovy

jednotlivych predméti):

o Clovék v demokratické spoleénosti
o Clovék a Zivotni prostiedi
o Clovék a svét prace

e Informacni a komunikaéni technologie

Tato témata prostupuji celym vzdéldvanim a promitaji se vradé cinnosti ve vyuce, vcetné
praktického vyucovani, v zakovskych projektech a dalSich aktivitdch skoly, jako jsou kurzy,

exkurze, besedy a soutéze.
Podminky pro zaclenéni prifezovych témat:
a) Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci jsou vedeni k tomu, aby:

e dovedli jednat s lidmi, diskutovat o citlivych otazkach, hledat kompromisni feseni
e byli schopni odoldvat myslenkové manipulaci

o méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho usudku
e hledali kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti

e byli ochotni se angaZovat nejen pro vlastni prospéch, ale i pro verejné zajmy

Zarazeni tohoto prlifezového tématu se projevuje vytvarenim demokratického prostredi, které je

zaloZeno na vzajemném respektovani, spolupraci a dialogu.
Skola zapojuje z4ky do aktivit, které vedou k poznani fungovani demokracie v praxi.

Skola umozriuje zakim exkurze do Parlamentu, Senatu CR a do Evropského parlamentu, besedy

s politiky, pravidelnou ucast na dobrovolnickych a charitativnich akcich.
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b) Clovék a zivotni prostiedi

Toto téma vsobé spojuje hlediska prirodovédnd, socialni, technicko-ekonomickd a esteticka.
Vychazi z komplexniho pojeti vzajemnych vztah( ¢lovéka a jeho Zivotniho prostiedi, umoznuje
sledovani a uvédomovani si dynamicky se vyvijejicich vztahl mezi ¢lovékem a prostiedi. Ma

ovliviiovat Zivotni styl a hodnotovou orientaci Zakd v zajmu udrZitelnosti rozvoje lidské civilizace.
Z4ci se uci aplikovat znalosti z rGznych pfirodovédnych a humanitnich oblasti.

Pfi konkrétnich pracovnich aktivitdch se Zaci uci pracovat vtymu, uci se oceflovat ndpaditd a
netradicni feSeni problému, uvédomovat si nebezpecli nespravného jedndni, utvareji si pocit
osobni odpovédnosti za jednani v prostfedi, uvédomovat si svou obcanskou povinnost a své pravo

angaZovat se v feseni problému Zivotniho prostredi.
Zaci jsou vedeni ke spravnému nakladani s odpady.
Spolu s raciondlni strankou osobnosti Zakd je velmi dlleZité ovliviiovat i stranku citovou, aby:

e se naucili citlivému pfistupu k ptirodé, lasce k okolni krajiné, k obci, jeji minulosti i
soucasnosti

e chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostiedi na jeho zdravi a Zivot

o porozuméli souvislostem mezi environmentalnimi, ekonomickymi a socidlnimi aspekty ve
vztahu k udrzitelnému rozvoji

e respektovali principy udrzitelného rozvoje

e ziskali prehled o zplUsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych
a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje

e samostatné a aktivné pozndvali okolni prostiedi

e pochopili vlastni odpovédnost

o osvojili si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostredi

osvojili si zadsady zdravého Zivotniho stylu

Ekologickd hlediska se uplatfiuji v béZzném provozu $koly, ktery respektuje zdsady Uspornosti a

hospodarnosti s veSkerymi zdroji.

Skola md zpracovan Plan environmentalni vychovy, ktery je vélenén do mezipfedmétovych

vztaha.

Zaci jsou vedeni ke zdravému Zivotnimu stylu, k chapdni vlivil prostiedi na vlastni zdravi a zdravi
ostatnich lidi, jsou vedeni k péci o zelern v okoli Skoly a o pracovni prostredi ve tridé, jeho

estetickou Upravu.

Vychovny poradce a ucitel predmétu zaklady pfirodnich véd organizuje béhem Skolniho roku

besedy a exkurze, které vedou k rlstu ekologického védomi (napf. navstéva spalovny odpadd,
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tfidirny, vyuZiti vyznamnych dnd — Den Zemé, Den Zivotniho prostfedi OSN) a spolupracuje se

stfedisky a centry ekologické vychovy a dalSimi ekologickymi institucemi a pracovisti.
c) Clovék a svét prace

Skola vytvaii podminky pro uplatnéni absolvent(l na trhu prace, pordda besedy na Ufadu prace.

Organizuje odborné praxe pfimo na pracovistich.

Pedagogové motivuji zdky k odpovédnosti za své chovani, vzdélani a vedou je k aktivnimu
pracovnimu Zivotu. Vzdélavaci oblast Clovék a svét prace je nepostradatelnou soucasti systému
vSeobecného vzdélavani zaka, jeho pfipravy na dalsi vzdélavani a vstup do profesnich vztahd.
Vzdélavani v oblasti svéta prace ma zaka uvést do plnohodnotného profesniho i ekonomického
obcanského Zivota. | kdyZ nemuze nahradit vlastni profesni zkuSenosti, snazi se zaka teoreticky i
prakticky ptipravit na situace, s nimiz se v profesnim Zivoté zcela bézné setka. Ve svém budoucim
profesnim Zivoté se zdk neobejde bez zakladnich znalosti trzni ekonomiky, svéta financi,
hospodarskych struktur statu i Evropské unie a vlivu globalizace svétového trhu ani bez znalosti
svétové ekonomiky. Potfebuje znat nejen své pracovni povinnosti, ale i sva prava. U¢i se hodnotit
své pracovni schopnosti a vybirat a budovat svou profesni kariéru s ohledem na konkurenci a
pozadavky evropského trhu prace. Stale se vyvijejici legislativa a vztahy na ekonomickém trhu i na

trhu prace od néj vyzaduiji:

e aby dokazal teoretické znalosti vidy aplikovat na aktualni situaci v ekonomice
e aby nepodléhal povrchnimu Usudku, ale byl schopen aktualni situaci sprdvné analyzovat a

reagovat na ni.

Proto klade tato vzdélavaci oblast velky dlraz na praktickou aplikaci ziskanych dovednosti, jez zak
ziska reSenim modelovych situaci a praci s autentickymi materidly, se kterymi se bézné setka

v médiich. To predpoklada dovednost pouZivat moderni informacni technologie, bez nichz

se v soucasném svété prace neobejde. ProtozZe je v této oblasti kontakt s realitou velmi vyznamny,
mohou byt soucasti vzdélavani ve svété prace i besedy s pfizvanymi odborniky. Vzdélavani

v oblasti , Clovék a svét prace” klade velky dlraz na mezipfedmétové vztahy a vyuziva dosavadni

ziskané védomosti a dovednosti zaku z jinych oblasti.
Hlavni tematické celky:

e zakladni aspekty svéta prace

e charakteristické znaky prace, pracovni ¢innosti, pracovni prostiedky, pracovisté

e charakteristické rysy osobnosti

e vzdélani, vyznam a mozZnosti dalSiho profesniho vzdélavani véetné rekvalifikaci, nutnost
celozivotniho uceni, moznosti studia v zahranici

e hlavni oblasti svéta prace

e hospodarska struktura prislusného regionu (kraje)
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e organizacni aspekty prace

e prava a povinnosti zameéstnanc(, zakonik prace, pracovni pomér, pracovni smlouva

e soukromé podnikani, podstata a formy podnikani, rozdily mezi podnikdnim a
zaméstnaneckym pomérem, vyhody a rizika podnikani, orientace v Zivnostenském zdkoné
a obchodnim zdkoniku

e trh prdce, jeho ukazatele

e profesni draha (kariéra)

e uméni prezentovat se na trhu prdce, pisemna a verbalni sebeprezentace, sestavovani
Zadosti o zaméstnani, psani profesnich Zivotopis(, vybérova fizeni

e podpora statu ve sfére zaméstnanosti

Hlavnim cilem tohoto prirezového tématu je vybavit Zaka znalostmi a kompetencemi, které mu
pomohou vyuZit osobnostnich a odbornych predpokladd pro Gspésné uplatnéni na trhu prace a

pro budovani profesni kariéry. Uskutecnéni tohoto cile predpoklada:

e vést zaky k tomu, aby si uvédomili zodpovédnost za vlastni Zivot, vyznam vzdélani a
celozivotniho uceni pro Zivot

e zorientovat zaky ve svété prace jako celku a v hospodarské strukture regionu

e naucit zaky vyhledavat a posuzovat informace o profesnich pftilezitostech

e naucit Zaky vyhledavat a posuzovat informace o vzdélavaci nabidce

e naucdit zaky pisemné i verbalné se prezentovat pfi jedndni s potencialnimi zaméstnavateli,
formulovat sva ocekavani a priority

o vysvétlit zakim zakladni aspekty pracovniho pomeéru, prav a povinnosti zaméstnanci a
zaméstnavatell i zakladnimi aspekty soukromého podnikani, naucit je pracovat

s prislusSnymi pravnimi predpisy
d) Informacni a komunikacni technologie

V dobé budovani informacni a znalostni spole¢nosti je vzdélavani v informacnich a komunikaénich
technologiich nejen nezbytnou podminkou Uspéchu jednotlivce, ale i celého hospodarstvi.
Dovednosti v oblasti informacnich a komunikacnich technologii maji podpUrny charakter ke vSsem

slozkdm kurikula. Obsah priafezového tématu vymezuje pfislusna vyse uvedena klicova

kompetence a vzdélavaci oblast.

Prifezové téma je realizovano v samostatném vyucCovacim predmeétu, pronika i do predmét(
ostatnich. Z&ci jsou pfipravovani k tomu, aby byli schopni pracovat s prostiedky informacnich a
komunikacnich technologii a efektivné je vyuZivali jak v prabéhu vzdélavani, tak i pfi vykonu

povolani.
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Skola vytvéii podminky pro rozvoj schopnosti 7aka efektivné pouzivat prostiedky informacnich a
komunikacnich technologii v kazdodennim Zivoté, Zaci maji vdobé mimo vyucovani volny pfistup

k internetu a do uceben vypocetni techniky a pisemné a elektronické komunikace.

Vedeni skoly systematicky vytvari podminky pro dalsi vzdélavani pedagogickych pracovnik( v této

oblasti.
< ®
% | %3 5 | q®
Priifezova témata £5 B a £ O
5 o 2 S L5
> 8 > o X c 9
>§ K >8 E - -
S "
Cesky jazyk a literatura * * *
Jazykové praktikum * * *
1. cizi jazyk* * * *
2. cizi jazyk * * *
Obcanska nauka * * *
Pravo * * * *
Zaklady prirodnich véd * * *
Matematika * * *
Télesna vychova * * *
Informacni technologie * * * *
Ekonomika * * *
Ucetnictvi * * *
Zemépis * * *
Déjepis a déjiny kultury * * *
Cestovni ruch * * * *
Multimedialni marketing cestovniho ruchu * * * *
Hotelové sluzby * * * *
Pisemna a elektronickd komunikace * * *
Informacni technologie * * * *
Déjiny kultury * * * *
3. cizi jazyk * *
Aplikovana ekonomie * * *
Spolecenskovédni seminar * *
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Zaclenovani prarezovych témat

Prarezové téma /

WarriRa el 1. rocnik 2. rocnik 3. ro¢nik 4, rocnik
Ob&an CJL, AJ, FRJ, ZSV, | CIL, AJ, FRJ, ZSV, | MMCR, CJL, AJ, |MMCR, CIL, AJ, FRJ,
v demokratické ZPV, MAT, TEV, IT,|ZPV, MAT, TEV, IT,| FRJ, ZSV, MAT, PRA, MAT, TEV,
<poleénosti EKN, ZEM, DDK, | EKN, UCE, DDK, | TEV, EKN, UCE, |EKN, UCE, DDK, CR,
P CR, PEK CR, HS, PEK DDK, CR, PEK SLIT, SCIL
< o _w. .. | AJLFRJ,ZSV,ZPV, | AJ,FRJ,ZSV,ZPV,| MMCR, AJ, FRJ, | MMCR, AJ, FRJ,
Clovék a zZivotni
MA, TEV, IT, EKN, IMAT, TEV, IT, EKN,| ZSV, MAT, TEV, PRA, MAT, TEV,

prostredi

ZEM, DDK, CR, PEK

DDK, CR, HS, PEK

EKN, DDK, CR, PEK

EKN, DDK, CR

CIL, JPR, AJ, FRJ, | CIL, AJ, FRJ, ZSV, | MMCR, CIL, AJ, |MMCR, CJL, AJ, FRJ,
Elovék a svét price ZSV, ZPV, MAT, |ZPV, MAT, TEV, IT,| FRJ,ZSV, MAT, | PRA, MAT, TEV,
TEV, IT, EKN, ZEM,| EKN, UCE, DDK, | TEV, EKN, UCE, |EKN, UCE, DDK, CR,
DDK, CR, PEK CR, HS, PEK DDK, CR, PEK SLIT, SCIL
T CIL, JPR, AJ, FRJ, | CJL, AJ, FRJ, ZPV, | MMCR, CIL, AJ, |MMCR, CJL, AJ, FRJ,
comunikagni |27V, MAT, TEV, IT, IMAT, TEV, IT, EKN,  FRI, MAT, TEV, | PRA, MAT, TEV,
technologie EKN, ZEM, DDK, |UCE, DDK, CR, HS, EKN, UCE, DDK, CR| EKN, UCE, DDK, CR,
CR, PEK PEK PEK SLIT, SCIL

Zkratky poutzité v tabulce zaclenéni prurezovych témat:

Zkratka Nazev predmétu
Al 1. cizi jazyk - anglicky
clL Cesky jazyk a literatura
CR Cestovni ruch
DDK Déjepis a déjiny kultury
EKN Ekonomika
FRJ 2. cizi jazyk - francouzsky
HS Hotelové sluzby
IT Informacni technologie
JPR Jazykové praktikum
MAT Matematika
MMCR Multimedidlni marketing cestovniho
ruchu
PEK Pisemna a elektronicka komunikace
PRA Pravo
SCIL Seminar z ¢eského jazyka a literatury
SLIT Literdrni seminar
TEV Télesna vychova
UCE Ugetnictvi
ZEM Zemeépis
ZPV Zaklady ptirodnich véd
sV Zaklady spolecenskych véd
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3.6 Pripravné kurzy nabizené Skolou

Pfipravné kurzy nabizené Skolou: pripravné jazykové certifikace, pfipravné kurzy pro uchazece,

pripravny kurz autoskoly, ptipravny kurz odborné certifikace.

3.7 Zpusob a kritéria hodnoceni Zakt

Kritéria hodnoceni

Zaklad pro hodnoceni chovani a prospéchu Zakl tvori platna legislativa a Vnitrni klasifikaéni Fad
gkoly, ktery je soucasti Skolniho Fadu. Hodnoceni klicovych kompetenci se provadi v jednotlivych
vyucCovacich predmétech. Jedna se o komplexnéjsi posouzeni a hodnoceni toho, jak Zzak

komunikuje, jak je schopen své znalosti a dovednosti prezentovat.

Hlavni funkce hodnoceni je informacni a diagnosticka. Je dlleZité, aby nehodnotil jen sam ucitel,
je tfeba vyuzivat formy sebehodnoceni a kolektivniho hodnoceni. Hodnoceni musi dat perspektivu
vsem Zzakam, zvlasté tém slabym a Zakim s poruchami uceni. Zakladem pro hodnoceni je
partnersky, komunikativni pfistup k Zakiim, zaloZeny na respektovani prava Zaka na individudlni

rozvoj.
Vnitini klasifikacni fad

e Pfi hodnoceni pribéiné i celkové klasifikace uplatiiuje ucitel pfimérenou narocnost a
pedagogicky takt vici Zakovi.
e Ucitel pfrihlizi i k tomu, Ze Zak mohl v prabéhu klasifikacniho obdobi zakolisat ve vykonech

pro urcitou indispozici.

V pfipadé neumérné vysoké absence Zdka (nad 20 %) ma vyucujici pravo nafidit Zakovi

komisionalni zkousku z daného predmétu. Komisionalni zkousky na doplnéni klasifikace se konaji:

e zal.pololetiod 1. do 15. Unora

e za 2. pololeti v poslednim tydnu v srpnu
Hodnoceni Zaka
Stupen 1 (vyborny):

74k bezpe¢né ovlada probrané ucivo, projevuje samostatnost, pohotovost a logi¢nost mysleni,
dovede samostatné fesit ukoly a vysledky reSeni zobecriovat, vyjadiuje se pfesné, plynule a s
jistotou. Jeho pisemné, grafické a praktické prace jsou po strance obsahu i vnéjsiho projevu bez

zavad.
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Stuper 2 (chvalitebny):

74k ovlada probrané ucivo, mysli samostatné a logicky spravné, ale ne vidy pohotové a presné,
umi celkem bez potizi fesit Ulohy a vysledky reSeni zobecnovat, pfi praci se dopousti jen obcas
nepodstatnych chyb, vyjadfuje se vécné spravné, ale s mensi presnosti a pohotovosti. Jeho

pisemné, grafické a praktické prace maji po strance obsahu a vnéjsiho projevu drobné zavady.
Stupeii 3 (dobry):

74k ovlada probrané ucivo v jeho podstaté tak, Ze na né mize bez obtizi navazovat pfi osvojovani
nového uciva, v mysleni je méné samostatny, pti feSeni Uloh se dopousti nepodstatnych chyb,
které vSak s ndvodem ucitele dovede odstranit, vyjadfuje se celkem sprdvné, ale s mensi jistotou.
Jeho pisemné, grafické a praktické prace maji po strance obsahu a vnéjsiho projevu zavady, které

se netykaji podstaty.
Stupen 4 (dostatecny):

74k ma ve znalostech probraného ugiva mezery, takZe na tyto znalosti nemGze bez vétsich obti%i
navazovat pfi osvojovani nového uciva, neni samostatny v mysleni a pfi feseni tloh se dopousti
podstatnych chyb, které napravuje jen se zna¢nou pomoci ucitele, vyjadiuje se neptresné. Jeho

pisemné, grafické a praktické prace maji po strance obsahu a vnéjsiho projevu vétsi zavady.
Stupen 5 (nedostatecny):

74k ma ve znalostech probraného uciva takové mezery, 7e na tyto znalosti nem(ize navazovat pfi
osvojovani nového uciva, na otazky ucitele neodpovida spravné a ulohy neumi fesit ani s jeho

pomoci. Jeho pisemné, grafické a praktické prace maji zna¢né zédvady.

Neni-li mozné Zaka hodnotit z nékterého predmétu, uvede se na vysvédceni u pfislusSného

predmétu misto stupné prospéchu slovo ,nehodnocen/a“.

Pokud je Zak z vyucovani nékterého predmétu zcela uvolnén, uvede se na vysvédceniu

pfislusného pfedmétu misto stupné prospéchu slovo ,uvolnén/a“.
V denni formé vzdélavani se chovani Zaka hodnoti stupni hodnoceni:

a) stupen 1 —velmi dobré

b) stupen 2 — uspokojivé (vychovna opatfeni /napomenuti tfidniho ucitele, ditka tfidniho uditele

a ditka reditele skoly/ se minula G¢inkem)

c) stupen 3 — neuspokojivé (hrubé poruseni skolniho Fadu podle § 31 zdkona 561/2004)
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Vychovna opatieni
Vychovnymi opatfenimi jsou pochvaly nebo jind ocenéni a kdzenska opatreni.

Pochvaly udéluje tfidni ucitel nebo feditel skoly za mimoradnou iniciativu, reprezentaci skoly a

dlouhodobou Uspésnou prici.

Kazeniska opatreni udéluje tridni ucitel nebo feditel Skoly podle zdvaznosti poruseni povinnosti

stanovenych Skolnim fadem:

e napomenuti tfidniho uditele
e dUtka tfidniho ucitel

e dutka reditele skoly

Reditel $koly nebo t¥idni ucitel neprodlené oznami udéleni pochvaly nebo uloZeni kazefiského
opatreni prokazatelnym zplsobem Zikovi a zdkonnému zastupci nezletilého Zaka, tfidni ucitel

toto zaznamenava do dokumentace Skoly.
Celkovy prospéch

PROSPEL S VYZNAMENANIM - Z3k neni v 74dném predmétu hodnocen pfi celkové klasifikaci
stupném horsim nez chvalitebnym, primér z povinnych predmétl neni horsi nez 1,50 a jeho

chovani je velmi dobré.

PROSPEL - 73k neni v 24dném z povinnych pfedmétl hodnocen pFi celkové klasifikaci stupném

nedostatecnym.

NEPROSPEL - 73k je v nékterém povinném predmétu hodnocen v celkové klasifikaci stupném

nedostatecny nebo neni-li Zdk hodnocen z nékterého predmétu na konci druhého pololeti.

NEHODNOCEN - Zak je nehodnocen, pokud ho neni moZné hodnotit z nékterého predmétu na

konci prvniho pololeti ani v nahradnim terminu.

Podklady pro hodnoceni a klasifikaci ziskava ucitel:

soustavnym sledovanim vykonu

rznymi druhy zkousek (pisemné, Ustni, grafické, pohybové)

kontrolnimi pisemnymi pracemi a praktickymi zkouskami

e analyzou vysledkt a plnéni dkold

Zak musi byt vyzkousen Ustné nebo pisemné alespofi 2x za kazdé pololeti, z toho nejméné jednou

ustné.

Ucitel oznamuje Zakovi vysledek kazdé klasifikace a znamku ihned zapisuje do studijniho prikazu.
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Tridni ucitelé informuji feditele skoly o stavu klasifikace pribézné na pedagogickych radach, tedy

1x za mésic, v pfipadé zavainych zmén okamzité.

Na konci klasifikaéniho obdobi, béhem klasifikacni pedagogické rady ozndmi tfidni ulitel vysledky

celkové klasifikace a pripravi navrhy na klasifikaci v nahradnim terminu a na opravné zkousky.

Zak, ktery na konci 2. pololeti neprospél nejvy$e ze dvou povinnych pfedmétd, kond z téchto
predmétl opravnou zkousku nejpozdéji do konce pfislusného Skolniho roku vterminu

stanoveném feditelem Skoly. Opravné zkousky jsou komisionalni.

74k, ktery nevykona opravnou zkousku Usp&iné nebo se k jejimu konani nedostavi, neprospél. Ze
zadvaznych divodl mUze reditel skoly Zakovi stanovit nahradni termin opravné zkousky nejpozdéji

do konce zafi nasledujiciho Skolniho roku.
Celkové hodnoceni Zaka

Celkovy prospéch zaka zahrnuje vysledky klasifikace z povinnych predmétl, povinné volitelnych

predmétd a chovani. Stupen celkového prospéchu se uvadi na vysvédceni.

Nelze-li Zdka pro zavazné objektivni priciny klasifikovat na konci prvniho pololeti, urci feditel Skoly
pro jeho klasifikaci ndhradni termin - nejpozdéji do 2 mésicl po skonceni pololeti. Neni-li mozna

klasifikace ani v tomto terminu, Zak se za prvni pololeti neklasifikuje.

Nelze-li Zadka pro zavainé objektivni priciny klasifikovat na konci druhého pololeti Skolniho roku,
urci reditel Skoly pro jeho klasifikaci ndhradni termin — nejpozdéji do konce zafi nasledujiciho
¢kolniho roku. Do té doby 7dk navitévuje podminéné vy$si roénik. Zak, ktery nemohl byt

klasifikovan v nahradnim terminu nebo byl klasifikovan nedostatecné, opakuje roc¢nik.

Ma-li zak nebo jeho zdkonny zastupce pochybnosti o spravnosti klasifikace v jednotlivych
predmétech, mize do tfi dnli ode dne, kdy byl s touto skutecnosti sezndmen, pozadat reditele
Skoly o komisiondlni prezkouseni. Je-li ucitelem predmétu feditel Skoly, mlze poZadat o

komisionalni prezkouseni zfizovatele - tj. IEC, s.r.o. Jihlava.
Komisi pro prezkouseni jmenuje feditel Skoly, eventualné zfizovatel Skoly - IEC, s.r.o. Jihlava.

Komise je tficlennd, tvofi ji pfedseda, zkousejici, jimZ je zpravidla ucitel daného predmétu a
prisedici. Klasifika¢ni stupen uréi komise vétSinou hlas. O komisionalni zkousce se pofizuje

protokol.

Komise Zaka prezkousi neprodlené, nejpozdéji do 10 dnd.
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Opravné zkousky

Zakovi, ktery je na konci $kolniho roku klasifikovdn nejvy$e ve dvou predmétech stupném
nedostatecny, je umoznéno vykonat opravnou zkousku, a to nejpozdéji do konce hlavnich
prazdnin. Termin stanovi feditel Skoly a je uveden ve vypisu z katalogového listu, ktery obdrzi zak
misto vysvédceni na konci Skolniho roku. NemzZe-li se Zak dostavit pro nemoc, umozni mu freditel
Skoly vykonani opravné zkousky nejpozdéji do konce zafi nasledujiciho Skolniho roku. Do té doby

zak navstévuje podminéné vyssi rocnik.

Nedostavi-li se Zak k opravné zkousce ve stanoveném terminu bez fadné omluvy, je klasifikovan

stupném nedostatecny.
Opravné zkousky jsou komisionalni.
Rozdilové zkousky

Prijima-li reditel Skoly Zaka do vyssiho rocniku (prestup Zaka z jiné stfedni skoly), uréi mu po
porovnani studijnich programi obou skol vykonani rozdilovych zkousek. Termin a pfedméty, ze

kterych bude zak rozdilové zkousky konat, uréi reditel Skoly.

Rozdilové zkousky jsou komisionalni.
3.8 Organizace prijimaciho fizeni

Podminky pro pfijimani ke vzdélavani

Prijimani ke vzdélavani je nastrojem uplatnéni prava obcan(lli na rovny pfistup ke vzdélavani bez

jakékoliv diskriminace.
O pfijeti uchazece rozhoduje reditel skoly v souladu s vyhlaskou

Prijimani ke vzdélavani je nastrojem uplatnéni prava obcan(ll na rovny pfistup ke vzdélavani bez

jakékoliv diskriminace.

O pfijeti uchazece rozhoduje reditel Skoly vsouladu svyhlaskou ze dne 24. fijna 2016, 0
pfijimacim Fizeni ke stfednimu vzdélavani, ve znéni pozdéjSich predpisl, kterou se stanovi

podrobnosti o organizaci pfijimaciho fizeni ke vzdélavani ve stfednich Skolach.

Podle této vyhlasky reditel Skoly nejpozdéji do konce ledna stanovi a zverejni kriteria pfijimaciho

fizeni.
Uchazec o studium musi:

e splnit povinnou Skolni dochazku
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e mit velmi dobry prospéch na zakladni skole
e mitvztah k oboru
e vykonat jednotnou pfijimaci zkousku
e byt zdravotné zpUsobily ke studiu zvoleného oboru - poZaduje se potvrzeni od Iékafe o
zdravotni zpUsobilosti Zaka
e umistit se v poradi pfijimanych zakad
Forma pfijimaciho fizeni
e pisemna pfijimaci zkouska
e pohovor
Obsah pfijimaciho fizeni

PFijimaci fizeni se v 1. kole sklada ze statni jednotné pfijimaci zkousky na stfedni sSkoly a
hodnoceni vysledkl Zakl ze zakladni skoly priimérem znamek z vysvédceni v 8. tfidé a v pololeti
9. tfidy. Vahy hodnoceni jsou 60 % statni jednotna pftijimaci zkouska a 40 % pramér znamek

z vysvédéeni v 8. tfidé a v pololeti 9. tFidy ZS.

Bodové hodnoceni v 1. kole se sklada:

1) z vysledku jednotné zkousky nebo nahradni zkousky max. 60 bodi
Hodnoceni testu z éeského jazyka a literatury (CJL) max. 30 bod( (pfi Uspésnosti 100 %)
Hodnoceni testu z matematiky (M) max. 30 bodU (pfi Uspésnosti 100 %)

2) z priimérného prospéchu v 1. a 2. pololeti 8. roéniku a 1. pololeti 9. roéniku ZS max. 40 bod(i

Primérny prospéch v 1. a 2. pololeti 8. ro¢niku a 1. pololeti 9. ro¢niku max. 40 bodl (pfi

prospéchu 1,0)

Prijimaci Fizeni se v 2. a dalSim kole sklada z hodnoceni vysledkli Zakt ze zakladni Skoly
primérem znamek z vysvédceni v 8. tfidé a v pololeti 9. tfidy. Vahy hodnoceni jsou 100 %

primér znamek z vysvédceni v 8. tfidé a v pololeti 9. tFidy.

Bodové hodnoceni ve 2. kole se sklada z primérného prospéchu v 1. a 2. pololeti 8. ro¢niku a 1.

pololeti 9. roéniku ZS max. 100 bodd (pfi prospéchu 1,0).
Kritéria pfrijeti zaka
Hodnoceni vysledku pfijimaciho Fizeni

(1) Reditel $koly hodnoti spInéni kritérii ptijimaciho fizeni uchaze¢em podle:
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a) hodnoceni na vysvédcenich z pfedchoziho vzdélavani,
b) vysledk( jednotné zkousky,
c) pripadné dalsich skutecnosti, které osvédcuji vhodné schopnosti, védomosti a zajmy uchazece.

(2) Hodnoceni jednotné zkousky se na celkovém hodnoceni splnéni kritérii pfijimaciho Fizeni
uchazecem podili 60 %. Uchazeci se do celkového hodnoceni zapocitava lepsi vysledek pisemného
testu ze vzdélavaciho oboru Cesky jazyk a literatura a pisemného testu ze vzdélavaciho oboru
Matematika a jeji aplikace. Centrum zpfistuprfiuje hodnoceni uchazece pfislusné stfedni Skole, na
niz se uchazec hlasi k pfijeti do prvniho rocniku stfedniho vzdélavani, nejpozdéji do 28. dubna.
Daldi hodnoceni splnéni kritérii stanovi feditel $koly. Reditel $koly m@ze v ramci kritérii pro pfijeti
stanovit hranici Uspésnosti v jednotné zkousce nebo Skolni pfijimaci zkousce, které musi uchazec

dosahnout jako nezbytné podminky pro pfijeti.

(3) Podle vysledk(i dosazenych jednotlivymi uchazeci pfi pfijimacim Fizeni stanovi feditel Skoly
jejich poradi. Pokud spini kritéria pfijimaciho fizeni vice uchazecl, neZ kolik Ize pFijmout,
rozhoduje jejich poradi podle vysledk( hodnoceni kritérii pfijimaciho fizeni.
3.9 Charakteristika obsahu i formy ZZ nebo profilové
casti Mz
Vzdélavani je ukoncéeno maturitni zkouskou. Dokladem o dosaZeni stfedniho vzdélavani je

vysvédcéeni o maturitni zkouSce. Obsah a organizace maturitni zkousky se Fidi Skolskym zdkonem a

prislusSnym provadécim pravnim predpisem.
Organizace maturitni zkousky:

Maturitni zkouska md dvé samostatné ¢asti:
1. spolecna cast: dle platnych predpisia

7 v

2. profilova €ast: zkouska z ceského jazyka a literatury konana formou pisemné prace a ustni

zkousky

zkouska z ciziho jazyka konana formou pisemné prace a ustni zkousky, pokud

si ji Zak zvolil ve spolecné casti maturitni zkousky
3 povinné zkousky dle rozhodnuti feditele Skoly

Nejméné dvé zkousky v profilové ¢astise budou konat ze vzdélavaci oblasti odborného

vzdélavani, jedna z povinnych tfi zkousek bude konana formou praktické zkousky.
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Tato €ast maturitni zkousky slouZi k profilaci 7akd 3koly sohledem na specifika RVP, SVP i
k mozZnostem uplatnéni absolventa na trhu prace v nasem regionu, pfipadné kjeho dalSimu

studiu.

1. predmét: Prakticka zkouska z odbornych pfedméti - pisemna a Ustni ¢ast (pisemna: pfiprava
zkousky trva 30 minut, vypracovani 360 minut, ustni: medidlni marketing cestovniho ruchu dle

zadani)

2. predmét: Medidlni marketing cestovniho ruchu (cestovni ruch, medidlni marketing
cestovniho ruchu, zemépis cestovniho ruchu) - tstni zkouska, pfiprava 15 minut, vlastni zkouska

15 minut

3. predmét: Zak povinné voli 1 predmét mezi ekonomikou a uUéetnictvim - Ustni zkouska,

pfiprava 15 minut, vlastni zkouska 15 minut

4. 0 az 2 nepovinné zkousky (ustni: pfiprava 15 minut, vlastni zkouska 15 minut - DDK, MAT, IT,
EKN, UCE, dalsi cizi jazyk aj.)

3.10 Volitelné zkousky spolecné casti MZ

Dle platnych predpisu.

NK
QU
A~
Co

3.11 Zabezpeceni vyuky se specialnimi

vzdélavacimi potifebami

Zabezpeceni vyuky Zakll se zdravotnim postizenim, zdravotnim znevyhodnénim, socialnim
znevyhodnénim - skola:

e diferencuje a individualizuje vzdélavaci proces pfi organizaci ¢innosti

e diferencuje a individualizuje vzdélavaci proces pfi stanovovani ¢asové dotace

e diferencuje a individualizuje vzdélavaci proces pfi stanovovani forem i metod vyuky

e diferencuje a individualizuje vzdélavaci proces pti stanovovani vzdéldvaciho obsahu a

vystupl

e odstranuje architektonické bariéry a provadi potfebné zmény

o reflektuje potieby zak(

e spolupracuje s odborniky z jinych resortt

e spolupracuje s odbornymi pracovniky Skolniho poradenského pracovisté

e spolupracuje s ostatnimi Skolami

e spolupracuje se socialnimi partnery v regionu

e spolupracuje s Urady prace
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spolupracuje se skolskymi poradenskymi zafizenimi

uplatfiuje nahradni zplsoby dorozumivani Braillovym pismem

uplatiiuje nadhradni zplsoby dorozumivani jinymi komunikacnimi systémy
zajistuje plsobeni asistenta pedagoga

zajistuje ucebni pomicky

zohlednuje druh, stupen a miru postizeni pfi hodnoceni vysledk( vzdélavani

3.12 Zabezpeceni vyuky zaki mimoradné nadanych

Zabezpeceni vyuky Zakt mimoradné nadanych — skola:

podporuje nadani a talent zak( vytvarenim vhodné vzdélavaci nabidky
spolupracuje s odborniky

spolupracuje s volno¢asovymi organizacemi

vyuziva soutéze/olympiady

zadava specifické ukoly zakovi

zajistuje didaktické materialy

zajistuje doplnéni, rozsifeni a prohloubeni vzdélavaciho obsahu
zajistuje spolupraci se skolskym poradenskym zafizenim
zajistuje ucebni pomucky

zajistuje ucebnice

zajistuje Upravu organizace vzdélavani

zapojuje Zaka do samostatnych a rozsahlejsich praci a projektd

PLPP sestavuje tfidni ucitel za podpory vychovného poradce a ve spoluprdci s uciteli vSech

predmétll. Jeho podoba je elektronicka. Za jeho tvorbu a naplfiovani zodpovida reditel Skoly.

3.13 Realizace bezpecnosti a ochrany zdravi pfri praci a

pozZarni prevence

Skola dba na bezpe&nost a ochranu zdravi osob pfi vzdélavani a ¢innostech, které pfimo
souviseji se vzdélavanim podle platnych predpis(.

Dba na nezavadny stav objektu a pravidelnou technickou kontrolu a revizi.

Zlepsuje pracovni prostredi podle pozadavk( hygienickych predpisa.

Chrani zaky pred nasilim, Sikanou a jinymi spolecensky negativnimi jevy. K tomu uUcelu je
kazdoroc¢né zpracovavan plan Prevence rizik, Prevence nasili a Sikany mezi zaky.

Skola dba na zdravy Zivotni styl, predeviim na soulad vzdélavani SVP s po¢tem povinnych
vyucovacich hodin stanovenych v RVP, ktery respektuje fyziologické a psychické potireby

zakl, podminky a obsah vzdélavani.
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e Vsichni pedagogicti i nepedagogicti pracovnici jsou pravidelné kazdoroc¢né proskolovani.

e Pedagogicti pracovnici podrobné instruuji zdky o mozném ohrozeni zdravi a bezpecnosti
pfi vSech cinnostech, jichZz se ucastni pfi vyuCovdni nebo v pfimé souvislosti s nim
(zejména pfi Skolnich exkurzich, sportovnich kurzech, kulturnich akcich a praxich).

e Skola méa technika BOZP a PO, ktery pravideln& kontroluje viechny prostory $koly.

3.14 Zplsob ukonceni vzdéldvani a potvrzeni
dosazeného vzdélani
Vzdélavani je ukonceno maturitni zkouskou. Dokladem o dosaZeni stfedniho vzdélavani je

vysvédcéeni o maturitni zkousce. Obsah a organizace maturitni zkousky se Fidi Skolskym zdkonem a

prislusSnym provadécim pravnim predpisem.
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4 Ucebni plan

4.1 Tydenni dotace - prehled

Studium Tydenni dotace (celkem +
Vzdélavaci oblast/Obsahovy okruh Predmét 1. 2. 3, 4. ydenni dotace {ce
L, L., L, ., disponibilni)
rocnik | ro¢nik | ro¢nik | ro€nik
Povinné predméty
Jazykové praktikum 2 2
Jazykové vzdélavani a komunikace 1. cizi jazyk - anglicky 4 3 3 4 14
2. cizi jazyk - francouzsky 2 0+2 0+2 0+2 2+6
Zaklady spolecenskych véd 1 1 2 4
Spolecenskovédni vzdélavani
Pravo 1+1 1+1
Pfirodovédné vzdélavani Zaklady ptirodnich véd 2 2 4
Matematické vzdélavani Matematika 3 3 3 1+2 10+2
Estetické vzdélavani Cesky jazyk a literatura 3 3 2+1 0+3 8+4
Vzdélavani pro zdravi Télesna vychova 2 2 2 2 8
Vzdélavani v informacnich a komunikacnich . .
. Informacni technologie 2 2 4
technologiich
Multimedialni marketing cestovniho
1 1 2
ruchu
Ekonomika 2 2 2 2 8
Odborne vzdélavani Ugetnictvi 241 | 043 | 0+3 247
Zemepis 1+1 1+1 1+1 1+1 4+4
Déjepis a déjiny kultury 1+1 1+1 1+1 0+2 3+45
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Studium
, , +
Vzd&ldvaci oblast/Obsahovy okruh Predmaét 1. | 2. | 3 | a | Tydennidotace (celkem
_ s " o disponibilni)
rocnik | rocnik | rocnik | ro€nik

Cestovni ruch 2 2 2 2 8

Hotelové sluzby 0+2 0+2

Pisemna a elektronickd komunikace | 2+1 1+1 1+1 4+3

Cviceni z matematiky 1 1 1 1

Literarni seminar 1

Seminar z ciziho jazyka a literatury 1 1 1 1
Nepovinné pfedméty Seminar z eského jazyka a 1

literatury

Seminar z ekonomiky 1

Seminar z Ucetnictvi 1

Volitelné predméty

Informacni technologie v 0+2 0+2 0+4

3. cizi jazyk 0+2 0+2 0+4
Volitelné predméty

Maturitni seminare 0+1 0+1 0+2

Spolecenskovédni seminar 0+1 0+1 0+2
Celkem hodin 32 33 34 33 88+44




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

4.1.1 Poznamky k u¢ebnimu planu

Multimedialni marketing cestovniho ruchu
Metody vyuky
e medializace kulturnich, pfirodnich a historickych pamatek regionu i celého Ceska
e tvUrci psani textl publicistického funkéniho stylu
e pofizovani a Uprava fotografii
e tvorba videoreportdzi
e rozvijeni a zdokonalovani technickych dovednosti, feCovych a jazykovych schopnosti
e samostatnd a tymova prace v terénu (ziskavani informaci a jejich nasledném zpracovani)
e prace na scénafich, rezii, prace s kamerou, pred kamerou a zavérecném stfihu pro Skolni internetovou televizi, ale i pro profesionalni studio TV i-
Vysocina.cz

Cesky jazyk a literatura
Metody vyuky
Metody slovni:
e monologické (vypravéni, vysvétlovani, vyklad, prednaska)
e dialogické (rozhovor, dialog, diskuse, brainstorming)
e pisemnych praci (pisemna cviceni, kompozice)
e prace s textem (ucebnici, knihou, ¢lanky, webovymi strankami, normativnimi pfiruckami)
Metody nazorné demonstracni:
e demonstrace statickych obraz( (obrazy, schémata, grafy, nakresy)
e projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)
Formy prace podle aktivity a samostatnosti zaka:
e frontdlni vyuka
e skupinova prace - diskuse (fizend vyména nazorid na urcité téma, argumentace), hrani roli v zinscenovanych situacich, didaktické hry
e samostatnd prace zakud Skolni
e samostatna prace zaki domaci (domaci Ukoly, referaty, seminarni prace)
Formy prace podle vyukového prostredi:
e vyuka ve tridé
e vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)
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Cesky jazyk a literatura

exkurze

Jazykové praktikum

Metody vyuky
Metody slovni

monologické (vysvétlovani, vyklad)

dialogické (rozhovor, dialog, brainstorming)

pisemnych praci (pisemna cviceni)

prace s textem (ucebnici, normativnimi ptiruckami, webovymi strankami)

Formy prace podle aktivity a samostatnosti zaku:

frontalni vyuka

skupinova prace

samostatna prace zakl skolni
samostatna prace zak( domaci

Formy prace podle vyukového prostiedi:

vyuka ve tfidé
vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)

1. cizi jazyk - anglicky

Metody vyuky

deduktivni a induktivni zpUsob prace
vyklad

prace s textem

skupinova prace

individualni a samostatna prace
prace ve stanicich

fizend cviceni

prace s audiovizudlni technikou

prace s internetem, ¢asopisy, slovniky
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2. cizi jazyk - francouzsky

Metody vyuky
e frontalni, skupinova, parova, individualni prace
e prace s ucebnici, pracovnim sesitem, nahravkami, videem, s autentickymi dokumenty (noviny, ¢asopisy, pisné, filmy apod.)
e vyklad, didaktické hry, soutéze, nacvik modelovych komunikativnich situaci

Zaklady spolecenskych véd

Metody vyuky
e vyklad
e diskuze
e samostatna prace
e skupinova prace
e videoprojekce

Pravo

Metody vyuky
e obhajovani svych nazoru
e vyuzivani svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté
e kritické hodnoceni informaci z rGznych zdrojl a jejich pfedavani vhodnym zplsobem
e utvareni pozitivni hodnotové orientace a modeld chovani
e budovani odpovédnosti za vlastni Zivot i svou budouci profesi, za kvalitu svéfené prace a Zivotni prostredi
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Zaklady prirodnich véd

Metody vyuky

vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojmU a souvislosti
frontdlni vyuka

skupinové vyucovani

Skolni samostatna prace studentl

domaci samostatna prace studentl

referaty a seminarni prace

pouzivani nazornych pomlcek, tabulek a map
pouzivani videonahrdvek a DVD

prace s PC a internetem

diskuse

besedy

exkurze

Matematika

Metody vyuky:

vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojmu a souvislosti
frontalni vyuka

skupinové vyucovani

Skolni samostatna prace student(

domaci samostatna prace studentf

pouzivani prostorovych geometrickych model(

pouzivani geometrickych pomucek pro rysovani na tabuli
pouzivani kalkuldtor(l a matematickych tabulek

prace s PC a internetem

Télesna vychova

Metody vyuky:

rozvoj pohybovych dovednosti
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Télesna vychova

kolektivni sporty
individualni vykony
turnaje

soutéze

Informacni technologie

Metody vyuky:

vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojmU a souvislosti
frontalni vyuka

Skolni samostatna prace studentl

pouzivani nazornych pomucek

prace se souborem uloh — fizené cviceni

diskuze

Ekonomika

Metody vyuky

vyklad

vysvétlovani

rozhovor

skupinova vyuka a samostatna prace
prace s odbornym tiskem

praktické procvi¢ovani na prikladech
programova a situacni vyuka

Ucetnictvi

Metody vyuky:

vyklad
vysvétlovani

rozhovor
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Uéetnictvi

e zdpis do sesitu a na tabuli

e prdace s ucebnici

e skupinova vyuka

e samostatna prace

prace s odbornym tiskem

praktické procvi¢ovdani na prikladech
programova vyuka

situacni vyuka

Zemépis

Metody vyuky
Metody slovni
Metody nazorné demonstracni
e pozorovani (pfedmétd, objektd, jevad, procesl)
e predvadéni (model()
e demonstrace statickych obrazl (obrazy, schémata, grafy, nakresy)
e projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)
Metody praktické grafické a vytvarné ¢innosti (grafy, schémata)
Formy prace
podle aktivity a samostatnosti Zak(:
o frontdlni vyuka
e skupinové vyucovani
e samostatnd prace zakud skolni
e samostatna prace zaki domaci (domaci Ukoly, referaty, seminarni prace)
podle vyukového prostredi:
e vyuka ve tridé
e vyuka v odborné uc¢ebné (v pocitacové ucebné)
e  vychazka a exkurze
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Déjepis a déjiny kultury

Metody vyuky
e vyklad ucitele, samostatna prace
e prdce s mapou, prace s odbornou literaturou
o referaty, ukdzky uméleckych dél a pamatek, prace se srovnavacimi grafy a tabulkami, audiovizudlni ukazky

Hotelové sluzby

Metody vyuky
e vyklad, skupinova prace, diskuse
e referaty, navstéva hotelll Vysociny
e prace s ¢asopisy, propagacnimi materialy hotel( a jejich evidenci
e seminarni prace
e tvorba stdlé nasténky
e navstéva tematickych vystav, odbornych akci
e video

Pisemna a elektronicka komunikace

Metody vyuky
e vyklad
e metody rozhovoru
e prace s ucebnici Pisemna a elektronicka komunikace 1 a 2, s odbornymi ¢asopisy Rozhledy
e samostatna prace - vypracovani Uloh podle zadani
e vypracovani podnikovych dopist, dopist bez predtisku, osobnich dopis(
e sestavovani tabulek

Cviceni z matematiky

Metody vyuky:
e vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojm{ a souvislosti
o frontdlni vyuka
e skupinové vyucovani
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Cviceni z matematiky

e skolni samostatna prace studentd

e domdci samostatna prace studentl

e pouzivani prostorovych geometrickych model(

e pouZivani geometrickych pomucek pro rysovani na tabuli
e pouzivani kalkuldtord a matematickych

e praces PCainternetem

Literarni seminar

Metody vyuky
Metody slovni:
e monologické (vypravéni, vysvétlovani, vyklad, prednaska)
e dialogické (rozhovor, dialog, diskuse, brainstorming)
e pisemnych praci (pisemna cvi¢eni, kompozice)
e prace s textem (ucebnici, knihou, ¢lanky, webovymi strankami, normativnimi ptiruckami)
Metody nazorné demonstracni:
e demonstrace statickych obrazl (obrazy, schémata, grafy, nakresy)
e projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)
Formy prace podle aktivity a samostatnosti Zaka:
e frontdlni vyuka
e skupinova prace - diskuse (fizena vyména ndzorl na urcité téma, argumentace), hrani roli v zinscenovanych situacich, didaktické hry
e samostatnd prace zakud skolni
e samostatna prace zaki domaci (domaci Ukoly, referaty, seminarni prace)
Formy prace podle vyukového prostiedi:
e vyuka ve tfidé
e vyuka v odborné uc¢ebné (pocitacové ucebné)
o exkurze

Seminar z ceského jazyka a literatury

Metody vyuky
Metody slovni:
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Seminar z ceského jazyka a literatury

e monologické (vypravéni, vysvétlovani, vyklad, prednaska)
dialogické (rozhovor, dialog, diskuse, brainstorming)
e pisemnych praci (pisemna cvi¢eni, kompozice)
e prace s textem (ucebnici, knihou, ¢lanky, webovymi strdnkami, normativnimi pfiruckami)
Metody nazorné demonstracni:
e demonstrace statickych obraz( (obrazy, schémata, grafy, nakresy)
e projekce statickd a dynamicka (slajdy, animace, video)
Formy prace podle aktivity a samostatnosti zaku:
e frontdlni vyuka
e skupinova prace - diskuse (fizena vyména nazorl na urcité téma, argumentace), hrani roli v zinscenovanych situacich, didaktické hry
e samostatnd prace zakud Skolni
e samostatna prace zak( domaci (domaci Ukoly, referaty, seminarni prace)
Formy prace podle vyukového prostiedi:
e vyuka ve tfidé
e vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)
e exkurze

1. cizi jazyk - anglicky jazyk v navaznosti na vyuku v zakladni Skole.
2. cizi jazyk je jazyk francouzsky.
Odborna praxe probéhne v rozsahu 12 tydn(i béhem studia.

Zak si mdze vybrat z nabidky volitelnych a nepovinnych predmétd, tak aby celkovy poéet tydennich hodin nepfesahl pocet 35.

A

Volitelné predméty si Zak vybira na konci druhého ro¢niku, tj. do konce ¢ervna daného skolniho roku.

Nabidka nepovinnych predméta:

Maturitni seminare

Pévecky sbor

Pfiprava na mezinarodni zkousky z jazyka
Autoskola

Skola potapéni
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*/ LVK je mozné presunout do 1. rocniku

**/  Casova rezerva bude vyuzita pro opakovani, exkurze, projekty

4.2 Celkové dotace - prehled

Studium )
Vzdélavaci oblast/Obsahovy okruh Predmét 1. 2. 3. | a Celkové dotace(celkem +
L. L, L, ., disponibilni)
rocnik | ro€nik | ro€nik | ro€nik
Povinné predméty

Jazykové praktikum 64 64
Jazykové vzdélavani a komunikace 1. cizi jazyk - anglicky 128 96 96 128 448

2. cizi jazyk - francouzsky 64 0+64 | 0+64 | 0+64 64+192

Zaklady spolecenskych véd 32 32 64 128
Spolecenskovédni vzdélavani

Pravo 32+32 32432
Pfirodovédné vzdélavani Zaklady pfirodnich véd 64 64 128
Matematické vzdélavani Matematika 96 96 96 32+64 320+64
Estetické vzdélavani Cesky jazyk a literatura 96 96 64+32 | 0+96 256+128
Vzdélavani pro zdravi Télesna vychova 64 64 64 64 256
Vzdelavan.l’v informacnich a komunikacnich Informaén technologie 64 64 128
technologiich

Multimedidlni marketing cestovniho 32 32 64

ruchu

Ekonomika 64 64 64 64 256
Odborné vzdélavani Ugetnictvi 64432 | 0496 | 0+96 64+224

Zemépis 32+32 | 32432 | 32432 | 32432 128+128

Déjepis a dé&jiny kultury 32+32 | 32+32 | 32432 | 0+64 96+160
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Studium .
Vzdélévaci oblast/Obsahovy okruh Predmét 1. | 2. | 3. | a Celkove dotace(celkem +
_ o o o disponibilni)
rocnik | ro€nik | ro€nik | ro€nik

Cestovni ruch 64 64 64 64 256

Hotelové sluzby 0+64 0+64

Pisemna a elektronickd komunikace | 64+32 | 32+32 | 32+32 128+96

Cvi¢eni z matematiky 32 32 32 32

Literarni seminar 32

Seminar z ciziho jazyka a literatury 32 32 32 32
Nepovinné pfedméty Seminar z ¢eského jazyka a 3

literatury

Seminar z ekonomiky 32

Seminar z ucetnictvi 32

Volitelné predméty

Informacni technologie v 0+64 | 0+64 0+128

3. cizi jazyk 0+64 | 0+64 0+128
Volitelné predméty

Maturitni seminare 0+32 | 0+32 0+64

Spolecenskovédni seminar 0+32 | 0+32 0+64
Celkem hodin 1024 | 1056 | 1088 | 1056 2816+1408
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4.3 Prehled vyuziti tydnt

Rocnik 1. roc¢nik 2. rocnik 3. rocnik 4. rocnik
Vyucovani podle rozpisu 32 32 32 32
Celkem tydni 32 32 32 32
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5 Ptehled rozpracovani obsahu vzdélavani v RVP do SVP

Cesky jazyk a literatura 3 96
i L . Jazykové praktikum 2 64
Jazykové vzdéldvani a komunikace 21 672 — —
1. cizi jazyk - anglicky 14 448
2. cizi jazyk - francouzsky 2 64
Y st Zaklady spolecenskych véd 4 128
Spolecenskovédni vzdélavani 5 160 :
Pravo 1 32
Ptirodovédné vzdélavani 4 128 Zaklady ptirodnich véd 4 128
Matematické vzdélavani 10 320 Matematika 10 320
Estetické vzdélavani 5 160 Cesky jazyk a literatura 5 160
Vzdélavani pro zdravi 8 256 Télesna vychova 8 256
Vzdelavan.llv informacnich a komunikacnich 4 128 Informaéni technologie 4 128
technologiich
Ekonomika 8 256
Ucetnictvi 2 64
Zemeépis 4 128
Odborné vzdélavani 31 ggp  |DEjepis a déjiny kultury 3 %
Cestovni ruch 8 256
Pisemna a elektronicka komunikace 4 128
Multimedidlni marketing cestovniho
2 64
ruchu
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Cviceni z matematiky 4 128
Literarni seminar 1 32
. . Seminar z ciziho jazyka a literatury 4 128
Nepovinné predméty 0 0 — -
Seminar z ¢eského jazyka a literatury 1 32
Seminar z ekonomiky 1 32
Seminaf z Ucetnictvi 1 32
Cesky jazyk a literatura 4 128
2. cizi jazyk - francouzsky 6 192
Pravo 1 32
Ucetnictvi 7 224
Zemépis 4 128
Déjepis a déjiny kultury 5 160
Disponibilni ¢asova dotace 40 1280 Hotelové sluzby 2 64
Pisemna a elektronicka komunikace 3 96
Informacni technologie v 4 128
3. cizi jazyk 4 128
Maturitni seminare 2 64
Matematika 2 64
Spolecenskovédni seminar 2 64
Celkem RVP 128 4096  |Celkem SVP 144 4608
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6 Ucebni osnovy

6.1 Jazykové praktikum

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 0 0 0 2
Povinny

Nazev predmétu

Jazykové praktikum

Oblast

Jazykové vzdélavani a komunikace

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Obecnym cilem pfedmétu je rozvijet komunikaéni kompetenci zak( a naudit je uZivat jazyka jako

prostfedku k dorozumivani a mysleni, k pfijimani, sdélovani a vyméné informaci na zakladé jazykovych

znalosti. Zak je veden ke kultivovanému jazykovému projevu a k uzivani spisovné formy jazyka.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- pouzivali jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni v roviné recepce, reprodukce a interpretace

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadiovali se jazykové spravné,
srozumitelné a souvisle

- chapali vyznam kultury osobniho projevu pro spolecenské a pracovni uplatnéni

- uméli vypracovat jazykové spravné pisemnosti pfi sjedndvani a realizaci obchodniho jednani

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojli a pfedavali je jazykové korektnim zplsobem

- komunikovali jazykové spravné s vefejnosti

- vedli jazykové spravné spravni agendu
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Nazev predmétu

Jazykové praktikum

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Predmétu se vyucuje v 1. rocniku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem a literaturou (grafickd a zvukova stranka jazyka; diktaty a pravopisna cviceni)

- cizimi jazyky (shodné a rozdilné znaky gramatiky ¢eského jazyka a cizich jazyk()

- pisemnou a elektronickou komunikaci (dodrZzovani gramatické normy v obchodni korespondenci)

Integrace predméta

Vzdéldvani a komunikace v ¢eském jazyce

Mezipfredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky

Zaklady spolecenskych véd

Déjepis a déjiny kultury

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Pisemna a elektronicka komunikace
Seminar z ¢eského jazyka a literatury
Seminar z ciziho jazyka a literatury
Informacni technologie

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zakul

Komunikativni kompetence — Zaci by méli:

- formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- dodrZovat jazykové a stylistické normy i odbornou terminologii

- dosahnout jazykové zpUsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni dle potfeb a charakteru pfislusné
odborné kvalifikace (napf. porozumét bézné odborné terminologii a pracovnim pokynlm v pisemné i
ustni formé)

Personalni a socidlni kompetence — zaci by méli:
- pracovat v tymu a podilet se na realizaci spolecnych pracovnich a jinych ¢innosti
- pfijimat a odpovédné plnit svérené ukoly

Kompetence vyuzZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi
zaci by méli:

- komunikovat elektronickou postou a vyuzivat dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavat informace z otevienych zdrojli, zejména pak s vyuzitim celosvétové sité Internet

Vykonavat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu — Zaci jsou vedeni tak, aby:
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Nazev predmétu

Jazykové praktikum

- pripravovali podklady pro tvorbu produktd cestovniho ruchu, sestavovali nabidku pro r(izné druhy a
formy cestovniho ruchu a pro rGzné skupiny klientd

- pripravovali, provadéli a vyhodnocovali prlivodcovské sluzby pro rizné skupiny domacich i zahranicnich
Ucastnikl cestovniho ruchu

- ucinné prezentovali sluzby hotelu a ostatnich kategorii turistického ubytovani

Poznamky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

Metody slovni

- monologické (vysvétlovani, vyklad)

- dialogické (rozhovor, dialog, brainstorming)

- pisemnych praci (pisemna cviceni)

- prace s textem (uéebnici, normativnimi pfiruckami, webovymi strankami)
Formy prace podle aktivity a samostatnosti 7zaku:
- frontdlIni vyuka

- skupinova prace

- samostatna prace zaka skolni

- samostatna prace zak( domaci

Formy prace podle vyukového prostiedi:

- vyuka ve tridé

- vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledkl provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:
- pisemny projev

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou

- samostatné prace

Jazykové praktikum

1. roc¢nik

Vychovné a vzdélavaci strategie

e Komunikativni kompetence
e Personalni a socidlni kompetence

e Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi
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Jazykové praktikum 1. rocnik

e \ykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

ZDOKONALOVANI JAZYKOVYCH VEDOMOST{ A DOVEDNOSTI - jazykova
kultura

rozliSuje spisovny jazyk a ve vlastnim projevu voli prostfedky adekvatni
komunikaéni situaci

zvukové prostredky a ortoepické normy jazyka

fidi se zasadami spravné vyslovnosti, pozna znélé a neznélé souhldsky

gramatické tvary a konstrukce a jejich sémantické funkce

v pisemném i mluveném projevu vyuZiva poznatkd z tvaroslovi

odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby

hlavni principy ¢eského pravopisu

v pisemném projevu uplatiiuje znalosti ceského pravopisu: pfi psani
vyjmenovanych a pfibuznych slov, v koncovkach podstatnych a ptidavnych
jmen (spravné pouziva vzory sklonovani), v pfitomném tvaru sloves a v
koncovkach pficesti minulého (v zavislosti na shodé podmétu s prisudkem),
ve skupindch hldasek mné-mé, bé-bje, pé-pje, vé-vje, pfi psani predlozek s, z
a predpon s-, z-, vz-, velkych pismen, prejatych slov, ¢arky ve vété
jednoduché, v souvéti podfadném, soufadném a ve slozitém souvéti, pri
zapisu primé reci

zakladni pravopisné jevy: pravopis vyjmenovanych slov a slov pfibuznych,
pravopis i/i,y/y po obojetnych souhlaskach, pravopis i/i,y/y v kofenech slov
a koncovkach podstatnych jmen, pravopis i/i,y/y v kofenech slov a
koncovkach adjektiv, pravopis i/i,y/y v pfitomném tvaru sloves, pravopis
i/i,y/y v koncovkach pficesti minulého, pravopis skupin hlasek mné-mé, bé-
bje, pé-pje, vé-vje, psani predloZek s, z a pfedpon s-, z-, vz-, psani velkych
pismen, pravopis slov prejatych, psani ¢arky ve vété jednoduché, psani
¢arky v souvéti podradném, psani ¢arky v souvéti souradném, psani ¢arky
ve sloZitém souvéti, zapis pfimé redi

v pisemném projevu uplatiiuje znalosti ceského pravopisu: pfi psani
vyjmenovanych a pfibuznych slov, v koncovkach podstatnych a pfidavnych
jmen (spravné pouziva vzory skloriovani), v pfitomném tvaru sloves a v
koncovkach pricesti minulého (v zavislosti na shodé podmétu s prisudkem),
ve skupindch hlasek mné-mé, bé-bje, pé-pje, vé-vje, pfi psani predloZek s, z
a predpon s-, z-, vz-, velkych pismen, pfejatych slov, ¢arky ve vété
jednoduché, v souvéti podifadném, soufadném a ve sloZitém souvéti, pfi
zapisu prfimé feci

pracuje s nejnovéjsimi normativnimi priruckami ¢eského jazyka

odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a svét prace

Zaci:
- se pisemné prezentuji pti jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli
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Jazykové praktikum

1. rocnik

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci:

- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostfedky
- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

6.2 1. cizi jazyk - anglicky

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
4 3 3 4 14
Povinny Povinny Povinny Povinny

Nazev predmétu

1. cizi jazyk - anglicky

Oblast

Jazykové vzdélavani a komunikace

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Obecnym cilem predmétu je rozvijet komunikacni kompetenci zak( a naudit je uzivat anglického jazyka
jako prostredku k dorozumivani a mysleni, k pfijimani, sdélovani a vyméné informaci na zakladé jazykovych
a slohovych znalosti. Zak je veden ke kultivovanému jazykovému projevu, k uzivani spisovné formy
anglického jazyka, je veden k pochopeni a ke spravné analyze textu.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- pouzivali jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni v roviné recepce, reprodukce a interpretace
- vyuZivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadfovali se srozumitelné a souvisle
v situacich kazdodenniho osobniho, vefejného a profesniho Zivota, formulovali a obhajovali své nazory

- chapali vyznam kultury osobniho projevu pro spolecenské a pracovni uplatnéni
- uméli vypracovat jednoduché pisemnosti pfi sjedndvani a realizaci obchodniho jednani

- pracovali s informacemi a zdroji informaci v cizim jazyce véetné Internetu
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Nazev predmétu

1. cizi jazyk - anglicky

- ziskdvali informace o svété, zvlasté o zemich studovaného jazyka

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhjjit své nazory

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdroj(i a pfedavali je vhodnym zplUsobem
- chapali jazyk jako jev, v némZ se odrdzi historicky a kulturni vyvoj naroda

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Predmétu se vyucuje v 1. - 4. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- déjepisem a déjinami kultury — vyuziti znalosti z historie a kultury v anglicky mluvicich zemich

- Ceskym jazykem — prohlubovani ¢tenarské gramotnosti a ¢tenim rliznych textd

- seznameni s anglickou literaturou

- ostatnimi cizimi jazyky (shodné a rozdilné znaky gramatiky, zvySovani jazykové Urovné, literature,
casopisy)

 pisemnou a elektronickou komunikaci — moZnost vyuzivani dovednosti psani korespondence elektronicky
- informacnimi technologiemi — poufZiti internetu pfi vyuce jazyka

- vyuziti dovednosti prace s pocitacem

+ zaklady spolecenskych véd — diskuse na témata tykajici se Zivota v obfanské spolecnosti

- zemépisem — vyuZiti znalosti geografie o anglicky mluvicich zemich

- cestovnim ruchem — znalost vyznamnych historickych a kulturnich pamatek anglicky mluvicich zemi
- praxi — uplatfiovani ziskanych znalosti a dovednosti pfi privodcovskych praxich

Integrace predmétu

Vzdélavani a komunikace v cizim jazyce

Mezipredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura
Jazykové praktikum

2. cizi jazyk - francouzsky
Zaklady spolecenskych véd
Informacni technologie
Déjepis a déjiny kultury
Cestovni ruch

Hotelové sluzby
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Nazev predmétu

1. cizi jazyk - anglicky

Pisemna a elektronicka komunikace
Seminar z ciziho jazyka a literatury

Vlychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatfiované na Urovni pfedmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatiuji rizné zplsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace, jsou ¢tenarsky gramotni

- vyuzivaji ke svému uceni riizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi

Kompetence k feseni problém:
7Aci:
pfi feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence:

7ZAci:

- formuluji a obhajuji své ndzory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- dodrzuji jazykové a stylistické normy v cizim jazyku

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- vyjadriuji se pfimérené v mluvenych i psanych projevech a vhodné se prezentu;ji

- dosahuji jazykové zpUsobilosti potfebné pro komunikaci v cizojazy¢ném prostredi

- chapou vyhody znalosti cizich jazykd pro Zivotni i pracovni uplatnéni, jsou motivovani k prohlubovani
svych jazykovych dovednosti v celoZivotnim uceni

- dosahuji jazykové zpUsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni podle potieb a charakteru pfislusné
odborné kvalifikace (napf. porozumét bézné odborné terminologii)

Personalni a socidlni kompetence:

ZAci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplisobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji ndvrhy druhych

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:
ZAci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci
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Nazev predmétu

1. cizi jazyk - anglicky

- uvédomuiji si v rdmci plurality a multikulturniho souziti vlastni kulturni, ndrodni a osobnostni identitu,
pfistupuji s aktivni toleranci k identité druhych

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nds a ve svété

- chdpou vyznam Zivotniho prostiedi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- uznavaji tradice a hodnoty svého ndroda, chdpou jeho minulost i souc¢asnost v evropském a svétovém
kontextu

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:
Zaci:
- uplatnuji komunikaci v anglickém jazyce v komunikaci s potencionalnimi zdkazniky a zaméstnavateli

Kompetence vyuzZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:

Zaci:
- komunikuji elektronickou postou a vyuZzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace
- ziskdvaji informace z otevienych zdrojl, zejména pak s vyuzitim celosvétové sité Internet

Vykondvat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu — odborné:

7Aci:

- Zaci zvladaji anglicky jazyk jako zakladni predpoklad Uspésného studia dalSich predmétd véetné cizich
jazykd a vyhotovuji typické pisemnosti v normalizované Gpravé

- komunikuji se zahrani¢nimi partnery Ustné i pisemné

Poznamky k predmétu v ramci ucebniho

planu

Metody vyuky:

- deduktivni a induktivni zpUsob prace
- vyklad

- prace s textem

- skupinova prace

- individudlni a samostatna prace

- prace ve stanicich

- fizena cviceni

- prace s audiovizudlni technikou

- prace s internetem, ¢asopisy, slovniky

ZpUsob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:
Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev (dialogy, ¢teni, mluvni cviceni, prace s textem)
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Nazev predmétu

1. cizi jazyk - anglicky

- pisemny projev (diktaty, doplfiovaci cviceni, testy, eseje)

- frontalni zkouseni (soutéze, hry, simulace)

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)
- referaty a samostatné prace

1. cizi jazyk - anglicky

1. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

e Kompetence k feSeni problému
e Komunikativni kompetence
® Personalni a socidlni kompetence
e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
e Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi
Ucivo SVP vystupy
Gramatika dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby
- sI,oveso "BE" uplatiiuje zakladni zplsoby tvoreni slov v jazyce
- zdjmena

- pfitomny &as prosty

- pfislovce ¢etnosti

- vazby "there is/there are"

- pocitatelnd a nepocitatelnd podstatnd jména
- pfitomny ¢as pribéhovy

- minuly ¢as prosty

- nepravidelnd slovesa

- predlozky

- modalni slovesa

- stupnovani pfidavnych jmen
- budoucnost

- predpfitomny cas

Slovni zasoba

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu
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1. cizi jazyk - anglicky 1. rocnik

-rodina odhaduje vyznam neznamych vyrazi podle kontextu a zplsobu tvoreni
- pozdravy porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm

) YOInV cas preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

i skolav , uplatfiuje rlizné techniky Cteni textu

- obleceni

- jidlo

- ve mésté

- zemé a ndrodnosti

- geografie

- prace a zaméstnani

- doprava

Komunikace dokaze experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadieni srozumitelné
- predstaveni pro posluchace

- zakladni rozhovor

- vyjadfovani zajmu a zaliby
- navigovani

- domlouvani schlzek

- objednavani jidla

- zadani informaci

- rozhovor o vikendu

- vyjedndvani a planovani

- telefonicky rozhovor

- kupovani jizdenky

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a dlleZité informace

pozdda o upfesnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
presné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

pfi pohovorech, na které je ptipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

feSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdGvodni svlij nazor
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1. cizi jazyk - anglicky

1. rocnik

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

uplatiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych
zemi

vyjadfuje se témeér bezchybné v béZznych, pfedvidatelnych situacich

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazytném prostredi

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

zapoji se do hovoru bez pripravy

zaznamena vzkazy volajicich

Pisemny projev
- zprava

- oznameni

- dopis

- pozvanka

- dotaznik

- pozndmka

- e-mail

- reklama

- pohlednice

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

pouziva opisné prostfedky v nezndmych situacich, pfi vyjadfovani slozitych
myslenek

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostfedkuje informaci dalSim
lidem

vyjadri pisemné sv(j nazor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazZitcich v podobé popisu,
sdéleni, vypravéni, dopisu a odpovédi na dopis
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1. cizi jazyk - anglicky 1. rocnik

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prostiedi

Z4ci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunika¢nimi prostfedky
- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho Gsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

1. cizi jazyk - anglicky 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Kompetence k fesSeni problém{

Komunikativni kompetence

Personalni a socialni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
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1. cizi jazyk - anglicky

2. rocnik

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi

Ucivo

SVP vystupy

Gramatika
- Pfitomny cas prosty a prubéhovy
- Minuly ¢as prosty

- Vyrazy some, any, much, many, o lot of, a little, a few

- Stupnovani pridavnych jmen
- Pfedpfitomny cas

- Budoucnost - will/going to

- Modalni slovesa

- Cleny

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

odhaduje vyznam nezndmych vyrazi podle kontextu a zplsobu tvoreni

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

uplatiuje zédkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

Slovni zasoba

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

- osobnost odhaduje vyznam neznamych vyrazl podle kontextu a zplsobu tvoreni

- sporty prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

- krajina - mésto/vesnice <1 T o . % v
~filmy sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

- hudba uplatiuje rGizné techniky ¢teni textu

- obchody a nakupovani uplatfiuje zdkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

- technologie zaznamena vzkazy volajicich

Komunikace dokaze experimentovat, zkouset a hledat zpUsoby vyjadreni srozumitelné
- vyména nazor(, debata pro posluchace

- vypraveéni domluvi se v béZnych situacich; ziskd i poskytne informace

- zajmy a konicky

- popis obrdazku

- nakup jizdenek/listkd
- stiznost

- pozvdanka

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a duleZité informace

pozada o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
presné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem
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1. cizi jazyk - anglicky

2. rocnik

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

feSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

vyjadfuje se témér bezchybné v béznych, predvidatelnych situacich

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vyslovuje srozumitelné co nejblize prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostfedky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

zapoji se do hovoru bez pripravy

Pisemny projev

- osobni profil

- neformalni dopis
- vypraveéni

- recenze

- formdlni dopis

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

pouZiva opisné prostredky v neznamych situacich, pfi vyjadfovani slozitych
myslenek

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

sdéli a zdlvodni svUj nazor

uplatiiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych
zemi

vyjadri pisemné svlj ndzor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématlim z
oblasti zaméreni studijniho oboru
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vyplni jednoduchy nezndmy formular

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy€ném prostredi

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prostiedi

Z4ci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostfedky
- pouZivaji zakladni a aplika¢ni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni
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Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni probléml

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
Vykonadvat a organizovat odborné ¢innosti sluZzeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

Slovni zdsoba

- technologie

- gesta, komunikace
- Zivotni prostredi

- zlo€in a kriminalita
- literatura

- zvyky a tradice

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

odhaduje vyznam nezndmych vyrazd podle kontextu a zplsobu tvoreni

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zasobu ze svého studijniho oboru

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodafskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatkd studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmétd, a uplatriuje je také v porovnani s realiemi materské zemé

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

uplatiiuje rGizné techniky ¢teni textu

uplatiiuje zakladni zplsoby tvoreni slov v jazyce

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

Gramatika
- nulty kondicional

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

dokaze experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadieni srozumitelné
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- prvni kondicional
- druhy kondicional
- predminuly ¢as

- trpny rod

- nepfima rec

- vazba "l wish"

pro posluchace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pouziva stylisticky vhodné obraty umoziujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

Komunikace

- pozvanky

- rady a doporuceni
- diskuze

- reportaz

- ndvrhy

domluvi se v béZnych situacich; ziskd i poskytne informace

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a duleZité informace

porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm

pouziva opisné prostredky v neznamych situacich, pti vyjadfovani slozitych
myslenek

pozadd o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

prednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché
dotazy publika

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

pFi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

fesSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vyjadfuje se témér bezchybné v béZznych, predvidatelnych situacich

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech
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3. rocnik

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy¢ném prostredi

vyslovuje srozumitelné co nejblize prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostfedky daného jazyka a koriguje odlisnosti zvukové podoby
jazyka

zapoji se do hovoru bez pfipravy

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

Pisemny projev

- zprava

- pozvanka

- slohova prace

- email

- neformalni dopis

dodrzuje zdkladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zélib

oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

pouZziva stylisticky vhodné obraty umoziujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zasobu ze svého studijniho oboru

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

uplatiiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych
zemi

uplatriuje zakladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

vyhled3, zformuluje a zaznamena informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

vyjadri pisemné svlj ndzor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyplni jednoduchy nezndmy formular

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofri text o udalostech a zazZitcich v podobé popisu,
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sdéleni, vypraveéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prostiedi

ZAci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrziteIného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v prirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- 0svojuji si zadsady zdravého zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacni a komunikacni technologie

Z4ci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Obcan v demokratické spolecnosti

Z4ci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost morélniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

1. cizi jazyk - anglicky 4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Kompetence k feseni problémli
Komunikativni kompetence
Personalni a socidlni kompetence
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1. cizi jazyk - anglicky

4. rocnik

Obcanské kompetence a kulturni povédomi
Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi

Vykonavat a organizovat odborné Cinnosti sluZeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

Tematické okruhy:

- Austrdlie a Novy Zéland

- Recenze knihy

- Britskd a americka literatura
- Pocitace a technologie

- Vzdélavaniv CR, VB a USA
- Zabava a volny cas

- Zivotni prostredi

- Kazdodenni Zivot

- Festivaly, zvyky a tradice

- Zdravi a nemoci

- Zdravy Zivotni styl a strava
- Prazdniny a cestovani

- Bydleni

- Prace a profese

- Masové média

- ZpUsoby komunikace

- Mé mésto/vesnice

- Nakupovani a sluzby

- Spole¢nost a kultura v CR
- Sporty

- Ceska republika

- Evropska Unie

- Spojené kralovstvi a Irsko
- USA a Kanada

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

sdéli a zdGvodni svlij nazor

uplatiiuje rGizné techniky ¢teni textu

uplatiiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych
zemi

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vypravi jednoduché pribéhy, zaZitky, popise své pocity

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
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jazyka

zapoji se do hovoru bez pfipravy

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

Pisemny projev

- neformalni dopis
- formalni dopis

- motivacni dopis

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

dokazZe experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadieni srozumitelné
pro posluchace

oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

- oznameni v r . ” IR p i i w

_ dlanek pouziva opisné prostredky v neznamych situacich, pti vyjadfovani slozitych
- myslenek

- charakteristika y — — - — —

- e-mail pouZziva stylisticky vhodné obraty umoziujici nekonfliktni vztahy a

- navod komunikaci

- vzkaz zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje

- popis vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zaZitcich v podobé popisu,

sdéleni, vypraveéni, dopisu a odpovédi na dopis

Gramatika dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

- Casy ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

- Cleny

- predlozky

- fradzovad slovesa

- pfidavna jména

- podminkové véty

pouZiva opisné prostredky v neznamych situacich, pfi vyjadfovani sloZitych
myslenek

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

uplatiiuje zakladni zplsoby tvoreni slov v jazyce

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zaZitcich v podobé popisu,
sdéleni, vypravéni, dopisu a odpovédi na dopis

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
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- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
- 0svojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacéni a komunikacni technologie

Z4ci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Obcan v demokratické spoleénosti

Z4ci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

6.3 2. cizi jazyk - francouzsky

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 2 2 8
Povinny Povinny Povinny Povinny
Nazev predmétu 2. cizi jazyk - francouzsky
Oblast Jazykové vzdélavani a komunikace
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Nazev predmétu

2. cizi jazyk - francouzsky

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Obecnym cilem pfedmétu je rozvijet komunikaéni kompetenci zakl a naucit je uZivat francouzského jazyka
jako prostfedku k dorozumivani a mysleni, k pfijimani, sdélovani a vyméné informaci na zakladé
jazykovych a slohovych znalosti. Zak je veden ke kultivovanému jazykovému projevu, k uzivani spisovné
formy francouzského jazyka, je veden k pochopeni a ke spravné analyze textu.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- pouzivali jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni v roviné recepce, reprodukce a interpretace
- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadiovali se srozumitelné a souvisle
v situacich kazdodenniho osobniho, vefejného a profesniho Zivota, formulovali a obhajovali své nazory
chapali vyznam kultury osobniho projevu pro spolecenské a pracovni uplatnéni

- uméli vypracovat jednoduché pisemnosti pfi sjednavani a realizaci obchodniho jednani

- pracovali s informacemi a zdroji informaci v cizim jazyce véetné Internetu

ziskavali informace o svété, zvlasté o zemich studovaného jazyka

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhjjit své nazory

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté
- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojl a pfedavali je vhodnym zplsobem
+ chdpali jazyk jako jev, v némz se odrazi historicky a kulturni vyvoj naroda

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Pfedmétu se vyucuje v 1. - 4. roc¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- déjepisem a déjinami kultury — vyuZiti znalosti z historie a kultury ve francouzsky mluvicich zemich

- Ceskym jazykem — prohlubovani ¢tenarské gramotnosti a ctenim rliznych textd, seznameni s francouzskou
literaturou

- pisemnou a elektronickou komunikaci — moZnost vyuZivani dovednosti psani korespondence elektronicky

- informacnimi technologiemi — pouZiti internetu pfi vyuce jazyka, vyuZziti dovednosti prace s pocitacem

- zaklady spoleéenskych véd — diskuse na témata tykajici se Zivota v ob¢anské spolec¢nosti

- zemeépisem — vyuZiti znalosti geografie o francouzsky mluvicich zemich

- cestovnim ruchem — znalost vyznamnych historickych a kulturnich pamatek francouzsky mluvicich zemi

- praxi — uplatfiovani ziskanych znalosti a dovednosti pfi pravodcovskych praxich
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Nazev predmétu

2. cizi jazyk - francouzsky

Integrace predméta

Vzdéldvani a komunikace v cizim jazyce

Mezipredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura

Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

Zaklady spolecenskych véd
Informacni technologie

Zemepis

Déjepis a déjiny kultury

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Pisemna a elektronicka komunikace
Seminar z ciziho jazyka a literatury

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatnuji rizné zplsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovdvat informace, jsou ¢tenarsky gramotni

- vyuZivaji ke svému uceni rGzné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi

Kompetence k feseni problému:
Z4ci:
- pri feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

Komunikativni kompetence:

Z4ci:

- formuluji a obhajuji své nadzory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- dodrzuji jazykové a stylistické normy v cizim jazyku

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- vyjadfuji se pfimérené v mluvenych i psanych projevech a vhodné se prezentuji

- dosahuji jazykové zpUsobilosti potfebné pro komunikaci v cizojazyéném prostredi, chapou vyhody znalosti
cizich jazykd pro Zivotni i pracovni uplatnéni, jsou motivovani k prohlubovani svych jazykovych dovednosti
v celoZivotnim uceni

- dosahuji jazykové zpUsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni podle potifeb a charakteru pfislusné

odborné kvalifikace (napf. porozumét bézné odborné terminologii)
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Nazev predmétu

2. cizi jazyk - francouzsky

Personalni a socialni kompetence:

Z4ci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZzuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zpUsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji ndvrhy druhych

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Zaci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesndsenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- uvédomuiji si v rdmci plurality a multikulturniho souziti vlastni kulturni, narodni a osobnostni identitu,
pristupuji s aktivni toleranci k identité druhych

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nas a ve svété

- chapou vyznam zivotniho prostredi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- uznavaji tradice a hodnoty svého ndroda, chapou jeho minulost i soucasnost v evropském a svétovém
kontextu

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:
Z4ci:
- komunikuji s potencialnimi zakazniky a zaméstnavateli v tuzemsku i v zahranici ve francouzském jazyce

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Z4ci:

- komunikuji elektronickou poStou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavaji informace z otevienych zdroju, zejména pak s vyuzitim celosvétové sité

Vykonavat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu:

Z4ci:

- zaci zvladaji francouzsky jazyk jako zakladni predpoklad Uspésného studia dalSich predmétl véetné
cizich jazykd a vyhotovuji typické pisemnosti v normalizované Upravé

- komunikuji se zahrani¢nimi partnery Ustné i pisemné

Poznamky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:
- frontalni, skupinova, parova, individudlni prace

- prace s ucebnici, pracovnim sesitem, nahravkami, videem, s autentickymi dokumenty (noviny, ¢asopisy,
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Nazev predmétu

2. cizi jazyk - francouzsky

pisné, filmy apod.)
- vyklad, didaktické hry, soutéze, ndcvik modelovych komunikativnich situaci

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev (dialogy, ¢teni, mluvni cviceni, prace s textem)

- pisemny projev (diktaty, doplfiovaci cviceni, testy, eseje)

- frontalni zkouseni (soutéze, hry, simulace)

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)
- referaty a samostatné préace

2. cizi jazyk - francouzsky

1. ro¢nik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Obcanské kompetence a kulturni povédomi
Komunikativni kompetence

Kompetence k uceni

Kompetence k reseni problémi

Personalni a socidlni kompetence

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Vykondvat a organizovat odborné Cinnosti sluZeb cestovniho ruchu
e Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm

Ucivo

SVP vystupy

Jazykové prostredky

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

komunikuje s jistou mirou sebedlveéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu vcetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruh,
zejména v rutinnich situacich kaZzdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

Fonetika

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib
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2. cizi jazyk - francouzsky

1. rocnik

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

vyslovuje srozumitelné co nejblize prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostfedky daného jazyka a koriguje odlisnosti zvukové podoby
jazyka

zakladni druhy intonace a jejich vyznam

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

dokaze experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadieni srozumitelné
pro posluchace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

pfizvuk

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

dokazZe experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadreni srozumitelné
pro posluchace

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu vcetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kaZzdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe pfirozené vyslovnosti, rozlisuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

zakladni fonetické jevy

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

dokaze experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadieni srozumitelné
pro posluchace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
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2. cizi jazyk - francouzsky 1. rocnik

zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozlisuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

Pravopis

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

v v/

oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

vyjadri pisemné svij ndzor na text

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zaZitcich v podobé popisu,
sdéleni, vypraveéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

pisemna spravnost v psaném projevu ve znamych vyrazech

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

vyjadri pisemné svlj ndzor na text

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zaZitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

porovnani zvukové a pisemné podoby jazyka

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich
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2. cizi jazyk - francouzsky

1. rocnik

Mluvnice

oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

uplatiuje zadkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

¢leny, rod a Cislo substantiv a adjektiv, ¢asovani pravidelnych a
nepravidelnych sloves v pfitomném ¢ase, rozkazovaci zpUsob, otazka,
zapor, zajmena ukazovaci, tazaci a pfivlastiiovaci nesamostatni, zdjmena
osobni samostatna a nesamostatnad, predlozky, vyrazy mnozstvi, Cislovky

zakladni a radové

oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

Slovni zasoba a tematické okruhy

dokazZe experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadreni srozumitelné
pro posluchace

odhaduje vyznam nezndmych vyrazd podle kontextu a zplsobu tvoreni

prokazuje faktické znalosti predevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatku studijniho oboru, a to i z jinych vyuéovacich
predmétd, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi materské zemé

pronese jednoduse zformulovany monolog pfed publikem

pfi pohovorech, na které je ptipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

feSi pohotové a vhodné standardni feCové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

narodnosti, profese, kazdodenni Zivot, volny ¢as, popis osob

odhaduje vyznam neznamych vyrazi podle kontextu a zpUsobu tvoreni

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatkd studijniho oboru, a to i z jinych vyuéovacich
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predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

fesSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlivodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

rodina, Skola, zvifata, volny cas, zaliby, plany na vikend, bydleni

odhaduje vyznam nezndmych vyrazd podle kontextu a zplsobu tvoreni

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

fesi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo pfectené

Slohové utvary

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

prokazuje faktické znalosti predevsim o geografickych, demografickych,
hospodafskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatkd studijniho oboru, a to i z jinych vyuéovacich
predmét(l, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

vyplni jednoduchy nezndmy formular

popis, dopis, vypravéni

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné
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vyplni jednoduchy nezndmy formular

Komunikaéni situace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

odhaduje vyznam nezndmych vyrazl podle kontextu a zplGsobu tvoreni

porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm

pozadd o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

fesi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo pfectené

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vypravi jednoduché pribéhy, zaZitky, popise své pocity

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazZitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

pozdrav, predstaveni se, rozlouceni, podékovani, omluva, prosba a Zadost,

porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm
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souhlas a nesouhlas, vyjadieni ndzoru

pozadd o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

feSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlivodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi
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Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostredi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky

- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

2. cizi jazyk - francouzsky 2. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

sloZitéjsi fonetické jevy

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

uplatriuje rlizné techniky Cteni textu

vyjadri pisemné svij ndzor na text

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe pfirozené vyslovnosti, rozlisuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

pisemna spravnost v psaném projevu ve znamych vyrazech

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

oveéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vypravéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

vyjadfovani budoucnosti a minulosti, zvratna slovesa, stupriovani
pfidavnych jmen, Ucelové véty, zakladni pfedlozkové vazby, jednoduché

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické
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spojovaci vyrazy

uplatiuje zadkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

vyjadri pisemné svij nazor na text

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

Slovni zasoba a tematické okruhy

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a duleZité informace

odhaduje vyznam nezndmych vyrazi podle kontextu a zpUsobu tvoreni

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zasobu ze svého studijniho oboru

pozadd o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

pfi pohovorech, na které je ptipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

uplatiiuje rGizné techniky ¢teni textu

uplatriuje zakladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

vyjadri pisemné svlj ndzor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vymeénuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

rodina — vztahy a vychova, skola a vzdélani, bydleni, volny cas a zajmova

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu
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¢innost, jidlo, chovani v restauraci, nakupy, nékteré svatky, zdravi a nemoci,
cestovani, program dne

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zasobu ze svého studijniho oboru

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

pfi pohovorech, na které je ptipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

Slohové utvary

vyjadri pisemné svij nazor na text

popis, formalni i neformalni dopis (omluva, Zadost o povoleni), vypravéni

vyjadri pisemné svij ndzor na text

Komunikacni situace

domluvi se v béZnych situacich; ziskd i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

nalezne v promluveé hlavni a vedlejsi myslenky a duleZité informace

porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zdsobu ze svého studijniho oboru

pozdda o upfesnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmétd, a uplatriuje je také v porovnani s realiemi materské zemé

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem
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pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

sdéli a zdlvodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vyjadri pisemné svij ndzor na text

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy¢ném prostredi

zaznamena vzkazy volajicich

pozdrav, predstaveni se, rozlouceni, podékovani, omluva a reakce na ni,
prosba a zadost o pomoc, sluzbu, souhlas a nesouhlas, vyjadreni nazoru,
jednoduchy argument

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kaZzdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zadsobu ze svého studijniho oboru

pronese jednoduse zformulovany monolog pfed publikem

pfi pohovorech, na které je ptipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

sdéli a zdlivodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

89



SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

2. cizi jazyk - francouzsky 2. rocnik

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy¢ném prostredi

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

ZAci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

2. cizi jazyk - francouzsky 3. rocnik

Ucivo SVP vystupy

Fonetika Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu
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vyslovuje srozumitelné co nejblize prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostfedky daného jazyka a koriguje odlisnosti zvukové podoby
jazyka

sloZitéjsi fonetické jevy

Cte s porozuménim vécné i jazykoveé primérené texty, orientuje se v textu

uplatiuje rlizné techniky ¢teni textu

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozlisuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

Pravopis

dodrzuje zdkladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

vyjadri pisemné svij nazor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vypravéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

pisemna spravnost v psaném projevu ve znamych vyrazech

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

ovéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

vyjadri pisemné svlj ndzor na text

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

zaznamena vzkazy volajicich

Mluvnice

odhaduje vyznam neznamych vyrazi podle kontextu a zpUsobu tvoreni

pouziva stylisticky vhodné obraty umoziujici nekonfliktni vztahy a
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komunikaci

prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

uplatiuje zédkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozlisuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

procvicovani pfitomnych, minulych a budoucich tvart sloves, otazky a
zaporu, neprima fec, zajmena vztazna a predmétna, postaveni zajmennych
predmétd, adverbia a jejich stupriovani, podmiriovaci zplsob pfitomny,
podminkové véty, infinitivni konstrukce

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

Slovni zasoba a tematické okruhy

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kaZzdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a dlleZité informace

odhaduje vyznam nezndmych vyraz( podle kontextu a zpUsobu tvoreni

porozumi $kolnim a pracovnim pokyntm

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zadsobu ze svého studijniho oboru

pozada o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
presné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

pfednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché
dotazy publika

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické
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pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

sdéli a zdlivodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy¢ném prostredi

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe ptirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

opisné vyjadfovdani, synonyma, antonyma

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

odhaduje vyznam neznamych vyraz( podle kontextu a zpUsobu tvoreni

pozadd o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostfedkuje informaci dalSim
lidem

sdéli a zdGvodni svlij nazor

uméni, média, plany do budoucnosti, Zivotopis, rodné mésto, cestovani,
pocasi a ro¢ni obdobi, zdravi a nemoci

pfednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché
dotazy publika

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

vyhled3, zformuluje a zaznamena informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématlm z
oblasti zaméreni studijniho oboru

Slohové utvary

vyjadri pisemné svij ndzor na text

vyplni jednoduchy neznamy formular
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zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zaZitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

popis, formalni i neformalni dopis, vypravéni, dvaha

vyjadri pisemné svij nazor na text

vyplni jednoduchy nezndmy formular

zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu, zformuluje
vlastni myslenky a vytvofi text o udalostech a zazitcich v podobé popisu,
sdéleni, vyprdvéni, dopisu a odpovédi na dopis

Komunikaéni situace

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zélib

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a dudlezité informace

pouZziva stylisticky vhodné obraty umoziujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodafskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatku studijniho oboru, a to i z jinych vyuéovacich
predmétd, a uplatriuje je také v porovnani s realiemi materské zemé

pronese jednoduse zformulovany monolog pfed publikem

pfednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché
dotazy publika

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

pFi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otazky a reaguje na
dotazy tazatele

rozpozna vyznam obecnych sdéleni a hlaseni

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu
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sdéli a zdlivodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vyhled3, zformuluje a zaznamena informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématlm z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vypravi jednoduché pribéhy, zazitky, popise své pocity

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazytném prostredi

zapoji se do hovoru bez pripravy

pozdrav, predstaveni se, rozlouceni, podékovani, ptani, omluva a reakce na
ni, prosba a zddost, omluva, orientace v misté, argumentovani

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pfi pohovorech, na které je pfipraven, klade vhodné otdzky a reaguje na
dotazy tazatele

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

, v

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost morélniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

95




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

2. cizi jazyk - francouzsky 3. rocnik

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- 0svojuji si zadsady zdravého zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

2. cizi jazyk - francouzsky 4. rocnik

Ucivo SVP vystupy

Fonetika Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

pozada o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
presné vyznam sdéleni

sloZitéjsi fonetické jevy Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

uplatiuje rGizné techniky ¢teni textu

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

zapoji se do hovoru bez pfipravy

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

Pravopis dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby
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oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

vyhleda, zformuluje a zaznamend informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

vyjadri pisemné svij ndzor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématlm z
oblasti zaméreni studijniho oboru

pisemna spravnost v psaném projevu ve znamych vyrazech

dodrzuje zdkladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

oVéfi si i sdéli ziskané informace pisemné

vyhled3, zformuluje a zaznamena informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

vyjadri pisemné svij ndzor na text

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

Mluvnice

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a dudlezité informace

pouziva opisné prostfedky v nezndmych situacich, pfi vyjadfovani slozitych
myslenek

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

uplatiiuje zakladni zplsoby tvoreni slov v jazyce

vyjadfuje se témeér bezchybné v béZznych, pfedvidatelnych situacich

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

, v

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech
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vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy¢ném prostredi

zapoji se do hovoru bez pfipravy

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

infinitivni vazby, trpny rod, délivy ¢len, zajmenna pfislovce, souslednost
CasU, konjunktiv pfitomny a minuly, gérondif

pouziva opisné prostfedky v neznamych situacich, pti vyjadfovani slozitych
myslenek

sdéli a zdlivodni svij nazor

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

Slovni zdsoba a tematické okruhy

dokaze experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadieni srozumitelné
pro posluchace

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebed(véry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zélib

odhaduje vyznam nezndmych vyraz( podle kontextu a zpUsobu tvoreni

pouziva opisné prostfedky v neznamych situacich, pti vyjadfovani slozitych
myslenek

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zdsobu ze svého studijniho oboru

pozada o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
presné vyznam sdéleni

prokazuje faktické znalosti predevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

pfednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché

98




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

2. cizi jazyk - francouzsky

4. rocnik

dotazy publika

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim
lidem

preloZi text a pouziva slovniky i elektronické

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

feSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlvodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

uplatiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych
zemi

vyhleda, zformuluje a zaznamend informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

vyjadfuje se témér bezchybné v béZznych, pfedvidatelnych situacich

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformdlnich hovorech

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazyném prostredi

zapoji se do hovoru bez pfipravy

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

sport, olympijské hry, svatky, $kolstvi, Praha a Ceskd republika, Francie a

frankofonni zemé, osobnosti

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
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predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

prednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché
dotazy publika

uplatiiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych
zemi

vyhled3, zformuluje a zaznamena informace nebo fakta tykajici se
studovaného oboru

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého
tématu

Slohové atvary

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

popis, formalni i neformalni dopis, vypravéni, ivaha

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlim osobniho Zivota a k tématlm z
oblasti zaméreni studijniho oboru

Komunikaéni situace

dokazZe experimentovat, zkouset a hledat zplsoby vyjadreni srozumitelné
pro posluchace

domluvi se v béznych situacich; ziska i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu vcetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

pouziva stylisticky vhodné obraty umoznujici nekonfliktni vztahy a
komunikaci

pouziva vhodné zakladni odbornou slovni zdsobu ze svého studijniho oboru

pozdda o uprfesnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

prokazuje faktické znalosti pfedevsim o geografickych, demografickych,
hospodarskych, politickych, kulturnich faktorech zemi dané jazykové oblasti
véetné vybranych poznatk( studijniho oboru, a to i z jinych vyucovacich
predmét(, a uplatriuje je také v porovnani s redliemi matefské zemé

prednese pfipravenou prezentaci ze svého oboru a reaguje na jednoduché
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dotazy publika

preformuluje a objasni pronesené sdéleni a zprostredkuje informaci dalSim

lidem

rozumi pfimérenym souvislym projeviim a diskusim rodilych mluvcich
pronasenym ve standardnim hovorovém tempu

fesSi pohotové a vhodné standardni fecové situace i jednoduché a
frekventované situace tykajici se pracovni ¢innosti

sdéli a zdlivodni svij nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

uplatiiuje v komunikaci vhodné vybrana sociokulturni specifika danych

zemi

vyjadfuje se témér bezchybné v béznych, predvidatelnych situacich

vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématim osobniho Zivota a k tématim z
oblasti zaméreni studijniho oboru

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformalnich hovorech

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v

cizojazytném prostredi

zapoji se do hovoru bez pfipravy

zapoji se do odborné debaty nebo argumentace, tyka-li se znamého

tématu

pozdrav, predstaveni se, rozlouceni, podékovani, prani, omluva a reakce na

ni, prosba a Zadost, omluva, orientace v misté, argumentovani

domluvi se v béZnych situacich; ziskd i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebedlveéry a aktivné pouziva ziskanou slovni

zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,

zejména v rutinnich situacich kaZzdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

vyresi vétsinu béZznych dennich situaci, které se mohou odehrat v

cizojazyEném prostredi

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti
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Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostiedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zasady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacéni a komunikacni technologie

Z4ci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

6.4 Zaklady spolecenskych véd

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
1 1 2 0 4
Povinny Povinny Povinny
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Nazev predmétu Zaklady spolecenskych véd
Oblast Spolecenskovédni vzdélavani
Charakteristika predmétu Predmét Zaky komplexné seznamuje se spolecenskymi, hospodarskymi, politickymi a kulturnimi aspekty

soucasného Zivota a psychologickymi, etickymi a pravnimi normami mezilidskych vztah(. Pfipravuje Zaky na
soukromy a obcansky Zivot, k odpovédnému prevzeti socidlnich roli, rozviji jejich zpUsobilost

k odpovédnému jednani.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- byli schopni ocenit humanitu, svobodu, demokracii, toleranci mezi lidmi a narody

- pracovali s informacemi a zdroji informaci v cizim jazyce véetné Internetu

- ziskavali informace o svété

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhjjit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojl a pfedavali je vhodnym zplsobem

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Zziji

- si utvareli pozitivni hodnotové orientace a modely chovani

- méli odpovédnost za vlastni Zivot i svou budouci profesi, za kvalitu svéfené prace a Zivotni prostredi

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni Pojeti vyuky:

predmétu (specifické informace o predmétu |Pfedmétu se vyucuje v 1. - 4. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

dulezité pro jeho realizaci) - Ceskym jazykem — zvySovani urovné mluvenych jazykovych projevi

- cestovnim ruchem — spolecenské, hospodarské, politické a kulturni aspekty CR

- déjepisem a déjinami kultury — zpracovani referat(i k vyznamnym historickym udalostem, hodnoceni
soucasné spolecenské situace ve vztahu s historii statu

- ekonomikou — znalost zakladnich ekonomickych pojm{

- prdvem — rozsifovani informaci o EU

- zaklady ptirodnich véd — environmentdlni vychova a osvéta

- pisemnou a elektronickou komunikaci — dovednost desetiprstové hmatové metody pfi praci na PC

- informacnimi technologiemi — vyhledavani informaci na internetu

Integrace predméta Spolecenskovédni vzdélavani

Mezipfredmétové vztahy Cesky jazyk a literatura
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Nazev predmétu

Zaklady spolecenskych véd

Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky
Pravo

Zaklady pFirodnich véd
Informacni technologie
Déjepis a déjiny kultury
Zemeépis

Ekonomika

Cestovni ruch

Hotelové sluzby
Pisemna a elektronickd komunikace

Vlychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni pfedmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak

Kompetence k uceni:

Z4ci:

- uplatiiuji rdzné zplsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuZivaji ke svému uceni rGzné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi

- znaji moznosti svého dalSiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

sleduji a hodnoti pokrok pti dosahovani cil(i svého uceni, pfijimaji hodnoceni vysledk(i svého uceni ze
strany jinych lidi

Kompetence k feseni problémd:
Z4ci:
- pfi feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence:

Z4ci:

- formuluji a obhajuji své ndzory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadfuji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:
Zaci:
- pracuji v tymu
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Nazev predmétu

Zaklady spolecenskych véd

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZzuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zpUsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- prispivaji k vytvareni vstficnych mezilidskych vztah(l a pfedchazeni osobnim konfliktim, nepodléhaji
predsudkim a stereotyplm v pristupu k druhym

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji ndvrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovani v riznych
situacich

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad

- diskuze

- samostatnd prace
- skupinova préce

- videoprojekce

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev (prace s textem)

- pisemny projev (testy)

- frontalni zkouseni (soutéze, hry, simulace)

- aktivity v hodiné — slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- referdty a samostatné prace

Zaklady spolecenskych véd

1. ro¢nik

Ucivo

SVP vystupy

predmét sociologie, vznik a vyvoj sociologie, vyznamné sociologické sméry | uZiva zakladni sociologické pojmy;

kvantitativni a kvalitativni vyzkum

odlisi kvantitativni a kvalitativni metody sociologického vyzkumu, realizuje
vlastni jednoduchy vyzkum;
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Zaklady spolecenskych véd 1. rocnik

proces socializace

vysvétli proces socializace a objasni jeji vyznam v Zivoté ¢lovéka;

socialni stratifikace, socidlni mobilita, socidlni Utvary, socidlni role a status

popise rlizné socialni Utvary;

spolecnost, spole¢nost tradi¢ni, moderni a pozdné moderni

popiSe rdzné socidlni Utvary;

hmotnd kultura, duchovni kultura

vysvétli vyznam péce o kulturni hodnoty, vyznam védy a uméni;

socialni nerovnost a chudoba v soucasné spole¢nosti

popiSe socidlni nerovnost a chudobu ve vyspélych demokraciich, uvede
postupy, jimizZ Ize do jisté miry fesit socidlni problémy; popise, kam se muze
obratit, kdyz se dostane do slozité socialni situace;

soucasna ceska spolecnost, spolecenskeé vrstvy, elity a jejich tloha

charakterizuje souc¢asnou ceskou spolecnost, jeji etnické a socialni sloZeni;

majetek a jeho nabyvani, rozhodovani o financnich zélezitostech jedince a
rodiny, rozpoctu domdcnosti, zodpovédné hospodareni

rozlisi pravidelné a nepravidelné pfijmy a vydaje a na zakladé toho sestavi
rozpocet domacnosti;

diskutuje o investovani volnych financénich prostredkd;

’

dovede posoudit sluzby nabizené penéznimi Ustavy a jinymi subjekty a
jejich mozna rizika;

feseni krizovych financénich situaci, socialni zajisténi obcanl

navrhne feSeni schodkového rozpoctu a moznosti naloZeni s pfebytkovym
rozpoctem domacnosti;

vybere nejvyhodnéjsi Uvérovy produkt, zd{ivodni své rozhodnuti a posoudi
zpUsoby zajisténi Uvéru a vysvétli, jak se vyvarovat predluzen;

rasy, etnika, narody a ndrodnosti; majorita a minority ve spole¢nosti,
multikulturni souziti; migrace, migranti, azylanti

objasni vyznam solidarity a dobrych vztah( v komunité;

debatuje o pozitivech i problémech multikulturniho souziti lidi, objasni
pri¢iny migrace;

postaveni muzu a Zen, genderové problémy, feminismus

posoudi, kdy je v praktickém Zivoté rovnost pohlavi porusovana;

vira a ateismus, naboZenstvi a cirkve, nejvyznamnéjsi svétova ndbozZenstuvi,
naboZenskd hnuti, sekty, ndboZensky fundamentalismus

objasni zpUsoby ovliviiovani verejnosti;

charakterizuje zakladni svétova nabozenstvi;

vvs s

objasni postaveni cirkvi a véFicich v CR;

s

vysvétli, ¢im jsou nebezpecné nékteré nabozenské sekty a ndboZensky
fundamentalismus;

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti
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Zaklady spolecenskych véd 1. rocnik

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost morélniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- 0svojuji si zadsady zdravého zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chdpou vyznam vzdélani a celo-Zivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Zaklady spolecenskych véd 2. rocnik
Ucivo SVP vystupy
rozmanitost soudobého svéta: civilizacni sféry a kultury; velmoci, vyspélé | popisSe rozc¢lenéni soudobého svéta na civilizacni sféry a civilizace;
staty, rozvojoveé zemé a jejich problémy; konflikty v soudobém svéte, ma prehled o konfliktech a problémech soudobého svéta;
bezpecnost na pocatku 21. stoleti
integrace a dezintegrace charakterizuje soudobé cile EU a posoudi jeji politiku;
Ceska republika a svét: NATO, OSN; zapojeni CR do mezindrodnich struktur; | popise funkci a ¢innost OSN a NATO
globalni problémy, globalizace vysvétli zapojeni CR do mezinarodnich struktur a jeji podil na jejich
aktivitach;
uvede pfriklady projevi globalizace, debatuje o jejich dlisledcich;
vznik, vyvoj a funkce statu, formy statu definuje stat, popiSe jeho podstatu, vznik, vyvoj a funkce;
rozlisi formy statu a uvede konkrétni priklady;
staty na pocatku 21. stoleti, ¢esky stat, statni ob&anstvi v CR objasni postaveni CR v Evropé a v soudobém svété;
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Zaklady spolecenskych véd 2. rocnik

zdkladni hodnoty a principy demokracie

charakterizuje demokracii a objasni, jak funguje a jaké ma problémy;

pfima a nepfima demokracie

popiSe zdkladni formy demokracie;

lidska prava, jejich obhajovani, vefejny ochrance prav, prava déti

objasni vyznam prav a svobod, které jsou zakotveny v ¢eskych zakonech, a
popiSe zplsoby, jak Ize ohroZena lidska prava obhajovat;

politicky systém v CR, Ustava CR, struktura vefejné spravy, obecni a krajska
samosprava

charakterizuje soucasny Cesky politicky systém, objasni funkci politickych
stran a svobodnych voleb;

uvede pfiklady funkci obecni a krajské samospravy;

politika, politické ideologie

vysvétli, proc je nepfijatelné propagovat hnuti omezujici prava a svobody
jinych

politické strany, volebni systémy, volby

charakterizuje soucasny Cesky politicky systém, objasni funkci politickych
stran a svobodnych voleb;

obcanska participace, ob¢anska spole¢nost

uvede priklady obcanské aktivity ve svém regionu, vysvétli pojem obcanska
spole¢nost; debatuje o vlastnostech, které by mél mit ob¢an
demokratického statu

obcanské ctnosti potifebné pro demokracii a multikulturni souziti

uvede priklady obcanské aktivity ve svém regionu, vysvétli pojem obcanska
spole¢nost; debatuje o vlastnostech, které by mél mit ob¢an
demokratického statu

politicky radikalismus a extremismus v CR

vysvétli pojmy politicky radikalismus a politicky extremismus;

teror, terorismus

vysvétli pojmy politicky radikalismus a politicky extremismus;

svobodny pfistup k informacim, masova média a jejich funkce, kriticky
pfistup k médiim, vyuZiti potencionalu médii

dovede kriticky pristupovat k medialnim obsahlm a pozitivné vyuzivat
nabidku masovych médii;

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a zivotni prostredi

Zaci:
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Zaklady spolecenskych véd 2. rocnik

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regiondlnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chdpou vyznam vzdélani a celo-Zivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Zaklady spolecenskych véd 3. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

predmét filozofie, zakladni filozofické otazky, vztah filozofie k jinym védam

vysvétli, jaké otdzky resi filozofie a filozoficka etika;

zakladni filozofické pojmy

dovede pouzivat vybrany pojmovy aparat, ktery byl soucasti uciva;

prarez déjinami filozofie (anticka filozofie, stfedovéka filozofie, renesanéni
filozofie, novovéka filozofie, filozofické sméry 19. a 20. stoleti)

dovede pracovat s jemu obsahové a formalné dostupnymi texty;

rozlisi zakladni filozofické sméry a uvede hlavni predstavitele jednotlivych
obdobi;

etika a jeji predmét, zakladni pojmy etiky

debatuje o praktickych filozofickych a etickych otazkach (ze Zivota kolem
sebe, z kauz zndmych z médii, z krasné literatury a jinych druh uméni);

soucasné sméry etiky (bioetika, |ékarska etika apod.)

uvédomuje si déjinnou proménlivost etickych témat;

vyznam filozofie a etiky v Zivoté ¢lovéka, mravni rozhodovani a
odpovédnost

vysvétli, proc jsou lidé za své ndzory, postoje a jednani odpovédni jinym
lidem;

pravo a spravedlnost, pravni stat

vysvétli pojem prdvo, pravni stat, uvede priklady pravni ochrany a pravnich
vztahU;

pravni fad, pravni ochrana obc¢and, pravni vztahy, pravni normy

vysvétli pojem prdvo, pravni stat, uvede priklady pravni ochrany a pravnich
vztahU;

soustava soudl v Ceské republice

popise soustavu soudd v CR a &innost policie, soud(, advokacie a notéistvi;

kriminalita pachana na détech a mladistvych, kriminalita pachana
mladistvymi

popisSe prdva a povinnosti mezi détmi a rodici, mezi manzeli; popise, kde
mUzZe o této oblasti hledat informace nebo ziskat pomoc pfi feseni svych
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Zaklady spolecenskych véd 3. rocnik
problému;
notdfri, advokati a soudci popise soustavu soudd v CR a &innost policie, soud(, advokacie a notéistvi;
spolecenska kultura — principy a normy kulturniho chovani, spolecenska popise vhodné spolecenské chovdani v dané situaci;
vychova na prikladech demonstruje zakladni pravidla spole¢enského chovani.
soukromé pravo - ob¢anské, rodinné a pracovni pravo -vysvéti, kdy je clovék zplsobily k pravnim dkonldim a ma trestni

odpovédnost;

popise, jaké zavazky vyplyvaji z béznych smluv, a na pfikladu ukdze mozné
dlsledky vyplyvajici z neznalosti smlouvy véetné jejich vseobecnych
podminek;

dovede hdjit své spotrebitelské zajmy, napf. poddnim reklamace;

popiSe prdva a povinnosti mezi détmi a rodici, mezi manzeli; popise, kde
muUZe o této oblasti hledat informace nebo ziskat pomoc pfi feseni svych
problému;

verejné prdvo - trestni a spravni pravo objasni postupy vhodného jednani, stane-li se obéti nebo svédkem jednani,
jako je Sikana, lichva, korupce, nasili, vydirani atp.;

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostfedi

Z4aci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chdpou souvislosti mezi rliznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regiondlnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zasady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Clovék a svét prace

Z4ci:
- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd o¢ekdvani a své priority
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Zaklady spolecenskych véd

3. rocnik

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celo-Zivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

6.5 Pravo
Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. roc¢nik 4. rocnik
0 0 0 2 2
Povinny

Nazev predmétu

Pravo

Oblast

Spolecenskovédni vzdélavani

Charakteristika predmétu

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby z4ci:
- si osvojili primarni pravni védomi
- jednali odpovédné a uvaZlivé nejen ku vlastnimu prospéchu, ale tézZ pro verejny zdjem a prospéch
- ziskali potfebné znalosti a dovednosti v jednotlivych pravnich odvétvich

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni

Pfedmétu se vyucuje ve 4. rocniku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

predmétu (specifické informace o pfedmétu - ¢eskym jazykem — dodrZovani pravidel éeského pravopisu

dllezité pro jeho realizaci)

- zaklady spolecenskych véd — formovani osobnosti Zaka a jeho pohledu na svét
cestovnim ruchem — zakony v podnikani v oblasti cestovniho ruchu

- déjepisem a déjinami kultury — souvislosti se vznikem statu a prava

- pisemnou a elektronickou komunikaci — CSN 01 6910

- informacnimi technologiemi — efektivni vyuZivani modernich komunikacnich technologii

Integrace predmétl

Spolecenskovédni vzdélavani

Mezipredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura
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Nazev predmétu Pravo

Zaklady spolecenskych véd
Informacni technologie

Ekonomika

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Pisemna a elektronicka komunikace

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné Kompetence k uceni:

postupy uplatriované na urovni predmétu,  Zaci:

jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové - uplatiuji rGzné zplsoby prace s textem
kompetence 7ak - umi efektivné vyhledavat a zpracovdvat informace

- vyuZivaji ke svému uceni rGzné informacni zdroje vcéetné zkusenosti svych i jinych lidi

- znaji moznosti svého dalsiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

Kompetence k feseni problémd:
Zaci:
- pri reSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence:

Z4ci:

- formuluji a obhajuji své nadzory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadrfuji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:

Z4ci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZuji nazory, postoje a jednani jinych lidi
reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi navrhy, nezaujaté zvazuji navrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zajmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovani v riznych
situacich
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Nazev predmétu

Pravo

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Z4ci:

respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- dodrzuji zakony

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nas a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostredi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

uznavaji hodnotu Zivota a uvédomuiji si odpovédnost za vlastni Zivot a spoluodpovédnost pfi

zabezpecovani Zivota a zdravi ostatnich

- jednaji v souladu s moralnimi principy a zasadami spolecenského chovani, ptispivaji k uplatfiovani hodnot
demokracie

- jednaji odpovédné, samostatné a iniciativné nejen ve vlastnim zajmu, ale i ve verejném zajmu

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:

Zaci:

- rozliSuji obecna prava a povinnosti zaméstnavatel( a pracovnikd

- maji prehled o moznostech uplatnéni na trhu prace v daném oboru, cilevédomé a zodpovédné rozhoduji
o své profesni a vzdélavaci praci

Kompetence vyuiZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Z4ci:

- komunikuji elektronickou poStou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavaji informace z otevienych zdrojQ, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

Vykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu:

Z4ci:

- jsou vybaveni zakladnimi dovednostmi a socidlnimi navyky pro styk s lidmi

- jsou pouceni o riziku socialné patologickych jevi a jejich vlivu na utvareni spole¢nosti
- se orientuji v zdkladnich moralnich normach nasi spole¢nosti

- se orientuji v pravni Upravé obc¢anskych, obchodnich a pracovné pravnich vztaht

- vyhledavaiji pfisluSnou pravni Upravu a predpisy

Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci:
Zaci:
- jsou priibézné seznamovani s pravidly upravujicimi oblast bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci

- jsou vybaveni zakladnimi znalostmi a navyky pfi zajistovani bezpecnosti a ochrany zdravi pti praci
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Nazev predmétu

Pravo

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobktl nebo sluzeb:

Zaci:

- jsou vedeni k poskytovani kvalitnich sluzeb v souladu s pfislusnou legislativou

- jsou pouceni o tom, Ze rozsah a kvalitu poskytovanych sluzeb lze upravovat podle pozadavku klientt

Poznamky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- obhajovani svych nazoru

- vyuzivani svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- kritické hodnoceni informaci z riiznych zdrojl a jejich predavani vhodnym zplsobem

- utvareni pozitivni hodnotové orientace a modeld chovani

- budovani odpovédnosti za vlastni Zivot i svou budouci profesi, za kvalitu svéfené prace a Zivotni prostredi

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledka:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzdjem a hodnoti se:

- Ustni projev (prace s textem)

- pisemny projev (testy)

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné - slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- referdty a samostatné prace

Pravo

4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobku nebo sluzeb

Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Personalni a socidlni kompetence
Komunikativni kompetence

Kompetence k feseni problém{
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Pravo 4. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

zakladni pravni pojmy

ziska znalost zakladnich pravnich pojmi

pravo, pravni rad

uziva zakladni znalost a orientaci v pfedpisech Ustavniho prava pfi
napliiovani zakladnich prav a svobod

prameny prava, systém prava

uziva zakladni znalost a orientaci v pfedpisech Ustavniho prava pfi
napliiovani zakladnich prav a svobod

pravni normy, pravni vztahy, pravni ikony,

v praktickém Zivoté vyuziva zakladni znalosti a orientaci v pfedpisech
obcanského prdva pti ochrané ustavné garantovanych prav a svobod

Ustava CR a Listina zakladnich prav a svobod

v praktickém Zivoté vyuziva zakladni znalosti a orientaci v predpisech
obcanského prdva pti ochrané ustavné garantovanych prav a svobod

rozdéleni statni moci, legislativni proces,

v praktickém Zivoté vyuziva zakladni znalosti a orientaci v predpisech
obcanského prava pti ochrané Ustavné garantovanych prdv a svobod

obcéanskopravni vztahy, zasady, ucastnici,

v praktickém Zivoté vyuziva zakladni znalosti a orientaci v pfedpisech
obcanského prdva pti ochrané ustavné garantovanych prav a svobod

rozpozna, které vztahy jsou upraveny ob¢anskym a které obchodnim
zakonikem

prekluze, promlceni,

v praktickém Zivoté vyuziva zakladni znalosti a orientaci v predpisech
obcdanského prava pti ochrané Ustavné garantovanych prdv a svobod

zaklady vécnych a zdvazkovych prav,

posoudi vzniklou situaci, navrhne zpUsoby feseni a pfipadny obsah podani

odpovédnost za vady, odpovédnost za Skodu,

rozpozna, které vztahy jsou upraveny obcanskym a které obchodnim
zakonikem

dédické a rodinné pravo,
vybrané typy smluv dle ob¢anského zakoniku,

rozpozna, které vztahy jsou upraveny obcanskym a které obchodnim
zakonikem

pojem, prameny, Ucastnici civilniho soudniho fizeni,

rozpozna, které vztahy jsou upraveny obcanskym a které obchodnim
zakonikem

zahajeni a prlibéh fizeni, rozhodnuti

na zdkladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prava hmotného
rozpozna v zékladni roviné, zda doslo k ohroZeni nebo poruseni chranéného
zajmu

opravné prostredky, exekuce

na zdkladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prava hmotného
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Pravo 4. rocnik

rozpozna v zdkladni roviné, zda doslo k ohrozeni nebo poruseni chrdnéného
zajmu

soustava soudu, advokati, notari, statni zastupitelstvi, exekutofi,

na zakladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prdva hmotného
rozpozna v zdkladni roviné, zda doslo k ohrozeni nebo poruseni chrdnéného
zajmu

pravni formy podnikani,

ziska prehled o Zivnostenské spravé

pravni Uprava Zivnostenského podnikani,
rozdéleni zZivnhosti na koncesované a ohlasovaci,
realizace Zivnostenské spravy,

ziska prehled o Zivnostenské spravé

pojem, prameny, Ucastnici pracovnépravnich vztahda,

aplikuje zakladni znalost a orientaci v pfedpisech pracovniho prava v
pracovnépravnich vztazich, do nichZ vstupuje

vznik, zména a zénik pracovniho poméru,

aplikuje zakladni znalost a orientaci v pfedpisech pracovniho prava v
pracovnépravnich vztazich, do nichZ vstupuje

pracovni smlouva a jeji nalezitosti,

aplikuje zakladni znalost a orientaci v pfedpisech pracovniho prava v
pracovnépravnich vztazich, do nichz vstupuje

prace konané mimo pracovni pomér,

aplikuje zakladni znalost a orientaci v pfedpisech pracovniho prava v
pracovnépravnich vztazich, do nichz vstupuje

s s

postaveni odbor(, kolektivni vyjednavani,

aplikuje zakladni znalost a orientaci v pfedpisech pracovniho prava v
pracovnépravnich vztazich, do nichz vstupuje

sprdvni fizeni a jeho Ucastnici, prestupky a spravni delikty

aplikuje zakladni znalost a orientaci v pfedpisech spravniho prava jak v
soukromém tak i v pracovnim Zivoté

postaveni obci a kraju,

aplikuje zakladni znalost a orientaci v predpisech spravniho prava jak v
soukromém tak i v pracovnim Zivoté

trestny €in, zaklady trestni odpovédnosti, skutkova podstata trestného ¢inu,

na zdkladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prava hmotného
rozpozna v zékladni roviné, zda doslo k ohroZeni nebo poruseni chranéného
zajmu

okolnosti vylucujici trestnost,

na zdkladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prava hmotného
rozpozna v zdkladni roviné, zda doslo k ohroZeni nebo poruseni chranéného
zajmu
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Pravo

4. rocnik

vyznam trest( a ochrannych opatreni

na zakladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prdva hmotného

rozpozna v zdkladni roviné, zda doslo k ohrozeni nebo poruseni chrdnéného

zajmu

zvlastni ¢ast trestniho zakona (trestné Ciny proti majetku, proti Zivotu a

zdravi atd.)

na zakladé znalosti a orientace v predpisech trestniho prdva hmotného

rozpozna v zdkladni roviné, zda doslo k ohrozeni nebo poruseni chrdnéného

zajmu

zasady upravujici trestni fizeni,

ziska zakladni pfehled o vyznamu cinnosti organd ¢innych v trestnim fizeni

subjekty a stadia trestniho fizeni

ziska zakladni pfehled o vyznamu cinnosti organd ¢innych v trestnim fizeni

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Informacéni a komunikacni technologie

Clovék a svét prace

Obcan v demokratické spoleénosti

Clovék a Zivotni prostredi

6.6 Zaklady prirodnich véd

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 0 0 4
Povinny Povinny

Nazev predmétu

Zaklady ptirodnich véd

Oblast

Prirodovédné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:
Predmeét prispiva k hlubsSimu a komplexnimu pochopeni pfirodnich zakonu, k formovani Zadoucich vztaht
k ptirodnimu prostiedi a umoznuje zaklim proniknout do déju, které probihaji v zZivé i nezivé prirodé. Cilem

117




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Nazev predmétu

Zaklady ptirodnich véd

je predevsim naucit zaky vyuZivat prirodovédnych poznatk( v profesnim i osobnim Zivoté, klast si otazky o
okolnim svété a vyhledavat k nim na dlikazech zalozené odpovédi.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

+ chdpali ochranu Zivotniho prostredi a globalni problémy svéta

- vyuzivali pfirodovédnych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- logicky uvazovali, analyzovali a feSili jednoduché pfirodovédné problémy

+ komunikovali, vyhleddavali a interpretovali pfirodovédné informace, zaujimali k nim stanoviska a
diskutovali o nich

+ porozuméli zakladnim ekologickym souvislostem a postaveni ¢lovéka v pfirodé

- posuzovali chemické latky z hlediska nebezpecnosti a vlivu na Zivé organizmy

- samostatné analyzovali, tfidili a zobecriovali fakta ziskana praci se zdroji informaci

+ pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Cile vzdélavani v oblasti citti, postojl, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory

+ vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdroji a predavali je vhodnym zplsobem

eer

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Zziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Pfedmétu se vyucuje v 1. - 2. rocniku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- zaklady spolecenskych véd (Clovék a Zivotni prostiedi, trvale udrzitelny rozvoj, EVVO)
- matematikou (matematické vypocty ve fyzice a chemii)

- ekonomikou (ekonomické aspekty trvale udrziteIného rozvoje)

- pisemnou a elektronickou komunikaci (pouzivani klavesnice pocitace v ZPV)

- informacnimi technologiemi (dovednost pouzivat IT v ZPV)

- cestovnim ruchem (znalost pfirodniho prostfedi)

Integrace predméta

Biologické a ekologické vzdélavani
Chemické vzdélavani
Fyzikalni vzdélavani

Mezipredmétové vztahy

Zaklady spolecenskych véd
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Nazev predmétu

Zaklady ptirodnich véd

Informacni technologie
Zemepis

Cestovni ruch

Télesnd vychova
Hotelové sluzby

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatnuji rdzné zplsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuZivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dalsiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

Kompetence k feseni problém:

Zaci:

- pri FeSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

- uplatiuji pti feseni problému r{izné metody mysleni a myslenkové operace

Komunikativni kompetence:

ZAci:

- formuluji a obhajuji své ndzory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadrfuji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:

Z4ci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplisobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji ndvrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zajmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovani v riznych
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Nazev predmétu

Zaklady ptirodnich véd

situacich
- prijimaji a odpovédné pini svérené ukoly

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Zaci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesndsenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nas a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostredi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- jednaji v souladu s moralnimi principy a zdsadami spolec¢enského chovani, pfispivaji k uplathovani hodnot
demokracie

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:

Z4ci:

- jsou vybaveni zakladnimi dovednostmi a socidlnimi navyky pro styk s lidmi v oblasti pfirodnich véd
- vyhleddvaji pfislusné prirodovédné prameny a jsou schopni s nimi pracovat

Matematické kompetence:

Z4ci:

- C¢tou a vytvari razné formy grafického znazornéni (tabulky, grafy, schémata)

- efektivné aplikuji matematické postupy pti feseni praktickych ukold v béznych situacich

Kompetence vyuiZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:

Z4ci:

- komunikuji elektronickou postou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- pracuji s informacemi s rliznych zdrojd na riznych médiich (tisténych, elektronickych, audiovizudlnich), a
to i s vyuZitim prostfedkt informacnich a komunikacnich technologii

- posuzuji rozdilnou vérohodnost riznych informacnich zdroja a kriticky pristupuji k ziskanym informacim a
uvédomuji si nutnost medialni gramotnosti

- ziskavaji informace z otevirenych zdrojll, zejména pak s vyuZzitim celosvétové sité Internet

Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci:

Z4ci:

- jsou vedeni k tomu, aby dbali na bezpecnost své prace a ochranu zdravi pfi praci

- jsou vedeni k tomu, aby dbali na poZarni ochranu a bezpecnost na svém pracovisti a v okoli
- umi se chovat pfi vzniku mimoradnych udalosti

- umi poskytnout prvni pomoc

120




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Nazev predmétu

Zaklady ptirodnich véd

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobktl nebo sluzeb:
Zaci:
- jsou vedeni k tomu, aby usilovali o nejvyssi kvalitu své prace a sluzeb v cestovnim ruchu

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje:

Zaci:

- efektivné nakladaji s materialy, energiemi a odpady
k pfirodnimu prostfedi na zemi, které sméruji k pochopeni rozdilt, zvlastnosti, jedinecnosti a zakonitosti
objektq, jevl a procesi

- fesi problémy v ob¢anském Zivoté s nahledem na uplatnéni principl pfirodnich véd

Poznamky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojm0 a souvislosti
- frontdlIni vyuka

- skupinové vyucovani

- Skolni samostatna prace studentt

- domaci samostatna prace studentd

- referdty a semindrni prace

- pouzivani nazornych pomcek, tabulek a map
- pouzivani videonahravek a DVD

- prace s PC a internetem

- diskuse

- besedy

- exkurze

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev

- pisemny projev (testy)

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)

- referdty a samostatné prace
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Zaklady prirodnich véd 1. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni

informacemi

e Kompetence k feSeni problému

e Komunikativni kompetence

® Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam

Matematické kompetence

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Dbat na bezpecénost prace a ochranu zdravi pfi praci
e Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobk( nebo sluzeb
e Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

1. Mechanika

rozlisi druhy pohyb a fesi jednoduché ulohy na pohyb hmotného bodu

- pohyby pfimocaré, pohyb rovnomérny po kruznici, skladani pohyba

rozlisi druhy pohyb a fesi jednoduché ulohy na pohyb hmotného bodu

- Newtonovy pohybové zakony, sila v pfirodé, gravitacni pole, vrhy

urdi sily, které plsobi na télesa, a popiSe, jaky druh pohybu tyto sily
vyvolaji

- mechanickd prace a energie

urci mechanickou praci a energii pfi pohybu télesa pisobenim stalé sily

- mechanika tuhého télesa

urci vyslednici sil pasobicich na téleso

vysvétli na prikladech platnost zakona zachovani mechanické energie

- tlakové sily a tlak v tekutinach, proudéni tekutin

aplikuje Pascal(v a Archiméd(v zakon pfi reSeni uloh

2. Molekulova fyzika a termika

vysvétli vyznam teplotni roztaZnosti latek v prirodé a v technické praxi

- zakladni poznatky termiky

vysvétli vyznam teplotni roztaznosti latek v prirodé a v technické praxi

- teplo a prace, premény vnitini energie télesa, tepelna kapacita, méreni
tepla

vysvétli pojem vnitini energie soustavy (télesa) a zplsoby jeji zmény

- tepelné déje v idedInim plynu, prvni termodynamicky zdkon, prace plynu,
ucinnost

popiSe principy nejdalezitéjsich tepelnych motort

- struktura pevnych latek a kapalin, premény skupenstvi latek

popise pfemény skupenstvi latek a jejich vyznam v pfirodé a v technické
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Zaklady prirodnich véd 1. rocnik

praxi

3. Elektfina a magnetismus

popise elektrické pole z hlediska jeho plsobeni na bodovy elektricky naboj

- elektricky naboj télesa, elektricka sila, elektrické pole, kapacita vodice

popiSe elektrické pole z hlediska jeho plsobeni na bodovy elektricky naboj

- elektricky proud v latkach, zakony elektrického proudu, elektrické obvody,
vodivost polovodicl, pfechod PN

popiSe princip a pouziti polovodic¢ovych soucdstek s prechodem PN

fesi ulohy s elektrickymi obvody s pouZitim Ohmova zakona

- magnetické pole, magnetické pole elektrického proudu, elektromagnet,
elektromagneticka indukce, indukénost

urci magnetickou silu v magnetickém poli vodice s proudem

- vznik stfidavého proudu, prenos elektrické energie stfidavym proudem

popiSe princip generovani stfidavych proudu a jejich vyuZiti v energetice

4. VInéni a optika

rozlisi zakladni druhy mechanického vinéni a popise jejich Sifeni

- mechanické kmitani a vinéni

rozlisi zakladni druhy mechanického vinéni a popise jejich Sireni

- zvukové vinéni

chape negativni vliv hluku a zna zplsoby ochrany sluchu

charakterizuje zakladni vlastnosti zvuku

- svétlo a jeho Siteni

charakterizuje svétlo jeho vinovou délkou a rychlosti v riiznych prostfedich

- zobrazovani zrcadlem a ¢ockou

fesi ulohy na odraz a lom svétla

fesi ulohy na zobrazeni zrcadly a co¢kami

vysvétli optickou funkci oka a korekci jeho vad

- spektrum elektromagnetického zareni, rentgenové zareni, vinové
vlastnosti svétla

popise vyznam riznych druhi elektromagnetického zareni

5. Fyzika atomu

popise stavbu atomového jadra a charakterizuje zakladni nukleony

- model atomu, spektrum atomu vodiku, laser

popise strukturu elektronového obalu atomu z hlediska energie elektronu

- nukleony, radioaktivita, jaderné zareni, jaderna energie a jeji vyuziti,
biologické uUcinky zareni

popise princip ziskavani energie v jaderném reaktoru

vysvétli podstatu radioaktivity a popisSe zplsoby ochrany pfed jadernym
zafenim

6. Vesmir

popise objekty ve slunecni soustavé

- slune¢ni soustava

popise objekty ve slunecni soustavé

- hvézdy a galaxie

charakterizuje Slunce jako hvézdu

zna priklady zakladnich typd hvézd
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Zaklady prirodnich véd 1. rocnik

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a zivotni prostredi

Zaci:

jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrZitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostredi na jeho zdravi a Zivot
chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
ziskavaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného ptistupu k Zivotnimu prostiedi v osobnim a profesnim zivoté

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Zaklady prirodnich véd 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Kompetence k feseni problémi
Komunikativni kompetence
Personalni a socialni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi
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Zaklady prirodnich véd

2. rocnik

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
Matematické kompetence

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi

Dbat na bezpecénost prace a ochranu zdravi pfi praci
Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobk( nebo sluzeb
Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

1. Obecna chemie

dokaze porovnat fyzikalni a chemické vlastnosti rdznych latek

- chemické latky a jejich vlastnosti

dokaze porovnat fyzikalni a chemické vlastnosti rdznych latek

- Casticové sloZeni latek, atom, molekula

popisSe stavbu atomového jadra a charakterizuje zakladni nukleony

popiSe stavbu atomu, vznik chemické vazby

vysvétli podstatu radioaktivity a popiSe zplsoby ochrany pred jadernym
zarenim

- chemicka vazba - chemické prvky, slouceniny

popisSe stavbu atomu, vznik chemické vazby

popise strukturu elektronového obalu atomu z hlediska energie elektronu

tvofi chemické vzorce a nazvy vybranych anorganickych sloucenin

zna nazvy, znacky a vzorce vybranych chemickych prvkd a slouéenin

- chemicka symbolika

tvofi chemické vzorce a nazvy vybranych anorganickych sloucenin

- periodicka soustava prvki

popise charakteristické vlastnosti nekov(, kovu a jejich umisténi v
periodické soustavé prvkd

- smési a roztoky

popise zakladni metody oddélovani sloZzek ze smési a jejich vyuziti v praxi

vyjadfi sloZzeni roztoku a pfipravi roztok poZzadovaného slozeni

- chemické reakce, chemické rovnice

vysvétli podstatu chemickych reakci a zapiSe jednoduchou chemickou
reakci chemickou rovnici

- vypocty v chemii

provadi jednoduché chemické vypocty, které lIze vyuzit v odborné praxi

2. Anorganicka chemie

vysvétli vlastnosti anorganickych latek

- anorganické latky, oxidy, kyseliny, hydroxidy, soli

vysvétli vlastnosti anorganickych latek
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Zaklady prirodnich véd 2. rocnik

- ndzvoslovi anorganickych slouc¢enin

charakterizuje vybrané prvky a anorganické slouceniny a zhodnoti jejich
vyuziti v odborné praxi a v bézném Zivoté, posoudi je z hlediska vlivu na
zdravi a Zivotni prostredi

- vybrané prvky a anorganické slouceniny v bézném Zivoté a v odborné

praxi

charakterizuje vybrané prvky a anorganické slouceniny a zhodnoti jejich
vyuziti v odborné praxi a v bézném Zivoté, posoudi je z hlediska vlivu na
zdravi a zivotni prostredi

3. Organicka chemie

charakterizuje zakladni skupiny uhlovodik( a jejich vybrané derivaty a tvofi
jednoduché chemické vzorce a ndzvy

- vlastnosti atomu uhliku

charakterizuje zakladni skupiny uhlovodik( a jejich vybrané derivaty a tvori
jednoduché chemické vzorce a nazvy

- zaklad ndzvoslovi organickych sloucenin

charakterizuje zakladni skupiny uhlovodiki a jejich vybrané derivaty a tvori
jednoduché chemické vzorce a nazvy

- organické slouceniny v bézném Zivoté a odborné praxi

uvede vyznamné zdstupce jednoduchych organickych sloucenin a zhodnoti
jejich vyuZziti v odborné praxi a v bézném zivoté, posoudi je z hlediska vlivu
na zdravi a Zivotni prostredi

4. Biochemie

zna nazvy, znacky a vzorce vybranych chemickych prvkl a sloucenin

- chemické sloZeni zivych organism

charakterizuje biogenni prvky a jejich slouceniny

znd nazvy, znacky a vzorce vybranych chemickych prvki( a sloucenin

- prirodni latky, bilkoviny, sacharidy, lipidy, nukleové kyseliny,
biokatalyzatory - enzymy

charakterizuje nejdulezitéjsi prirodni latky

- biochemické déje

popise vybrané biochemické déje

5. Zaklady biologie

charakterizuje ndzory na vznik a vyvoj Zivota na Zemi

- vznik a vyvoj Zivota na Zemi

charakterizuje ndzory na vznik a vyvoj Zivota na Zemi

- vlastnosti Zivych soustav

vyjadfi vlastnimi slovy zakladni vlastnosti Zivych soustav

- typy bunék

charakterizuje rostlinnou a Zivocisnou bunku a uvede rozdily

popise burku jako zakladni stavebni a funkéni jednotku Zivota

vysvétli rozdil mezi prokaryotickou a eukaryotickou burikou

- rozmanitost organism( a jejich charakteristika

uvede zakladni skupiny organismU a porovna je
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Zaklady prirodnich véd

2. rocnik

- dédi¢nost a proménlivost

objasni vyznam genetiky

- biologie ¢lovéka

popise stavbu lidského téla a vysvétli funkci organa a organovych soustav

vysvétli vyznam zdravé vyzivy a uvede principy zdravého Zivotniho stylu

- zdravi a nemoc

uvede pfriklady bakteridlnich, virovych a jinych onemocnéni a moznosti
prevence

6. Ekologie

vysvétli zakladni ekologické pojmy

- zakladni ekologické pojmy

vysvétli zakladni ekologické pojmy

- ekologické faktory prostredi

charakterizuje abiotické (slunecni zareni, atmosféra, pedosféra, hydrosféra)
a biotické faktory prostredi (populace, spolecenstva, ekosystémy)

charakterizuje zakladni vztahy mezi organismy ve spolecenstvu

- potravni fetézce

uvede pfriklad potravniho fetézce

- kolobéh latek v pfirodé a tok energie

popise podstatu kolobéhu latek v pfirodé z hlediska latkového a
energetického

- typy krajiny

charakterizuje rizné typy krajiny a jeji vyuzivani ¢clovékem

7. Clovék a Zivotni prostiedi

popise historii vzajemného ovliviiovani ¢lovéka a prirody

- vzajemné vztahy mezi clovékem a Zivotnim prostfedim

charakterizuje nazory na vznik a vyvoj Zivota na Zemi

charakterizuje ptsobeni Zivotniho prostredi na ¢lovéka a jeho zdravi

popise historii vzajemného ovliviiovani ¢lovéka a pfirody

- dopady cinnosti ¢lovéka na Zivotni prostredi

hodnoti vliv riznych ¢innosti ¢lovéka na jednotlivé slozky Zivotniho
prostredi

- pfirodni zdroje energie a surovin

charakterizuje pfirodni zdroje surovin a energie z hlediska jejich
obnovitelnosti, posoudi vliv jejich vyuzivani na prostredi

- odpady

popiSe zplUsoby nakladani s odpady

uvede zakladni znecistujici latky v ovzdusi, ve vodé a v pidé a vyhleda
informace o aktualni situaci

- globalni problémy

charakterizuje globalni problémy na Zemi

- ochrana pfirody a krajiny

uvede piiklady chranénych uzemiv CR a v regionu

- nastroje spolecnosti na ochranu Zivotniho prostredi

uvede zakladni ekonomické, pravni a informacni nastroje spolecnosti na
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Zaklady prirodnich véd 2. rocnik

ochranu pfirody a prostredi

- zasady udrzitelného rozvoje vysvétli udrzitelny rozvoj jako integraci environmentalnich, ekonomickych,
technologickych a socidlnich pristupl k ochrané Zivotniho prostredi

- odpovédnost jedince za ochranu pfirody a Zivotniho prostredi na konkrétnim pftikladu z ob¢anského Zivota a odborné praxe navrhne
feSeni vybraného environmentalniho problému

zdUvodni odpovédnost kazdého jedince za ochranu pfirody, krajiny a
Zivotniho prostredi

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Informacni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

v

Clovék a svét prace

<

7

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chdpou souvislosti mezi rliznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regiondlnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskdvaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich ndastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni FeSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho tsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni
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6.7 Matematika

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
3 3 3 3 12
Povinny Povinny Povinny Povinny

Nazev predmétu

Matematika

Oblast

Matematické vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Pfredmét ma funkci vSeobecné vzdélavaci a prlpravnou funkci pro odborné vzdélavani. Vede Zaky k

efektivni praci s matematickymi védomostmi a dovednostmi v praktickém Zzivoté, pfi feseni béznych situaci

vyZadujicich efektivni zplsoby vypoctu, pfi aplikovani matematickych poznatkd a postupl v odborné slozce

tak, aby Zaci uméli ziskdvat a kriticky vyhodnocovat ekonomické informace. Cilem je vychova premyslivého

¢lovéka, ktery bude umét pouzivat matematiku ve vsech sférach Zivota.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- vyuZzivali matematickych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- logicky uvazovali, analyzovali a feSili matematické problémy

- aplikovali matematické poznatky a postupy v odbornych pfedmétech

- matematizovali redIné situace, pracovali s matematickymi modely a vyhodnocovali vysledky pfi praktické
situaci

- samostatné analyzovali, tfidili a zobecnovali fakta ziskana praci se zdroji informaci

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné internetu

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokdazali obhajit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rliznych zdroji a prfedavali je vhodnym zplsobem

ces

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Ziji
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Nazev predmétu

Matematika

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Predmétu se vyucuje v 1. - 4. roCniku. Je Gzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem — spravné pouzivani rliznych forem vyjadfovani pro popis matematickych vyrazl a
vztahd, spravné vnimani pricinnych a dlsledkovych vztah( ve slovnich Glohach

- Ucetnictvim — provadeéni zakladnich vypoctl, pouzivani rliznych forem grafického znazornéni (tabulky,
grafy, schémata), aplikace matematickych poznatk(l a postupt

- ekonomikou — vytvareni a ¢teni rlznych forem grafického znazornéni (tabulky, grafy, schémata), reseni
praktickych uloh s vyuZitim procentového poctu, provadéni redlného odhadu vysledku feseni dané ulohy

- informacnimi technologiemi — prace s informacemi a zdroji informaci (PC, internet), komunikace
elektronickou postou, vyuzivani dalsich prostredkt online, offline komunikace

- cestovnim ruchem — matematicka spravnost kalkulaci

- praxi — matematicka spravnost ekonomickych a Gcetnich vypoctl

Integrace predmétd

Matematické vzdélavani

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni — Zaci by méli:

- mit pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

- ovladat rGzné techniky uceni, umét si vytvorit vhodny studijni rezim a podminky

- uplatriovat rGzné zplsoby prace s textem (zvl. studijni a analytické ¢teni), umét efektivné vyhledavat a
zpracovavat informace; byt ¢tenarsky gramotny

- s porozuménim poslouchat mluvené projevy (napf. vyklad, prednasku, proslov aj.), pofizovat si poznamky

- vyuZzivat ke svému uceni rGzné informacni zdroje vcetné zkusenosti svych i jinych lidi

- sledovat a hodnotit pokrok pfi dosahovani cild svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledk( svého uceni od
jinych lidi

Kompetence k feSeni problémt — Zaci by méli:

- porozumét zaddani Ukolu nebo urcit jadro problému, ziskat informace potrebné k feseni problému,
navrhnout zpUsob Feseni, popf. varianty feseni, a zd(vodnit jej, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného
postupu a dosazené vysledky

- uplatniovat pfi feseni problému rlizné metody mysleni (logické, matematické, empirické) a myslenkové
operace

- volit prosttedky a zpUsoby (pomUcky, studijni literaturu, metody a techniky) vhodné pro spinéni
jednotlivych aktivit, vyuZivat zkusenosti a védomosti nabytych dfive

- spolupracovat pfi feseni probléma s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence — Zaci by méli:
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Nazev predmétu

Matematika

- vyjadrovat se pfimérené ucelu jedndani a komunikacni situaci v projevech mluvenych i psanych a vhodné
se prezentovat

- formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- UCastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své nazory a postoje

Personalni a socialni kompetence — Zaci by méli:

- stanovovat si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- reagovat adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimat radu
i kritiku

- ovérovat si ziskané poznatky, kriticky zvaZovat nazory, postoje a jedndni jinych lidi

- pracovat v tymu a podilet se na realizaci spole¢nych pracovnich a jinych ¢innosti

- pfijimat a odpovédné plnit svérené ukoly

- podnécovat praci tymu vlastnimi ndvrhy na zlepseni prace a reseni ukol(, nezaujaté zvazovat navrhy
druhych

Matematické kompetence — Zaci by méli:

- spravné pouzivat a prevadét béziné jednotky

- pouzivat pojmy kvantifikujiciho charakteru

- provadét realny odhad vysledku rfeSeni dané dlohy

- nachazet vztahy mezi jevy a predméty pfi feseni praktickych ukol(i, umét je vymezit, popsat a spravné
vyuzit pro dané reseni

- Cist a vytvaret rlizné formy grafického znazornéni (tabulky, diagramy, grafy, schémata apod.)

- aplikovat znalosti o zakladnich tvarech predmét( a jejich vzajemné poloze v roviné i prostoru

- efektivné aplikovat matematické postupy pti reseni rtznych praktickych ukoll v béZznych situacich

Kompetence vyuZivat prostifedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi —

Zaci by méli:

- pracovat s osobnim pocitac¢em a dalSimi prostfedky informacnich a komunikaénich technologii

- pracovat s béznym zakladnim a aplikaénim programovym vybavenim

- ucit se pouzivat nové aplikace

- ziskavat informace z otevienych zdroju, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

- pracovat s informacemi z rGznych zdroji nesenymi na rdznych médiich (tiSténych, elektronickych,
audiovizualnich), a to i s vyuZitim prostfedkt informacnich a komunikacénich technologii
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Nazev predmétu

Matematika

- uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost rliznych informacnich zdrojl a kriticky
pfistupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotni

Vykondvat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu — Zaci jsou vedeni tak, aby:
- kalkulovali ceny produkti a sluzeb, smluvné zabezpecovali jejich odbyt

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojm0 a souvislosti
- frontalni vyuka

- skupinové vyucovani

- Skolni samostatna prace student

- domaci samostatna prace student(

- pouzivani prostorovych geometrickych model(

- pouzivani geometrickych pomicek pro rysovani na tabuli

- pouzivani kalkulatorl a matematickych tabulek

- prace s PC a internetem

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- pisemny projev (testy, provérky, pisemné prace)

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- samostatné prace

Matematika

1. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni
Kompetence k fesSeni problém{
Komunikativni kompetence
Personalni a socialni kompetence
Matematické kompetence

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikaénich technologii a pracovat s
informacemi
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Matematika 1. rocnik

e Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

- OPERACE S CiSLY A VYRAZY

pouziva absolutni hodnotu, zapise a zndzorni interval, provadi operace s
intervaly (sjednoceni, pranik)

pouziva rizné zapisy realného Cisla

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

provadi operace s mnohocleny, lomenymi vyrazy, vyrazy obsahujicimi
mocniny a odmochiny

provadi operace s mocninami a odmocninami

resi praktické ulohy s vyuzitim procentového poctu

- mnoziny

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych Cisel

- Ciselné obory, redlna Cisla a jejich vlastnosti

7 o

pouziva rlizné zapisy realného Cisla

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

- absolutni hodnota realného cisla

pouziva absolutni hodnotu, zapise a zndzorni interval, provadi operace s
intervaly (sjednoceni, pranik)

- intervaly jako ¢iselné mnoZiny

pouZiva absolutni hodnotu, zapiSe a zndzorni interval, provadi operace s
intervaly (sjednoceni, prlinik)

- mocniny s exponentem pfirozenym, celym a racionalnim, odmocniny

provadi operace s mocninami a odmocninami

- vyrazy s proménnymi

provadi operace s mnohocleny, lomenymi vyrazy, vyrazy obsahujicimi
mocniny a odmocniny

provadi operace s mocninami a odmocninami

- lomené vyrazy

provadi operace s mocninami a odmocninami

- PLANIMETRIE

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

v

fesi ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych utvar(

uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnikl v pocetnich i
konstrukénich dlohach
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Matematika 1. rocnik

- zakladni planimetrické pojmy, polohové a metrické vztahy mezi nimi

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

- shodnost a podobnost trojihelnikd

rozlisuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi Ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvar(

uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnikl v pocetnich i
konstrukénich dlohach

- Pythagorova véta, Eukleidovy véty

rozlisuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi Ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvar(

- mnoziny bodd dané vlastnosti

rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

- shodna a podobna zobrazeni

rozlisuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi Ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvar(

uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnikll v pocetnich i
konstrukénich dlohach

- rovinné obrazce

rozlisuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvaru

- FUNKCE A JEJI PRUBEH, RESENI ROVNIC A NEROVNIC

rozlisuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urci jejich vlastnosti

fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- zakladni pojmy — pojem funkce, defini¢ni obor a obor hodnot, graf funkce,
vlastnosti funkci

rozlisuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urci jejich vlastnosti

- linedrni rovnice a nerovnice

fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- soustavy rovnic a nerovnic

resi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

- UzZiti procentového poctu

resi praktické ulohy s vyuzitim procentového poctu

Prlifezova témata, presahy, souvislosti
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Matematika 1. rocnik

Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prosttedi

Zaci:

jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrZitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostredi na jeho zdravi a Zivot
chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
ziskavaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pristupu k Zivotnimu prostiedi v osobnim a profesnim zivoté

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacni a komunikacni technologie

Z4aci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Matematika 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni
Kompetence k feseni problémi
Komunikativni kompetence
Personalni a socidlni kompetence
Matematické kompetence

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikaénich technologii a pracovat s
informacemi
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e Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu
Ucivo SVP vystupy
- FUNKCE A JEJI PRUBEH rozliduje jednotlivé druhy funkci, naértne jejich grafy a uréi jejich vlastnosti

- kvadraticka funkce

rozliSuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urci jejich vlastnosti

- racionalni funkce

rozliSuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urci jejich vlastnosti

- exponencidlni funkce

rozlisuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urdi jejich vlastnosti

- logaritmicka funkce

rozliSuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urci jejich vlastnosti

- RESENi ROVNIC A NEROVNIC

provadi operace s mnohocleny, lomenymi vyrazy, vyrazy obsahujicimi
mocniny a odmochiny

provadi operace s mocninami a odmocninami

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- kvadraticka rovnice a nerovnice

provadi operace s mnohocleny, lomenymi vyrazy, vyrazy obsahujicimi
mocniny a odmocniny

provadi operace s mocninami a odmocninami

fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- exponencidlni rovnice

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- logaritmus, véty o logaritmovani

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- logaritmicka rovnice

resi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
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nerovnice

tfidi apravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- GONIOMETRIE rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvaru

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych Cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztah( pfi feseni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
reSeni rovinnych i prostorovych utvart

- orientovany Uhel, goniometrické funkce ostrého a obecného uhlu znazorni goniometrické funkce v oboru realnych cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztahU pti feSeni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
reSeni rovinnych i prostorovych utvart

- feSeni pravouhlého trojuhelniku rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvaru

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych Cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztah( pfi feseni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
reseni rovinnych i prostorovych utvarl

- goniometrické rovnice fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych Cisel, pouZiva jejich
vlastnosti a vztah( pfi feseni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
feseni rovinnych i prostorovych Utvarf

- TRIGONOMETRIE uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnikli v pocetnich i
konstrukénich dlohach

- véta sinova a kosinova uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnikd v pocetnich i
konstrukénich dlohach

- feSeni obecného trojuhelniku rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvar(

uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnikl v pocetnich i
konstrukénich dlohach
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Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spole¢nosti

ZAci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zpUsobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

ZAci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplika¢ni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Matematika 3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni
Kompetence k feseni problémi
Komunikativni kompetence
Personalni a socialni kompetence

Matematické kompetence
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informacemi

e Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

- STEREOMETRIE

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

rozlisuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

resi Ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych atvar(

urcuje povrch a objem zakladnich téles s vyuZitim funkcnich vztahl a
trigonometrie

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych Cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztah( pfi feseni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
reSeni rovinnych i prostorovych utvart

- zakladni polohové a metrické vlastnosti v prostoru

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

resi ulohy na polohové i metrické vlastnosti rovinnych ttvar(

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztah( pfi feseni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
feseni rovinnych i prostorovych uUtvarf

- télesa

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

uréuje povrch a objem zakladnich téles s vyuZitim funkénich vztah( a
trigonometrie

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztah( pfti feseni jednoduchych goniometrickych rovnic i k
feSeni rovinnych i prostorovych utvart
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- ANALYTICKA GEOMETRIE V ROVINE

provadi operace s vektory (soucet vektor(, nasobeni vektor( redlnym
Cislem, skalarni soucin vektoru)

resi analyticky polohové a metrické vztahy bodu a pfimek

urcuje vzajemnou polohu dvou pfimek, pfimky a roviny, dvou rovin,
odchylku dvou pfimek, pfimky a roviny, dvou rovin, vzdalenost bodu od
roviny

uziva rGzna analytickd vyjadieni pfimky

- body, vzdalenost bodu a stfed Usecky

resi analyticky polohové a metrické vztahy bodu a pfimek

- vektory a operace s nimi

provadi operace s vektory (soucet vektor(, nasobeni vektord redlnym
Cislem, skalarni soucin vektoru)

resi analyticky polohové a metrické vztahy bodl a pfimek

- pfimka a jeji analytické vyjadreni

resi analyticky polohové a metrické vztahy bodu a pfimek

ur€uje vzdjemnou polohu dvou primek, primky a roviny, dvou rovin,
odchylku dvou ptimek, ptimky a roviny, dvou rovin, vzddlenost bodu od
roviny

uziva rGzna analyticka vyjadieni primky

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prosttedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplsobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace
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Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky

- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Matematika

4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni problémi

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Matematické kompetence

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi

Vykondvat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

- KOMBINATORIKA

pocita s faktoridly a kombinaénimi Cisly

pouziva rlizné zapisy realného Cisla

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

uziva vztahy pro pocet variaci, permutaci a kombinaci bez opakovani

- variace a permutace bez opakovani

pocita s faktoridly a kombinacénimi Cisly

pouziva rlizné zapisy realného Cisla

provadi aritmetické operace v mnoZiné realnych Cisel

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
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matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité
uziva vztahy pro pocet variaci, permutaci a kombinaci bez opakovani
- kombinace bez opakovani pocita s faktoridly a kombinacénimi Cisly

pouziva rlizné zapisy realného cisla

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych Cisel

prevadi jednoduché realné situace do matematickych struktur, pracuje s
matematickym modelem a vysledek vyhodnoti vzhledem k realité

uziva vztahy pro pocet variaci, permutaci a kombinaci bez opakovani

- PRAVDEPODOBNOST A STATISTIKA V PRAKTICKYCH ULOHACH ¢te, vyhodnoti a sestavi tabulky, diagramy a grafy se statistickymi udaji

urci pravdépodobnost ndhodného jevu kombinatorickym postupem

uziva pojmy: statisticky soubor, absolutni a relativni cetnost, variacni
rozpéti

- ndhodny jev a jeho pravdépodobnost, nezavislost jevl Cte, vyhodnoti a sestavi tabulky, diagramy a grafy se statistickymi udaji

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

urci pravdépodobnost ndhodného jevu kombinatorickym postupem

- zaklady statistiky Cte, vyhodnoti a sestavi tabulky, diagramy a grafy se statistickymi Udaji

provadi aritmetické operace v mnoZiné realnych Cisel

uziva pojmy: statisticky soubor, absolutni a relativni cetnost, variacni
rozpéti

- POSLOUPNOSTI A JEJICH VYUZITI pouZiva rizné zépisy realného &isla

rozlisi aritmetickou a geometrickou posloupnost

resi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

urci posloupnost: vzorcem pro n-ty ¢len, vyctem prvkda, graficky

vysvétli posloupnost jako zvlastni pripad funkce

- aritmeticka posloupnost pouziva rlizné zapisy realného Cisla

provadi aritmetické operace v mnoziné realnych Cisel
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rozlisi aritmetickou a geometrickou posloupnost

resi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi Upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

urci posloupnost: vzorcem pro n-ty ¢len, vyctem prvka, graficky

vysvétli posloupnost jako zvlastni pfipad funkce

- geometricka posloupnost pouziva rizné zapisy realného Cisla
provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

rozlisi aritmetickou a geometrickou posloupnost

fesi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

urci posloupnost: vzorcem pro n-ty ¢len, vyctem prvkQ, graficky

vysvétli posloupnost jako zvlastni pripad funkce

- FINANCNI MATEMATIKA provadi vypocty jednoduchych financnich zaleZitosti a orientuje se v
zakladnich pojmech financ¢ni matematiky

fesi praktické ulohy s vyuzZitim procentového poctu

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- Urokova mira, urok provadi aritmetické operace v mnoziné realnych cisel

provadi vypocty jednoduchych financnich zaleZitosti a orientuje se v
zakladnich pojmech finanéni matematiky

fesi praktické ulohy s vyuzZitim procentového poctu

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- jednoduché uroceni provadi aritmetické operace v mnoziné realnych Cisel

provadi vypocty jednoduchych financnich zaleZitosti a orientuje se v
zakladnich pojmech finanéni matematiky

resi praktické ulohy s vyuzitim procentového poctu

tfidi Upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni
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- sloZzené droceni provadi aritmetické operace v mnoZiné realnych Cisel

provadi vypocty jednoduchych financnich zalezitosti a orientuje se v
zakladnich pojmech finanéni matematiky

fesi praktické ulohy s vyuzitim procentového poctu

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

- sporeni, splaceni dluht provadi aritmetické operace v mnoZiné realnych Cisel

provadi vypocty jednoduchych financnich zaleZitosti a orientuje se v
zakladnich pojmech financ¢ni matematiky

resi praktické ulohy s vyuzitim procentového poctu

tfidi upravy rovnic na ekvivalentni a neekvivalentni

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostfedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chdpou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentdalnimi problémy

- ziskdvaji prehled o zplsobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

v

Clovék a svét prace

<

z

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd o¢ekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
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- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostfedky
- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

6.8 Cesky jazyk a literatura

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. roc¢nik 4. rocnik
3 3 3 3 12
Povinny Povinny Povinny Povinny

Nazev predmétu

Cesky jazyk a literatura

Oblast

Estetické vzdélavani, Jazykové vzdélavani a komunikace

Charakteristika predmétu

A. Jazykové vzdélavani v ceském jazyce

Obecny cil:

Jazykové vzdélavani v ceském jazyce vychovava Zaky ke sdélnému, kultivovanému jazykovému projevu a
podili se na rozvoji jejich duchovniho Zivota. Obecnym cilem jazykového vzdélavani je rozvijet komunikaéni
kompetenci zakl a naucit je vyuZivat jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni, k prijimani,
sdélovani a vymeéné informaci na zakladé jazykovych a slohovych znalosti. Jazykové vzdéldvani se rovnéz
podili na rozvoji socidlnich kompetenci zakd. K dosazeni tohoto cile pfispiva i estetické vzdélavani a naopak
estetické vzdélani prohlubuje znalosti jazykové a kultivuje jazykovy projev zakd.

Pfedmét podporuje rozvoj zdkladnich myslenkovych operaci, trénuje pamét, schopnost koncentrace,
dovednost aplikovat teoretické poznatky do praxe (napf. v oblasti ovladani jazyka). Nedilnou soucédst tvori
estetické vzdélavani, které nejen prohlubuje jazykové znalosti a kultivuje celkovy projev zaku, ale vede je k
péstovani estetického citéni, formovani vkusu, k porozuméni hodnotam kulturniho dédictvi. Mimo vychovy
ke ¢tenafstvi, ke kritickému Cteni a celkové orientaci v Ceské a svétové literature je hlavnim cilem naucit
zaky rozpoznat manipulaci a branit se ji (véetné manipulace prostrednictvim médii), vychovavat je k

toleranci vici odliSnostem a naucit je ovladat rizné typy komunikacnich situaci z hlediska soucasnych
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Nazev predmétu Cesky jazyk a literatura

spolecenskych poZzadavku.

Charakteristika uciva:

Pfedmét zahrnuje vybér poznatku z jazyka, slohové a komunikacni vychovy, literatury a estetického

vzdélavani.

Vzdélavani pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- uzivali jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni v roviné recepce, reprodukce a interpretace

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadiovali se srozumitelné a souvisle,
formulovali a obhajovali své ndzory, ob¢anské a politické postoje

- chapali vyznam kultury osobniho projevu pro spolecenské a pracovni uplatnéni

- uméli vypracovat pisemnosti pfi sjedndvani a realizaci obchodniho jednani

- chapali jazyk jako jev, v némZ se odrdzi historicky a kulturni vyvoj naroda

- uplatiiovali esteticka a eticka kritéria jako soucast svého Zivotniho stylu a byli tolerantni k estetickému
citéni, vkusu a zajm0lm druhych lidi.

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- ziskavali a kriticky hodnotili informace z rGznych zdrojli a predavali je vhodnym zplsobem s ohledem na
jejich uzivatele, chdpali jazyk jako jev, v némi se odrazi historicky a kulturni vyvoj ndroda

- komunikovali s vefejnosti

- vedli sprdvni agendu

PFistup pedagoga i obsah uciva bude volen tak, aby u Zaka po vzdélavacim procesu prevladaly pozitivni

emoce.

PFi vyuce bude vyuZivdna moderni strategie vyuky, ktera zvySuje motivaci a efektivitu, a tedy i kvalitu

vzdélavaciho procesu. Vedle tradi¢nich metod vyucovani (vyklad, vysvétlovani, demonstrace intelektudlni i

psychomotorické dovednosti a zpUsobilosti, opakovani pod dohledem ucitele, drilu a uceni pro

zapamatovani) se budou také zavadét:

- dialogicka metoda

- diskuse

- skupinova prace zaku (diskusni skupiny, brainstorming, skupinové seminare, obhajoba)

- semindre

- projekty a samostatné prace (teoretické i praktické reseni problému, studium literatury)
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Nazev predmétu

Cesky jazyk a literatura

- metoda objevovani a fizeného objevovani

- rozvijeni tvofivosti a vynalézavosti

- u€eni se z textu a vyhledavani informaci

- uceni se ze zkuSenosti

- samostudium a domdci ukoly

- ndvstévy, exkurze, besedy a jiné metody

- vyuzivani prostredkd ICT.

Vyuka by méla byt co nejvice propojena s realnym prostfedim mimo skolu, zamérena na praxi. V oblasti
jazykového vzdélavani bude ddraz kladen nikoli na sumu teoretickych poznatk(, ale na pfipravu pro
prakticky Zivot a celozivotni vzdélavani. K této dobré ptipravé je samoziejmé tfeba vybranych védomosti a
dovednosti, které jsou prostiedkem ke kultivaci jazykového vyjadifovani, pfehledné a jazykové spravné
formulaci myslenek.

V kazdém roc¢niku budou zafazena cviceni a 2 slohové prace. Pravopisné a stylistické dovednosti budou
procvicovany pribézné. Vyuka literatury bude zafazena v poméru 1:2 ve vztahu k jazykovému a slohovému
vzdélavani.

Hodinové dotace u jednotlivych tematickych celk(l nejsou zavazné — pouze predpoklddané pocty, které
bude nutno pro zvladnuti daného uciva oducit. Za predpokladu zvladnuti uciva a ziskani dovednosti zak( v
rychlejSim tempu, nez rozpis uciva uvadi, je mozno hodinovou dotaci na vyuku pfislusného tematického
celku sniZit a naopak zvysit pocet disponibilnich hodin na predmét.

Navrhovany rozpis uciva predpoklada disponibilni hodiny (12 hodin v 1., 2., 3., 4. ro¢niku), o které m{ize byt
zvy$ena hodinova dotace jednotlivych tematickych celkl (tematické celky lze rozsifit i po obsahové
strance). Vzhledem k rychlému rozvoji poznatk( a tedy vzdélavacich potreb v této oblasti je moZzno zaradit i
dalsi tematické celky, které tento vyvoj postihnou.

Jazykové vzdélavani je velmi naro¢né na vzdjemnou komunikaci, a proto se doporucuje pro zvyseni jeho
efektivity plleni ¢asti hodin.

Vyuka bude doplnéna exkurzemi a navstévami vystav a besed, divadelnich a filmovych predstaveni.

B. Literarni vzdélavani v ceském jazyce

Obecny cil:

Obecnym cilem literarniho vzdélavani je rozvijet kladny vztah zak(d k duchovnim hodnotam, pfedmét ma
estetickou a vychovnou funkci, vychovava zaky ke kultivovanému jazykovému projevu, vede je i k
celkovému prehledu o hlavnich obdobich a vyznamnych dilech ceské a svétové literatury. Prostfednictvim

vybranych dél vede Zaky k aktivnimu celoZivotnimu ctenarstvi a dalSimu vzdélavani.
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Nazev predmétu

Cesky jazyk a literatura

Charakteristika uciva:

Vzdélavani pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- pochopili vyznam uméleckého textu a porozuméli jeho smyslu

- si prostfednictvim literdrnich dél vytvofili svij ndzor na svét, celkové se rozvijeli a kultivovali se
Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory, utvareli si kladny vztah ke kulturnimu dédictvi i duchovnim hodnotam
- vyjadrovali vlastni ndzory a prozitky z vnimani uméleckého dila

- chépali kulturni odlisnosti rliznych etnik

- tolerovali estetické citéni a vkus jinych lidi

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Predmét se vyucuje v 1. - 4. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- jazykovym praktikem (graficka a zvukova stranka jazyka; diktaty a pravopisna cviceni)

- cizimi jazyky (shodné a rozdilné znaky gramatiky ¢eského jazyka a cizich jazykd; rozsifovani slovni zasoby;
cizojazy€na literatura; cizojazyénd korespondence)

- pisemnou a elektronickou komunikaci (zasady psani obchodni korespondence; desetiprstovd hmatova
metoda)

- zaklady spolecenskych véd (mluvni cviceni; mluvené jazykové projevy; vyuZiti tvahového a vykladového
slohového postupu)

- informacnimi technologiemi (vyhleddvani, zpracovani a prezentace informaci)

- déjepisem a déjinami kultury (historicko-spolecensky kontext literarnich dél)

- cestovnim ruchem a zemépisem cestovniho ruchu (vyuZziti vykladového slohového postupu; zvySovani
jazykové urovné mluveného projevu pti pravodcovské ¢innosti; zvySovani ¢tenarské gramotnosti
navstévou literarné vyznamnych mist v Cechach i v zahranici)

- praxi (zvySovani jazykové Urovné psaného a mluveného projevu)

Integrace predmétu

Estetické vzdélavani
Vzdélavani a komunikace v ceském jazyce

Mezipfredmétové vztahy

Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky
Zaklady spolecenskych véd
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Nazev predmétu Cesky jazyk a literatura
Pravo

Déjepis a déjiny kultury

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Pisemna a elektronicka komunikace

Seminar z ciziho jazyka a literatury

Seminar z ceského jazyka a literatury

Informacni technologie

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné Kompetence k uéeni — zaci by méli:

postupy uplatiované na Urovni predmétu, |- mit pozitivni vztah k uceni a vzdélavani
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové |- ovladat rGzné techniky uceni, umét si vytvorit vhodny studijni reZim a podminky
kompetence 7akU - uplatfiovat rlizné zpUsoby prace s textem (zvl. studijni a analytické ¢teni), umét efektivné vyhledavat a

zpracovavat informace; byt ¢tenarsky gramotny
- s porozuménim poslouchat mluvené projevy (napt. vyklad, pfednasku, proslov aj.), pofizovat si poznamky
- vyuzivat ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- sledovat a hodnotit pokrok pfi dosahovani cilli svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledk( svého uéeni od
jinych lidi

Komunikativni kompetence — Zaci by méli:

- vyjadfovat se pfimérené ucelu jedndni a komunikacni situaci v projevech mluvenych i psanych a vhodné
se prezentovat

- formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- Ucastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své nazory a postoje

- zpracovavat administrativni pisemnosti, pracovni dokumenty i souvislé texty na bézna i odborna témata

- dodrZovat jazykové a stylistické normy i odbornou terminologii

- zaznamenavat pisemné podstatné myslenky a Udaje z textl a projevd jinych lidi (pfednasek, diskusi,
porad apod.)

- vyjadfovat se a vystupovat v souladu se zasadami kultury projevu a chovani

- dosahnout jazykové zpUsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni dle potireb a charakteru pfislusné
odborné kvalifikace (napf. porozumét bézné odborné terminologii a pracovnim pokyn{im v pisemné i
ustni formé)

Personalni a socialni kompetence — Zaci by méli:
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Nazev predmétu

Cesky jazyk a literatura

- reagovat adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplUsobu jedndni ze strany jinych lidi, pfijimat radu
i kritiku

- pracovat v tymu a podilet se na realizaci spolecnych pracovnich a jinych ¢innosti

- pfijimat a odpovédné plnit svérené ukoly

- podnécovat praci tymu vlastnimi navrhy na zlepseni prace a reseni UkolU, nezaujaté zvazovat navrhy
druhych

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — Zaci by méli:

- uvédomovat si — v ramci plurality a multikulturniho souziti — vlastni kulturni, narodni a osobnostni
identitu, pfistupovat s aktivni toleranci k identité druhych

- uznavat tradice a hodnoty svého naroda, chapat jeho minulost i soucasnost v evropském a svétovém
kontextu

- podporovat hodnoty mistni, narodni, evropské i svétové kultury a mit k nim vytvoren pozitivni vztah

Kompetence vyuzivat prostiedky informacnich a komunikacénich technologii a pracovat s informacemi —

Zaci by méli:

- pracovat s osobnim pocitatem a dalSimi prostfedky informacnich a komunikacnich technologii

- komunikovat elektronickou postou a vyuzivat dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavat informace z otevienych zdrojli, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

- pracovat s informacemi z rGznych zdrojl nesenymi na rGznych médiich (tisténych, elektronickych,
audiovizualnich), a to i s vyuZitim prostredkl informacnich a komunikacnich technologii

- uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost riiznych informacnich zdroja a kriticky
pFistupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotni

Vykonavat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu — Zaci jsou vedeni tak, aby:

- pripravovali podklady pro tvorbu produktd cestovniho ruchu, sestavovali nabidku pro rGizné druhy a
formy cestovniho ruchu a pro rizné skupiny klient(

- pripravovali, provadéli a vyhodnocovali priivodcovské sluzby pro rlizné skupiny domacich i zahranicnich
ucastnikl cestovniho ruchu

- Ucinné prezentovali sluzby hotelu a ostatnich kategorii turistického ubytovani

Kompetence k feseni problémt — Zaci by méli:

- porozumét zadani ukolu nebo urcit jadro problému, ziskat informace potrebné k feSeni problému,
navrhnout zpUsob Feseni, popf. varianty feseni, a zd(vodnit jej, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného
postupu a dosazené vysledky
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Nazev predmétu

Cesky jazyk a literatura

- uplatfiovat pfi feseni problém( rizné metody mysleni (logické, matematické, empirické) a myslenkové

operace

- volit prostfedky a zpUsoby (pomdcky, studijni literaturu, metody a techniky) vhodné pro splnéni

jednotlivych aktivit, vyuzivat zkusenosti a védomosti nabytych dfive
- spolupracovat pfi reseni problém s jinymi lidmi (tymové feseni)

Poznamky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

Metody slovni:

- monologické (vypravéni, vysvétlovani, vyklad, prednaska)

- dialogické (rozhovor, dialog, diskuse, brainstorming)

- pisemnych praci (pisemna cvic¢eni, kompozice)

- prace s textem (ucéebnici, knihou, ¢lanky, webovymi strankami, normativnimi priruckami)
Metody nazorné demonstracni:

- demonstrace statickych obrazll (obrazy, schémata, grafy, nakresy)

- projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)

Formy prace podle aktivity a samostatnosti Zaka:

- frontalni vyuka

- skupinova prace - diskuse (fizena vyména nazorl na urcité téma, argumentace), hrani roli v
zinscenovanych situacich, didaktické hry

- samostatna prdace zak( Skolni

- samostatna prace zak( domaci (domaci ukoly, referaty, seminarni prace)

Formy prace podle vyukového prostiedi:

- vyuka ve tridé

- vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)

- exkurze

ZpUsob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledka:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:
- Ustni projev

- pisemny projev

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou

- referdty a samostatné prace
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Nazev predmétu

Cesky jazyk a literatura

rok.

74ci budou hodnoceni objektivné, tak aby hodnoceni mélo motivaéni charakter. Hodnoceni se bude fidit
klasifikacnim radem, ktery je soucdsti skolniho radu.

Ke kazdému okruhu témat bude zarazena ovérovaci kontrolni prace a zak(m, ktefi v této praci nedosahli
uspokojivych vysledkt, bude umoZnéno Ustni prezkouseni, které bude zafazovano pribézné po cely Skolni

V kazdém pololeti bude zafazena jedna pisemna slohova prace. Pfi pololetni a zavérecné klasifikaci budou
vyucujici vychazet nejen z vysledkl pisemného a Ustniho zkouseni, ale i z celkového pfistupu Zaka k
vyucovacimu procesu a k plnéni studijnich povinnosti.

Cesky jazyk a literatura 1. rocnik

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni
e Komunikativni kompetence
® Personalni a socidlni kompetence
e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
[ ]
informacemi
o

Vykonadvat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu
e Kompetence k feseni problému

Ucivo

SVP vystupy

Zdokonalovani jazykovych védomosti a dovednosti - narodni jazyk a jeho
atvary

rozliSuje spisovny jazyk, hovorovy jazyk, dialekty a stylové priznakové jevy a
ve vlastnim projevu voli prostifedky adekvatni komunikacni situaci

jazykova kultura

fidi se zdsadami spravné vyslovnosti

vyvojové tendence spisovné Cestiny

vysvétli zakonitosti vyvoje Cestiny

postaveni ¢eStiny mezi ostatnimi evropskymi jazyky

orientuje se v soustaveé jazykl

zvukové prostredky a ortoepické normy jazyka

fidi se zdsadami spravné vyslovnosti

hlavni principy ¢eského pravopisu

v pisemném projevu uplatiuje znalosti ¢eského pravopisu

pracuje s nejnovéjsimi normativnimi priruckami ¢eského jazyka

odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby
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Cesky jazyk a literatura 1. roénik

slovni zdsoba vzhledem k ptisluSnému oboru vzdélavani

pouziva adekvatni slovni zasobu

orientuje se ve vystavbé textu

Komunikacni a slohova vychova - slohotvorni ¢initelé objektivni a
subjektivni

vyuzivd emocionalni a emotivni stranky mluveného slova, vyjadfuje postoje
neutrdlni, pozitivni (pochvdlit) i negativni (kritizovat, polemizovat)

komunikacni situace, komunikacni strategie

vhodné se prezentuje, argumentuje a obhajuje sva stanoviska

ovlada techniku mluveného slova, umi klast otazky a vhodné formulovat
odpovédi

vyuziva emocionalni a emotivni stranky mluveného slova, vyjadfuje postoje
neutrdlni, pozitivni (pochvdlit) i negativni (kritizovat, polemizovat)

vyjadfuje se vécné spravné, jasné a srozumitelné

vhodné pouziva jednotlivé slohové postupy a zakladni Gtvary

popiSe vhodné spolecenské chovani v dané situaci

vyjadfovani pfimé i zprostfedkované technickymi prostiedky, monologické i
dialogické, neformalni i formalni, pfipravené i neptipravené

prednese kratky projev

vystihne charakteristické znaky rdznych druhd textu a rozdily mezi nimi

projevy prosté sdélovaci, jejich zdkladni znaky, postupy a prostredky
(osobni dopisy, kratké informacni Utvary, osnova, inzerat)

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych prikladech
slohovy utvar

vypraveéni, referat

ma prehled o slohovych postupech uméleckého stylu

druhy fecnickych projevi

orientuje se ve vystavbé textu

graficka a formalni Uprava jednotlivych pisemnych projev(

posoudi kompozici textu, jeho slovni zdsobu a skladbu

Prace s textem a ziskdvani informaci - informaticka vychova, knihovny a
jejich sluzby, internet

ma prehled o knihovnach a jejich sluzbach

techniky a druhy ¢teni (s dirazem na ¢teni studijni), orientace v textu, jeho
rozbor z hlediska sémantiky, kompozice a stylu

samostatné zpracovava informace

druhy a Zanry textu

posoudi kompozici textu, jeho slovni zdsobu a skladbu

ziskavani a zpracovavani informaci z textu, jejich tfidéni a hodnoceni

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, umi si je vybirat a
pristupovat k nim kriticky

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

samostatné zpracovava informace
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Cesky jazyk a literatura 1. roénik

zaznamenava bibliografické udaje

zpétna reprodukce textu, jeho transformace do jiné podoby

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

prace s riznymi pfiru¢kami pro Skolu i vefejnost

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, umi si je vybirat a
pristupovat k nim kriticky

Literatura a ostatni druhy uméni - uméni jako specifickd vypovéd o
skutecnosti

vyjadfi vlastni prozitky z recepce danych uméleckych dél

aktivni poznavani riznych druhl uméni naseho i svétového, soucasného i
minulého, v tradi¢ni i mediadlni podobé

samostatné vyhledava informace v této oblasti

vyvoj Ceské a svétové literatury od nejstarsich dob do obdobi baroka v
kulturnich a historickych souvislostech

zaradi typicka dila do jednotlivych uméleckych sméri a pfislusnych
historickych obdobi

zhodnoti vyznam daného autora a dila pro dobu, ve které tvofil, pro
prislusny umélecky smér i pro dalsi generace

Prace s literarnim textem - zaklady literarni védy

pfi rozboru textu uplatiuje znalosti z literarni teorie

literarni druhy a Zanry

rozezna umélecky text od neuméleckého

vystihne charakteristické znaky rdznych literarnich textd a rozdily mezi nimi

konkrétni literarni dila klasifikuje podle zakladnich druh( a Zanr(

Cetba a interpretace literarniho textu

text interpretuje a debatuje o ném

metody interpretace textu

rozezna umélecky text od neuméleckého

tvorivé ¢innosti

text interpretuje a debatuje o ném

Kultura - kulturni instituce v CR a v regionu

orientuje se v nabidce kulturnich instituci

kultura narodnosti na nasem tzemi

porovna typické znaky kultur hlavnich narodnosti na nasem uzemi

ochrana a vyuzivani kulturnich hodnot

chape jazyk jako jev, v némz se odrazi historicky a kulturni vyvoj naroda

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci jsou vedeni:
- k vhodné mife sebevédomi a k schopnosti moralniho usudku
- k dovednosti fesit zakladni existencni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti
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Cesky jazyk a literatura 1. roénik

- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otazkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické
vzdélavani)

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci jsou vedeni:

- k praci s informacemi (vyhledavani, zpracovani a vyuZiti)

- k zajmu o software, ktery umoznuje predvidat slova nebo fraze

- k pouzivani zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; Ufedni korespondence - psani
Zivotopisu, Zadosti, odpovédi na inzerat, vypliiovani dotaznikd a personalnich testd)

- formuluji sva ocekavani a své priority

Cesky jazyk a literatura 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Vykonadvat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

e Kompetence k feseni problému

Ucivo SVP vystupy

Zdokonalovani jazykovych védomosti a dovednosti - tvofeni slov, stylové v pisemném i mluveném projevu vyuziva poznatkd z tvaroslovi
rozvrstveni a obohacovani slovni zasoby

gramatické tvary a konstrukce a jejich sémantické funkce pracuje s normativnimi pfiruckami ¢eského jazyka

odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby

pouziva adekvatni slovni zasobu
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Cesky jazyk a literatura 2. roénik

nahradi bézné cizi slovo ¢eskym ekvivalentem a naopak

Komunikacéni a slohova vychova - komunikaéni situace, komunikacni
strategie

vhodné se prezentuje, argumentuje a obhajuje sva stanoviska

vyjadfuje postoje neutrdlni, pozitivni (pochvalit) i negativni (kritizovat,
polemizovat)

vyjadfuje se vécné spravné, jasné a srozumitelné

posoudi kompozici textu, jeho slovni zasobu a skladbu

vyjadfovani pfimé i zprostfedkované technickymi prostfedky, monologické i
dialogické, neformalni i formalni, pfipravené i neptipravené

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych ptikladech
slohovy utvar

projevy administrativni, jejich zakladni znaky, postupy a prostredky
(Zivotopis, zapis z porady, pracovni hodnoceni, inzerat a odpovéd na néj,
jednoduché uredni dokumenty)

sestavi zakladni projevy administrativniho stylu

popis osoby, véci, navod k ¢innosti, charakteristika

vhodné pouziva jednotlivé slohové postupy a zakladni Gtvary

umélecka literatura

ma prehled o slohovych postupech uméleckého stylu

graficka a formalni Gprava jednotlivych pisemnych projev(

vystihne charakteristické znaky rdznych druhd textu a rozdily mezi nimi

Prace s textem a ziskdvani informaci - orientace v textu, jeho rozbor z
hlediska sémantiky, kompozice a stylu

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

druhy a Zanry textu

posoudi kompozici textu, jeho slovni zdsobu a skladbu

ziskavani a zpracovavani informaci z administrativniho textu, jejich tfidéni a
hodnoceni

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, umi si je vybirat a
pristupovat k nim kriticky

pouziva klicova slova pfti vyhledavani informacnich prament

samostatné zpracovava informace

zaznamenava bibliografické udaje

zpétna reprodukce textu, jeho transformace do jiné podoby

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

prace s riznymi pfiru¢kami pro Skolu i vefejnost

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

Literatura a ostatni druhy uméni - uméni jako specificka vypovéd o
skutecnosti

vyjadri vlastni proZzitky z recepce danych uméleckych dél

aktivni poznavani raznych druhl uméni naseho i svétového, soucasného i
minulého, v tradi¢ni i medialni podobé

vyjadri vlastni proZzitky z recepce danych uméleckych dél

samostatné vyhleddva informace v této oblasti
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Cesky jazyk a literatura 2. roénik

vyvoj Ceské a svétové literatury 18. a 19. stoleti v kulturnich a historickych
souvislostech

zafadi typicka dila do jednotlivych uméleckych sméra a ptislusnych
historickych obdobi

zhodnoti vyznam daného autora a dila pro dobu, ve které tvofil, pro
prislusny umélecky smér i pro dalsi generace

Prace s literdrnim textem - Cetba a interpretace literarniho textu

vystihne charakteristické znaky rdznych literarnich textd a rozdily mezi nimi

konkrétni literarni dila klasifikuje podle zakladnich druh( a Zanr(

pfi rozboru textu uplatiuje znalosti z literarni teorie

metody interpretace textu

text interpretuje a debatuje o ném

tvorivé ¢innosti

text interpretuje a debatuje o ném

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci jsou vedeni:
- k vhodné mife sebevédomi a k schopnosti moralniho usudku
- k dovednosti resit zakladni existencni otazky

vzdélavani)

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti
- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otdzkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické

Informacni a komunikacni technologie

Z4ci jsou vedeni:
- k praci s informacemi (vyhledavani, zpracovani a vyuziti)
- k zajmu o software, ktery umoznuje predvidat slova nebo fraze

- k pouzivani zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- formuluji sva ocekavani a své priority

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; Ufedni korespondence - psani
Zivotopisu, zadosti, odpovédi na inzerat, vyplnovani dotaznikd a personalnich testi)
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Cesky jazyk a literatura 3. roénik

Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni

informacemi

e Komunikativni kompetence

e Personalni a socidlni kompetence

® Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Vykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu
e Kompetence k feseni problému

Ucivo

SVP vystupy

Zdokonalovani jazykovych védomosti a dovednosti - slovni zasoba
vzhledem k pfislusSnému oboru vzdélavani, terminologie

pracuje s nejnovéjsimi normativnimi pfiruckami ¢eského jazyka

pouziva adekvatni slovni zasobu véetné pfislusné odborné terminologie

Komunikacéni a slohova vychova - komunikacni situace, komunikacni
strategie

vhodné se prezentuje, argumentuje a obhajuje sva stanoviska

umi klast otazky a vhodné formulovat odpovédi

vyuziva emociondlni a emotivni stranky mluveného slova, vyjadfuje postoje
neutrdlni, pozitivni (pochvdlit) i negativni (kritizovat, polemizovat)

vyjadfuje se vécné spravné, jasné a srozumitelné

vyjadfovani pfimé i zprostfedkované technickymi prostfedky, monologické i
dialogické, neformalni i formalni, pfipravené i neptipravené

vystihne charakteristické znaky rdznych druh( textu a rozdily mezi nimi

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych prikladech
slohovy utvar

vhodné pouziva jednotlivé slohové postupy a zakladni utvary

projevy prakticky odborné, jejich zakladni znaky, postupy a prostredky
(odborné dokumenty)

odborné se vyjadfuje o jevech svého oboru v zakladnich GUtvarech
odborného stylu, predevsim popisného a vykladového

vyklad, ivaha

odborné se vyjadfuje o jevech svého oboru v zakladnich GUtvarech
odborného stylu, predevsim popisného a vykladového

publicistika, reklama

sestavi jednoduché zpravodajské a propagacni Utvary (zprava, reportaz,
pozvanka, nabidka)

literatura faktu

odborné se vyjadruje o jevech svého oboru v zdkladnich Utvarech
odborného stylu, pfedevsim popisného a vykladového
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Cesky jazyk a literatura 3. roénik

graficka a formalni Gprava jednotlivych pisemnych projevi

posoudi kompozici textu, jeho slovni zasobu a skladbu

Prace s textem a ziskavani informaci - noviny, ¢asopisy a jina periodika,
internet

ma prehled o dennim tisku a tisku své zajmové oblasti

orientace v textu, jeho rozbor z hlediska sémantiky, kompozice a stylu

posoudi kompozici textu, jeho slovni zdsobu a skladbu

druhy a Zanry textu

posoudi kompozici textu, jeho slovni zdsobu a skladbu

ziskavani a zpracovavani informaci z odborného textu napr. ve formé
anotace, konspektu, osnovy, resumé, jejich tfidéni a hodnoceni

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, umi si je vybirat a
pristupovat k nim kriticky

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

samostatné zpracovava informace, rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

zaznamenava bibliografické udaje

zpétna reprodukce textu, jeho transformace do jiné podoby

pofizuje z odborného textu vypisky a vytah, déla si poznamky z prednasek a
jinych verejnych projevi

vypracuje anotaci

prace s riznymi priruckami pro Skolu i vefejnost

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

Literatura a ostatni druhy uméni - aktivni poznavani rznych druh uméni
naseho i svétového, soucasného i minulého, v tradi¢ni i medidlni podobé

vyjadfi vlastni prozitky z recepce danych uméleckych dél

samostatné vyhledava informace v této oblasti

vyvoj Ceské a svétové literatury 1. poloviny 20. stoleti v kulturnich a
historickych souvislostech

zaradi typicka dila do jednotlivych uméleckych sméra a prislusnych
historickych obdobi

zhodnoti vyznam daného autora a dila pro dobu, ve které tvofil, pro
prislusny umélecky smér i pro dalsi generace

Prace s literdrnim textem - Cetba a interpretace literarniho textu

vystihne charakteristické znaky rGznych literarnich text( a rozdily mezi nimi

konkrétni literarni dila klasifikuje podle zdkladnich druht a Zanr(

metody interpretace textu

text interpretuje a debatuje o ném

tvorivé ¢innosti

pfi rozboru textu uplatiiuje znalosti z literarni teorie

Kultura - funkce reklamy a propagacnich prostfedkd a jeji vliv na Zivotni styl

sestavi a interpretuje jednoduché propagacni atvary

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Z4ci jsou vedeni:
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Cesky jazyk a literatura 3. roénik

- k vhodné mife sebevédomi a k schopnosti mordlniho Usudku

- k dovednosti resit zakladni existen¢ni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti

- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otdzkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické
vzdélavani)

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci jsou vedeni:

- k praci s informacemi (vyhledavani, zpracovani a vyufziti)

- k zadjmu o software, ktery umoznuje predvidat slova nebo fraze

- k pouzivani zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro uUcely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

ZAci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; Ufedni korespondence - psani
ZivotopisU, Zadosti, odpovédi na inzerat, vyplriovani dotaznikd a personalnich testd)

- formuluji sva ocekavani a své priority

Cesky jazyk a literatura 4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Vykonadvat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

e Kompetence k feSeni problému

Ucivo SVP vystupy

Zdokonalovani jazykovych védomosti a dovednosti - vétna skladba, druhy | pracuje s nejnovéjsimi normativnimi priruckami ¢eského jazyka

vét z gramatické a komunikaéniho hlediska, stavba a tvorba komunikatu odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby
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Cesky jazyk a literatura 4. roénik

orientuje se ve vystavbé textu

uplatiiuje znalosti ze skladby pfi logickém vyjadiovani

Komunikaéni a slohova vychova - komunikaéni situace, komunikaéni
strategie

vhodné se prezentuje, argumentuje a obhajuje sva stanoviska

umi klast otazky a vhodné formulovat odpovédi

vyuziva emociondlni a emotivni stranky mluveného slova, vyjadfuje postoje
neutralni, pozitivni (pochvalit) i negativni (kritizovat, polemizovat)

vyjadfuje se vécné spravné, jasné a srozumitelné

vhodné pouziva jednotlivé slohové postupy a zakladni utvary

vyjadiovani ptimé i zprostredkované technickymi prostfedky, monologické i
dialogické, neformalni i formalni, pfipravené i nepfipravené

posoudi kompozici textu, jeho slovni zasobu a skladbu

pisemné projevy, jejich zdkladni znaky, postupy a prostiedky

vystihne charakteristické znaky rdznych druhd textu a rozdily mezi nimi

graficka a formalni Gprava jednotlivych pisemnych projev(

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych ptikladech
slohovy utvar

Prace s textem a ziskdvani informaci - orientace v textu, jeho rozbor z
hlediska sémantiky, kompozice a stylu

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

druhy a zanry textu

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

ziskavani a zpracovavani informaci z textu, jejich tfidéni a hodnoceni

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, umi si je vybirat a
pristupovat k nim kriticky

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

samostatné zpracovava informace

zaznamenava bibliografické udaje

zpétna reprodukce textu, jeho transformace do jiné podoby

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

prace s riznymi pfiru¢kami pro Skolu i vefejnost

samostatné zpracovava informace

Literatura a ostatni druhy umeéni - aktivni poznavani rznych druh uméni
naseho i svétového, soucasného i minulého, v tradi¢ni i medidlni podobé

vyjadfi vlastni prozitky z recepce danych uméleckych dél

samostatné vyhledava informace v této oblasti

vyvoj Ceské a svétové literatury po 2. svétové valce v kulturnich a
historickych souvislostech

zaradi typicka dila do jednotlivych uméleckych sméri a pfislusnych
historickych obdobi

zhodnoti vyznam daného autora a dila pro dobu, ve které tvofil, pro
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Cesky jazyk a literatura 4. roénik
pfislusny umélecky smér i pro dalsi generace
Prace s literdrnim textem - Cetba a interpretace literarniho textu vystihne charakteristické znaky rdznych literarnich textd a rozdily mezi nimi
metody interpretace textu text interpretuje a debatuje o ném
tvofrivé Cinnosti konkrétni literarni dila klasifikuje podle zakladnich druht a Zanr(
pfi rozboru textu uplatiuje znalosti z literdrni teorie
ziskavani a zpracovavani informaci z odborného textu napr. ve formé zjistuje potfebné informace z dostupnych zdroj, umi si je vybirat a
anotace, konspektu, osnovy, resumé, jejich tfidéni a hodnoceni pristupovat k nim kriticky
pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament
samostatné zpracovava informace

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci jsou vedeni:

- k vhodné mire sebevédomi a k schopnosti moralniho Usudku

- k dovednosti resit zakladni existenéni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti

- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otazkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické
vzdélavani)

Informacni a komunikacni technologie

Z4ci jsou vedeni:

- k préci s informacemi (vyhledavani, zpracovani a vyuZziti)
- k zajmu o software, ktery umoznuje predvidat slova nebo fraze

- k pouzivani zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

v

Clovék a svét prace

<

z

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; ifedni korespondence - psani
ZivotopisU, Zadosti, odpovédi na inzerat, vyplriovani dotaznikd a personalnich testd)

- formuluji sva ocekavani a své priority
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6.9 Télesna vychova

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 2 2 8
Povinny Povinny Povinny Povinny

Nazev predmétu

Télesna vychova

Oblast

Vzdélavani pro zdravi

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Pfedmét ma funkci vSeobecné vzdélavaci a prispiva ke komplexnimu zvyseni Grovné pohybovych

dovednosti zaka s prihlédnutim k fyzickym dispozicim a zdravotnimu stavu. Pfedmét rozviji chovani a

postoje 7ak{l ke zdravému zpUsobu Zivota a celoZivotni zodpovédnosti za své zdravi. Zaci se seznamuji s

problematikou ochrany ¢lovéka za mimoradnych okolnosti, a to predevsim pti nacviku praktickych

dovednosti.

V télesné vychové se usiluje zejména o vychovu a vzdélavani pro celoZivotni provadéni pohybovych aktivit

a rozvoj pozitivnich vlastnosti osobnosti. Zaci jsou vedeni k pravidelnému provadéni pohybovych &innosti,

ke kvalité v pohybovém uceni, k pozitivnimu prozivani pohybu a sportovniho vykonu, k zajmu kompenzovat

negativni vlivy zplsobu Zivota, ke spoluprdci pfi spolecnych aktivitach a soutézich. V télesné vychové se

rozvijeji jak pohybové nadani, tak zdravotné oslabeni Zaci.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- ziskali pozitivni postoj k télesné vychové a sportu, k pohybu vieobecné

- rozvijeli pohybové dovednosti

- aktivné se zapojovali do télovychovnych a sportovnich €innosti a usilovali o pozitivni zmény své télesnosti

- preferovali pravidelné provadéni pohybovych aktivit v dennim rezimu

- usilovali o optimalni pohybovy rozvoj v rdmci svych moznosti

- pocitovali radost a uspokojeni z provadéné télesné (sportovni) ¢innosti a sportovniho vykonu

- pojimali télesnou zdatnost a zdravi jako hodnoty potfebné ke kvalitnimu prozivani Zivota a znali
prostredky slouZici ke zvySovani télesné zdatnosti, kultivaci pohybového projevu a k ochrané zdravi
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- vyrovnavali nedostatek pohybu a jednostrannou télesnou a dusevni zatéz, pfipravili a provadéli télesna
cvi¢eni a pohybové aktivity s cilem pozitivné plsobit na zdravotni stav organismu

- aktivné spolupracovali pfi organizaci télovychovnych ¢innosti a sportovnich soutézi

- orientovali se v zakladnich pravidlech a zakladech techniky a hernich ¢innosti v jednotlivych sportovnich
odvétvich

- dbali na bezpecénost, znali principy Urazové prevence a zasady prvni pomoci

- dbali na dodrzovani osobni hygieny

- vazili si zdravi jako jedné z prvoradych hodnot

- kontrolovali a ovladali své jednani, chovali se odpovédné pfi pohybovych ¢innostech a sportu vSeobecné

- chapali, jak vlivy Zivotniho prostfedi plsobi na zdravi ¢lovéka

Cile vzdélavani v oblasti citli, postojl, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhajit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rliznych zdrojd a predavali je vhodnym zplsobem

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz ziji

- vyuzivali pohybovych ¢innosti, pravidel a soutézi ke spravnym rozhodovacim postuplm podle zasad fair

play

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pfedmétu se vyucuje v 1. - 4. ro¢niku.

PFistup pedagoga i obsah uciva bude volen tak, aby u Zaka prevladaly pozitivni emoce.

PFi télesné vychové budou vyuzivany metody, které zvysuji motivaci a efektivitu a tedy i kvalitu vychovné
vzdélavaciho procesu. Vedle tradi¢nich metod hromadného nacviku a procvic¢ovani bude uplatriovdn
individualni ptistup, zejména u zaka s rozdilnym stupném schopnosti a dovednosti.

Dle stavajicich podminek budou vybirany télovychovné a sportovni ¢innosti, které budou pro zaky
pfinosem po fyzické i psychické strance, a sledovan bude i zdravotni aspekt. Kromé pravidelnych
vyucovacich hodin télesné vychovy nabidneme zakam lyZarsky kurz, sportovné turisticky kurz, sportovni
dny a soutézZe. Do télesné vychovy budou zafazeny zvlasté cviceni a ¢innosti, na které muGze ¢lovék navazat
a provozovat je ve volném case, a dalsi aktivity, které zaujmou. Vefejna nabidka télovychovnych aktivit a
sportll se zvysuje a neni nutné provozovat jen tradicni ¢innosti, i dalsi aktivity jsou plnohodnotné a
atraktivni. Proto nasi nabidku sport budeme aktualizovat dle soucasnych trend( a nasich podminek.
Vyuka by méla byt co nejvice propojena s realnym prostfedim mimo skolu.

Vyuka v prvnim a druhém roc¢niku bude zamérena na to, aby Zaci prosli celou vSestrannou nabidkou
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¢innosti a sportQ. Ve tretim a ¢tvrtém ro¢niku bude vice respektovana sportovni orientace jednotlivcl a
trid. Preferovana bude vlastni télovychovna ¢innost v duchu fair play. Do ni budou pfirozenym zplsobem
vélenény teoretické poznatky

Pfedmét je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- zaklady spoleéenskych véd

- cestovnim ruchem

- praxi

Integrace predméta

Vzdélavani pro zdravi

Mezipfredmétové vztahy

Cestovni ruch
Zaklady ptirodnich véd
Informacni technologie

Vlychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni pfedmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zaku

Personalni a socidlni kompetence — zaci by méli:

- posuzovat realné své fyzické a dusevni moznosti, odhadovat dusledky svého jednani a chovani v rGznych
situacich

- stanovovat si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- reagovat adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimat radu
i kritiku

- ovérovat si ziskané poznatky, kriticky zvaZovat nazory, postoje a jednani jinych lidi

- mit odpovédny vztah ke svému zdravi, peovat o svUj fyzicky i dusevni rozvoj, byt si védomi dlsledk
nezdravého Zivotniho stylu a zavislosti

- adaptovat se na ménici se Zivotni a pracovni podminky a podle svych schopnosti a moznosti je pozitivné
ovliviiovat, byt pfipraveni fesit své sociadlni i ekonomické zalezZitosti, byt financné gramotni

- pracovat v tymu a podilet se na realizaci spole¢nych pracovnich a jinych ¢innosti

- pfijimat a odpovédné plnit svérené ukoly

- podnécovat praci tymu vlastnimi navrhy na zlepSeni prace a reseni Ukol(, nezaujaté zvaZovat navrhy
druhych

- pfispivat k vytvareni vstficnych mezilidskych vztaht a k pfedchazeni osobnim konfliktiim, nepodléhat
predsudkim a stereotyplm v pfistupu k druhym

Kompetence k uceni — Zaci by méli:
- vyuZzivat ke svému ucéeni rGzné informacni zdroje, véetné zkusenosti svych i jinych lidi
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- sledovat a hodnotit pokrok pti dosahovani cilli svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledkd svého uceni od
jinych lidi
- znat moznosti svého dalSiho vzdélavani, zejména v oboru a povolani

Kompetence k feseni problému — Zaci by méli:

- porozumét zadani Ukolu nebo urcit jddro problému, ziskat informace potrebné k feseni problému,
navrhnout zpUsob Feseni, popf. varianty rfeseni, a zd(vodnit jej, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného
postupu a dosazené vysledky

- uplatiiovat pfi reseni problému rlizné metody mysleni (logické, matematické, empirické) a myslenkové
operace

- volit prostredky a zplUsoby (pomlcky, studijni literaturu, metody a techniky) vhodné pro splnéni
jednotlivych aktivit, vyuzivat zkusenosti a védomosti nabytych dfive

- spolupracovat pfi feSeni problému s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence — Zaci by méli:

- vyjadrovat se primérené ucelu jedndani a komunikacni situaci v projevech mluvenych i psanych a vhodné
se prezentovat

- formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- UCastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své nazory a postoje

- vyjadfovat se a vystupovat v souladu se zasadami kultury projevu a chovani

- dosdhnout jazykové zpUsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni podle potieb a charakteru pfislusné
odborné kvalifikace (napf. porozumét bézné odborné terminologii a pracovnim pokynim v pisemné i
ustni formé)

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — Zaci by méli:
- jednat odpovédné, samostatné a iniciativné nejen ve vlastnim zdjmu, ale i ve vefejném zajmu
- podporovat hodnoty mistni, narodni, evropské i svétové kultury a mit k nim vytvoren pozitivni vztah

Kompetence vyuzivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi —

Zaci by méli:

- ziskavat informace z otevienych zdrojd, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

- pracovat s informacemi z rliznych zdrojd nesenymi na rliznych médiich (tisténych, elektronickych,
audiovizualnich), a to i s vyuZitim prostfedk( informacnich a komunikacnich technologii

- uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost rliznych informacnich zdrojl a kriticky
pfistupovat k ziskanym informacim, byt medidlné gramotni
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Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci — Zaci jsou vedeni tak, aby:

- chapali bezpecnost prace jako nedilnou soucast péce o zdravi své, svérenych déti a spolupracovnik (i
dalsich osob vyskytujicich se na pracovistich, napt. rodi¢u a jinych navstévnik() - znali a dodrZovali
zakladni pravni predpisy tykajici se bezpe€nosti a ochrany zdravi pfi praci a pozarni prevence

- osvojili si zasady a navyky bezpecné a zdravi neohrozujici pracovni ¢innosti véetné zasad ochrany zdravi
pfi praci u zafizeni se zobrazovacimi jednotkami (monitory, displeje apod.), rozpoznali moZnost nebezpeci
Urazu nebo ohroZeni zdravi

- znali systém péce statu o zdravi pracovnik(l a déti (véetné preventivni péce, uméli uplatriovat naroky na
ochranu zdravi v souvislosti s praci, naroky vzniklé Grazem nebo poskozenim zdravi v souvislosti s
vykonavanim prace)

- byli vybaveni védomostmi o zdsadach poskytovani prvni pomoci pfi ndhlém onemocnéni nebo Urazu a
dokazali prvni pomoc sami poskytnout

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- rozvoj pohybovych dovednosti
- kolektivni sporty

- individudlni vykony

- turnaje

- soutéze

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Z4ci budou hodnoceni objektivné, tak aby hodnoceni mélo motivacni charakter. Bude bran zfetel nejen na
vykonnost, ale i na individuaini pokroky a pravidelnou aktivni Ucast (pfistup, spolupraci) v télovychovném
procesu. Kazdy zak m(iZze dosdhnout na vyborné hodnoceni. Motorické testy jako soucast tematickych
celkd slouzi uciteli i Zakim pro porovnani mezi sebou, se svymi a tabulkovymi hodnotami. Ucitel si podle
vykon( mUzZe vybirat Zaky na sportovni soutéze.

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- pohybové aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova cinnost)

- konkrétni sportovni vykony a snaha dosahnou jich

Télesna vychova

1. roénik

Vychovné a vzdélavaci strategie

e Personalni a socidlni kompetence
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e Kompetence k uceni

informacemi

e Kompetence k feSeni problému

e Komunikativni kompetence

® Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Dbat na bezpecénost prace a ochranu zdravi pfi préci

Ucivo

SVP vystupy

¢initelé ovliviujici zdravi: Zivotni prostredi, Zivotni styl, pohybové aktivity,
vyZiva a stravovaci navyky

popiSe, jak faktory Zivotniho prostredi ovliviiuji zdravi lidi

zdUvodni vyznam zdravého Zivotniho stylu

dovede posoudit vliv pracovnich podminek a povolani na své zdravi
v dlouhodobé perspektivé

orientuje se v zasadach zdravé vyzivy a v jejich alternativnich smérech

dovede vyhledavat informace z oblasti zdravi a pohybu

dusevni zdravi a rozvoj osobnosti; socidlni dovednosti; rizikové faktory
poskozujici zdravi

zdUvodni vyznam zdravého Zivotniho stylu

popise vliv fyzického a psychického zatiZzeni na lidsky organismus

objasni disledky socialné patologickych zavislosti na Zivot jednotlivce,
rodiny a spole¢nosti

dovede vyhleddvat informace z oblasti zdravi a pohybu

odpovédnost za zdravi své i druhych; péce o vefejné zdravi v CR, prava a
povinnosti v pfipadé nemoci nebo Urazu

dovede vyhleddvat informace z oblasti zdravi a pohybu

partnerské vztahy; lidska sexualita

diskutuje a argumentuje o etice v partnerskych vztazich, o vhodnych
partnerech

prevence Uraz( a nemoci

seznami se s principy Urazové prevence a zasadami prvni pomoci

medidlni obraz krasy lidského téla

dovede posoudit psychické, estetické a socialni Gcinky pohybovych ¢innosti

kriticky hodnoti medialni obraz krasy lidského téla a komeréni reklamu

komeréni reklama

kriticky hodnoti medialni obraz krasy lidského téla a komeréni reklamu

zasady jednani v situacich osobniho ohroZeni a za mimoradnych udalosti

dovede uplatnovat naucené modelové situace k feseni stresovych a
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konfliktnich situaci

sezndmi se se zdsadami evakuace a ukryti

mimoradné udalosti (Zivelni pohromy, havarie, krizové situace aj.)

seznami se se zasadami evakuace a ukryti

zakladni ukoly ochrany obyvatelstva (varovani, evakuace)

sezndmi se se zdsadami evakuace a ukryti

Urazy a nahlé zdravotni prihody

sezndmi se s principy Urazové prevence a zasadami prvni pomoci

poranéni pfi hromadném zasazZeni obyvatel

seznami se se zasadami evakuace a ukryti

stavy bezprostfedné ohroZzujici zivot

sezndmi se s principy Urazové prevence a zasadami prvni pomoci

estetizace svého vzhledu;

kriticky hodnoti medialni obraz krasy lidského téla a komeréni reklamu

popiSe Ulohu statu a mistni samospravy pti ochrané zdravi a Zivot( obyvatel

seznami se se zasadami evakuace a ukryti

dovede rozpoznat hrozici nebezpedi a vi, jak se doporucuje na né reagovat

seznami se se zasadami evakuace a ukryti

prokdze dovednosti poskytnuti prvni pomoci sobé a jinym

orientuje se v zdsadach zdravé vyzivy a v jejich alternativnich smérech

vyznam pohybu pro zdravi, prostredky ke zvySovani sily, rychlosti a
vytrvalosti, obratnosti a pohyblivosti

seznami se s kompenzacnimi cvicenimi k regeneraci télesnych a dusevnich

sil

odborné nazvoslovi, komunikace

uplatiiuje ve svém jednani zdkladni znalosti o stavbé a funkci lidského
organismu jako celku

vystroj, vyzbroj, udrzba

pfipravi a udrzuje lyZarskou vystroj a vyzbroj

hygiena, bezpecnost, vhodné obleceni a obuti, zdchrana a dopomoc, zdsady
chovani a jednani v rlizném prostredi

uplatiiuje ve svém jedndni zdkladni znalosti o stavbé a funkci lidského
organismu jako celku

pravidla her, zdvodU a soutézi

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

fidi se hernimi pravidly

dovede rozlisit jedndni fair play od nesportovniho jednani

pohybové testy, méreni vykon(

vvs s

ovéfi Uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

ochrana zdravi, 1. pomoc

seznami se s principy Urazové prevence a zasadami prvni pomoci

ochrana ¢lovéka, ukryty

seznami se se zasadami evakuace a ukryti

vSestranné rozvijejici, kondic¢ni, koordinacni, kompenzacni, relaxacni,
poradova aj. jako soucast vSsech tematickych celk(

absolvuje vSestrannou pohybovou pfipravu a zvysuje télesnou zdatnost

béh 60/100m, nizky start, béZecka priprava

ubéhne danou trat

skok daleky, vysoky

seznami se se zaklady techniky
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vrh kouli, hod granatem

seznami se se zaklady techniky

vytrvalostni béh

ubéhne danou trat

akrobacie — kotouly, stoje, pfemet stranou

zvysSuje svalovou pruznost a silu

preskok — skréka, roznozka, odbocka

rozviji pohybovou koordinaci a prostorovou orientaci

hrazda — vymyk, sesin, toc¢ vzad

rozviji pohybovou koordinaci a prostorovou orientaci

Upolové cviceni a hry

vyzkousi zaklady sebeobrany

odbijeni prsty, spodem

zvladd zdkladni herni ¢innosti jednotlivce

podani, ptijem, herni kombinace

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

hra, utkani druzstev

komunikuje pfi pohybovych ¢innostech

dodrZuje pravidla a bezpec¢nost

fidi se pravidly hry, dba na bezpecénost

prihravky, driblink, stfelba, dvojtakt

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

obrana, utok, herni kombinace

fidi se hernimi pravidly

pfihravky, vedeni mice, strelba

zvladd zdkladni herni ¢innosti jednotlivce

posilovani bez nacini a s nacinim

seznami se s moznostmi posilovani

rozviji vSeobecnou silu v ramci svych moznosti

posilovani na naradi a na strojich

rozviji vSeobecnou silu v rdmci svych moZnosti

kondi¢ni posilovani

rozviji vSeobecnou silu v ramci svych moznosti

florbal, softbal, stolni tenis, badminton aj. dle podminek

fidi se pravidly hry, dba na bezpecnost

motorické testy - soucast tematickych celk(

ovéfi uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

zaklady sjezdového lyZovani (zataceni, zastavovani, sjizdéni i pres terénni
nerovnosti)

voli sportovni vybaveni (vyzbroj a vystroj) odpovidajici prislusné ¢innosti

zvlada zaklady techniky sjezdového a bézeckého lyZovani

pfipravi a udrzuje lyZarskou vystroj a vyzbroj

zaklady béZzeckého lyZzovani

voli sportovni vybaveni (vyzbroj a vystroj) odpovidajici prislusné ¢innosti

zvlada zaklady techniky sjezdového a bézeckého lyZovani

chovani pfi pobytu v horském prostfedi

pohybuje se a chova se adekvatné v horském prosttedi, dodrzuje
bezpecnost
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Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spoleénosti

ZAci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrZitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
chdpou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
ziskavaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pristupu k Zivotnimu prostiedi v osobnim a profesnim Zivoté

Télesna vychova 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Personalni a socidlni kompetence

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni problémi

Komunikativni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
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Télesna vychova 2. rocnik

informacemi

e Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Ucivo

SVP vystupy

vyznam pohybu pro zdravi, prostfedky ke zvySovani sily, rychlosti a
vytrvalosti, obratnosti a pohyblivosti

dovede vyhledavat informace z oblasti zdravi a pohybu

dovede rozlisit jedndni fair play od nesportovniho jednani

odborné nazvoslovi, komunikace

dodrzuje smluvené signaly

vystroj, vyzbroj, udrzba

voli sportovni vybaveni (vyzbroj a vystroj) odpovidajici prislusné ¢innosti a

okolnim podminkam (klimatickym, zafizeni, hygiené, bezpecnosti) a
pomadhd je udrzovat a oSetfovat

hygiena, bezpecnost, vhodné obleceni a obuti, zdchrana a dopomoc, zasady
chovani a jednani v rizném prostredi

uplatiuje zasady bezpecnosti

fidi se pravidly hry, dba na bezpecnost

regenerace a kompenzace, relaxace

zvladd kompenzacni cviceni k regeneraci télesnych a dusevnich sil

pravidla her, zavodU a soutézi

komunikuje pti pohybovych ¢innostech

zvlada zaklady techniky

dodrzuje pravidla a bezpecnost

fidi se pravidly hry, dba na bezpecnost

dovede rozlisit jedndni fair play od nesportovniho jednani

pohybové testy, méreni vykon(

ovéfi uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

zdroje informaci

zna zdsady evakuace a ukryti

ochrana zdravi, 1. pomoc

seznami se s principy Urazové prevence a zasadami prvni pomoci

ochrana ¢lovéka, ukryty

zna zdsady evakuace a ukryti

vSestranné rozvijejici, kondi¢ni, koordinac¢ni, kompenzacni, relaxacni,
poradova aj. jako soucast vsech tematickych celki

zvlada kompenzacni cviceni k regeneraci télesnych a dusevnich sil

zvysSuje svalovou pruznost a silu

absolvuje vSestrannou pohybovou pfipravu a zvysuje télesnou zdatnost

béh 60/100m, bézecka praprava; skok daleky, vysoky; vrh kouli, hod
granatem

ubéhne danou trat

vytrvalostni béh

ubéhne danou trat
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Télesna vychova 2. rocnik

akrobacie — kotouly, stoje, premety, salto

rozviji pohybovou koordinaci

preskok — skréka, roznozka

rozviji pohybovou koordinaci

odbijend, pfihravky, podani; nahravka, smec, herni kombinace; hra, utkani
druZstev

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

fidi se hernimi pravidly

basketbal, herni ¢innost jednotlivce; obrana, Utok, herni kombinace; hra,
utkani druzstev

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

fidi se hernimi pravidly

kopan3, herni ¢innost jednotlivce; obrana, Utok, herni kombinace; hra,
utkani druzstev

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

fidi se hernimi pravidly

florbal, softbal, stolni tenis, badminton aj. dle podminek

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

fidi se hernimi pravidly

motorické testy - soucast tematickych celk(

oVeéfri Uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Informacni a komunikacni technologie

Z4aci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
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Télesna vychova 2. rocnik

- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a Zivotni prostiedi

Z4ci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot

- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje

- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Télesna vychova 3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

informacemi

Personalni a socidlni kompetence

Kompetence k feseni problémli

Komunikativni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Ucivo

SVP vystupy

vyznam pohybu pro zdravi, prostfedky ke zvySovani sily, rychlosti a
vytrvalosti, obratnosti a pohyblivosti

dovede vyhledat potifebné informace z oblasti zdravi a pohybu

zdlvodni vyznam zdravého Zivotniho stylu

odborné nazvoslovi, komunikace

dodrzuje smluvené signaly a vhodné pouZiva odbornou terminologii

vystroj, vyzbroj, udrzba

voli sportovni vybaveni (vyzbroj a vystroj) odpovidajici pfislusné ¢innosti a

okolnim podminkam (klimatickym, zatizeni, hygiené, bezpecnosti) a
pomaha je udriovat a oSetfovat

umi pripravit a udrZovat potrebnou vystroj a vyzbroj

hygiena, bezpecnost, vhodné obleceni a obuti, zdchrana a dopomoc, zasady
chovani a jednani v rlizném prostiedi

dodrzuje pravidla a bezpec¢nost

regenerace a kompenzace, relaxace

zvlada kompenzacni cviceni k regeneraci télesnych a dusevnich sil
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uplatfiuje osvojené zplsoby relaxace

pravidla her, zavodu a soutézi

dovede rozlisit jednani fair play od nesportovniho jednani

rozhodovani, zasady sestavovani a vedeni sestav vseobecné rozvijejicich
nebo cilené zamérenych cviceni

komunikuje pfi pohybovych Cinnostech

dovede pripravit prostfedky k planovanym pohybovym ¢innostem

pohybové testy, méreni vykon(

ovéri uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

zdroje informaci

uplatiiuje zasady bezpecnosti

ochrana zdravi, 1. pomoc

Zna principy Urazové prevence a zasady prvni pomoci

zdUvodni vyznam zdravého Zivotniho stylu

ochrana clovéka, ukryty, improvizovany ukryt

zna zdsady evakuace a ukryti

Zivotni styl

zdUvodni vyznam zdravého Zivotniho stylu

vSestranné rozvijejici, kondicni, koordinaéni, kompenzacni, relaxacni,
poradova aj. jako soucast vsech tematickych celkl

rozviji pohybovou koordinaci

absolvuje vSestrannou pohybovou pfipravu a zvysuje télesnou zdatnost

zvlada zaklady pohybovych a sportovnich ¢innosti

béh 60/100m, bézecka priprava

ubéhne danou trat

skok daleky, vysoky; vrh kouli, hod granatem

zvlada zaklady techniky

vytrvalostni béh

ubéhne danou trat

kondi¢ni posilovani

zvySuje svalovou pruznost a silu

fidi se pravidly hry, dba na bezpecnost

kosikova, odbijena: herni ¢innost jednotlivce; obrana, utok, herni
kombinace; hra, utkani druzstev

dodrzuje smluvené signaly a vhodné pouziva odbornou terminologii

dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony jednotlivcll nebo tymu

zvlada zaklady techniky

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

fidi se pravidly hry, dba na bezpecnost

kopana: herni ¢innost jednotlivce; obrana, utok, herni kombinace; hra,
utkani druzstev

dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony jednotlivci nebo tymu

zvlada zaklady techniky

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

fidi se pravidly hry, dba na bezpecénost
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Télesna vychova 3. rocnik
dalsi pohybové aktivity: florbal, softbal, stolni tenis, badminton aj. dle dokaze rozhodovat, zapisovat a sledovat vykony jednotlivcl nebo tymu
podminek zvlada zaklady techniky
zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce
participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva
motorické testy - soucast tematickych celk oveéri Uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

sportovni kurz: vodacky vycvik, cykloturistika, turistika a pobyt v pfirodé aj. | voli sportovni vybaveni (vyzbroj a vystroj) odpovidajici ptislusné ¢innosti a
dle podminek okolnim podminkam (klimatickym, zafizeni, hygiené, bezpecnosti) a
pomaha je udrZovat a oSetfovat

chova se v prirodé ekologicky, dbd na bezpecénost

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

ZAci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouzivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a Zivotni prostfedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté
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Télesna vychova 4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie e Persondlni a socidlni kompetence

Kompetence k uceni

informacemi

Kompetence k feseni probléml

Komunikativni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Ucivo

SVP vystupy

vyznam pohybu pro zdravi, prostfedky ke zvySovani sily, rychlosti a
vytrvalosti, obratnosti a pohyblivosti, technika a taktika, zadsady sportovniho
tréninku

zvysSuje svalovou pruznost a silu

odborné nazvoslovi, komunikace

dovede rozlisit jedndni fair play od nesportovniho jednani

vystroj, vyzbroj, udrzba

uplatiuje zdsady sportovniho tréninku

hygiena, bezpecnost, vhodné obleceni a obuti, zdchrana a dopomoc, zdsady
chovani a jednani v rlizném prostredi, regenerace a kompenzace, relaxace

dodrZuje pravidla a bezpec¢nost

uplatiiuje zasady bezpecnosti

pravidla her, zdvodU a soutézi

zna principy Urazové prevence a zasady prvni pomoci

fidi se pravidly hry, dba na bezpecnost

rozhodovani, zasady sestavovani a vedeni sestav vSeobecné rozvijejicich
nebo cilené zamérenych cviceni

sestavi soubory zdravotné zamérenych cviceni, cviceni pro télesnou a
dusevni relaxaci, pfipravi si kondi¢ni program osobniho rozvoje a
vyhodnocuje jej

zvlada kompenzacni cviceni k regeneraci télesnych a dusevnich sil i

vzhledem k pozadavkim budouciho povolani, uplatiuje osvojené zplsoby

relaxace

pohybové testy, méreni vykon(

v v/

oveéri uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

zdroje informaci

zna zdsady evakuace a ukryti

dovede rozlisit jednani fair play od nesportovniho jednani
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ochrana zdravi, 1. pomoc

sestavi soubory zdravotné zamérenych cviceni, cvieni pro télesnou a
dusevni relaxaci, pfipravi si kondi¢ni program osobniho rozvoje a
vyhodnocuje jej

ukryti, chovani v ukrytu

zna zasady evakuace a ukryti

orientuje se v zasadach zdravé vyzivy

vyZiva a stravovaci navyky

orientuje se v zadsadach zdravé vyzivy

vSestranné rozvijejici, kondi¢ni, koordinaéni kompenzacni, relaxacni,
poradova aj. jako soucast vsech tematickych celk(

dovede o pohybovych ¢innostech

diskutovat, analyzovat je a hodnotit

dovede rozvijet svalovou silu, rychlost, vytrvalost, obratnost a pohyblivost

rozviji pohybovou koordinaci

absolvuje vSestrannou pohybovou pfipravu a zvysuje télesnou zdatnost

atletika: béh 60/100m, bézecka prlprava

uplatiiuje zasady sportovniho tréninku

ubéhne danou trat

skok daleky, vysoky; vrh kouli, hod granatem

zvlada zaklady techniky

vytrvalostni béh

ubéhne danou trat

gymnastika a posilovani: kondi¢ni posilovani

zvlada zaklady techniky

absolvuje vSestrannou pohybovou pfipravu a zvysuje télesnou zdatnost

kosikova, odbijena: herni ¢innost jednotlivce; obrana, utok, herni
kombinace; hra, utkani druzstev

dovede se zapojit do organizace turnajd a soutézi a umi zpracovat
jednoduchou dokumentaci

uplatiiuje zasady sportovniho tréninku

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

kopana: herni ¢innost jednotlivce; obrana, utok, herni kombinace; hra,
utkani druzstev

dovede se zapojit do organizace turnajl a soutézi a umi zpracovat
jednoduchou dokumentaci

uplatiiuje zasady sportovniho tréninku

zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce

participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva

dalsi pohybové aktivity: florbal, softbal, stolni tenis, badminton aj. dle

dovede se zapojit do organizace turnajl a soutézi a umi zpracovat




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu
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podminek jednoduchou dokumentaci
uplatiuje zdsady sportovniho tréninku
zvlada zakladni herni ¢innosti jednotlivce
participuje na tymovych hernich ¢innostech druzstva
testovani télesné zdatnosti: motorické testy - soucast tematickych celkd oveéri Uroven télesné zdatnosti a svalové nerovnovahy

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spoleénosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

ZAci:
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci:

- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky

- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani
Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chdpou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentdlnimi problémy

- ziskdvaji prehled o zplsobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté
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6.10 Informacni technologie

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 0 0 4
Povinny Povinny

Nazev predmétu

Informacni technologie

Oblast

Vzdélavani v informacnich a komunikacnich technologiich

Charakteristika predmétu

Informacni technologie rozviji dovednost pracovat s prostfedky informacnich a komunikacnich technologii

a s informacemi a efektivné je vyuZivat jak v pribéhu pfipravy v jinych pfedmétech, tak v dalsim vzdélavani

i vykonu povolani, ale i v soukromém a obcanském Zivoté. Pfedmét poskytuje Zzakim védomosti a potfebné

dovednosti nezbytné k ovladani typického programového vybaveni pfi feseni tloh, vyuce, vyhotovovani

pisemnosti, vyhledavani a préci s informacemi a komunikaci pomoci Internetu.

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- tvofivé vyuzivali softwarovych a hardwarovych prostfedki pfi prezentaci vysledkid své prace a pti vyuce

- porozuméli toku informaci od jejich vzniku, uloZzenim na médium, pfenosem, zpracovanim, vyhledavanim

a praktickym vyuzitim

- pracovali s elektronickou postou

- vyuzivali informaci a komunikaci prostfednictvim Internetu

- byl schopen odoldvat myslenkové manipulaci Sifenou Internetem

- dovedI se orientovat v medialnich obsazich, kriticky je hodnotit a optimalné vyuZivat masova média pro
své rizné potreby

- respektovali prdvo k dusevnimu vlastnictvi pfi vyuZivani softwaru

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhajit své ndzory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rliznych zdroja a predavali je vhodnym zplsobem

ees

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni

Vyuka je zamérena na pfipravu Zakl pro vyuZiti prostredkl vypocetni techniky v praxi s vyuZitim nazorné
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Nazev predmétu

Informacni technologie

predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

demonstracnich (predvadéni a pozorovani, prace s obrazem, instruktdaz), klasickych vyukovych metod
slovnich (vysvétlovani, vyklad) a komplexnich vyukovych metod (frontalni vyuka, individuaini a
individualizovana vyuka, vyuka podporovana pocitacem). Obsahem uciva jsou teoretické poznatky a jejich

aplikace v praxi.

Predmétu se vyucuje v 1. - 2. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem — dodrzovani pravidel ¢eského pravopisu, stylizace pisemnosti

- ob¢anskou naukou — formovani osobnosti Zdka a jeho pohledu na svét

- pisemnou a elektronickou komunikaci — psani na klavesnici desetiprstovou hmatovou metodou, pravidla

pro psani textu dle normy CSN 01 6910

- Ucetnictvim — provadéni zakladnich vypoctl (kalkulace nakladd, aj.)
- matematikou — pouZiti zdkladnich matematickych metod a vypoctl
- zaklady prava — znalost konkrétnich zakonu (zakon o ochrané autorskych prav...)

Integrace predmétd

Vzdélavani v informacnich a komunikacnich technologiich

Mezipfredmétové vztahy

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky
Zaklady spolecenskych véd
Pravo

Zaklady pfirodnich véd
Cesky jazyk a literatura
Jazykové praktikum
Télesna vychova
Ekonomika

Ugetnictvi

Zemeépis

Déjepis a déjiny kultury
Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Pisemna a elektronicka komunikace
Cviceni z matematiky
Seminar z ekonomiky
Semindr z ucetnictvi
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Nazev predmétu

Informacni technologie

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k feSeni problém:
74k voli prosttedky a zptisoby (pomticky, studijni literaturu a dal$i informaéni zdroje, metody a techniky)
vhodné pro splnéni jednotlivych aktivit, vyuziva zkusenosti a védomosti nabyté v pfedchozim studiu.

Komunikativni kompetence:
74k se srozumitelné a prehledné vyjadiuje v mluvenych a pisemnych projevech pfi respektovani platnych
norem a predpisl, umi pouZit odbornou terminologii.

Personalni a socidlni kompetence:

74k prijima konstruktivné hodnoceni vysledk(l své samostatné prace ze strany ucitele. PFijima ndméty na
zlepseni prace i jeho kritické vyhrady. Odpovédné pini zadané ukoly, snazi se porozumét zadani, navrhnout
zpUsob feseni a zdGvodnit jej.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:

74k je sezndmen s vyznamem ziskanych odbornych kompetenci v oblasti vyuZivani prostfedkd informaénich
a komunikacnich technologii véetné prace se zdkladnimi typy programového vybaveni pro jeho uplatnéni
na trhu prace v prlibéhu profesniho Zivota.

Matematické kompetence:
74k je schopen nachazet funkéni zavislosti a vyuzivat je (analyza problému, algoritmizace ulohy, hledani
optimalniho feseni) v technické praxi.

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Zak ziskava informace z online zdroji (vyhleddvaci portély, webové stranky firem a instituci), efektivné
vyuziva pocitaCova zafizeni a zakladni programové vybaveni.

Poznamky k predmétu v ramci u¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojma a souvislosti
- frontalni vyuka

- Skolni samostatna prace studentf

- pouZzivani nazornych pomuicek

- prace se souborem uloh — fizené cviceni

- diskuze

ZpUsob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni je provadéno v souladu s klasifikaénim radem, ktery je soucasti Skolniho fadu. Zakladem pro
hodnoceni Zaka jsou vysledky ziskané pfi individudlnim posuzovani znalosti — pisemné testy, projekty a
samostatné praktické prace na PC. Kromé téchto zadani je vyuzZivano pozorovani aktivity Zaka v pribéhu
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Nazev predmétu

Informacni technologie

vyucovaciho procesu. Pfi klasifikaci je zohlednén pfistup zakl k feseni jednotlivych uloh pfi procvicovani
uciva. Hodnoceni ma motivacni charakter, Zaci jsou vedeni k uvédoméni potreby vzdélavat se s ohledem na
vyuzitelnost ziskanych znalosti a dovednosti v dalSim studiu i v praktickém Zivoté.

Informacni technologie 1. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Zaklady IT - zakladni terminologie, zakladni jednotky pouzivané ve
vypocetni technice, pojem informace, kddovani informaci, informace a data

voli vhodné informacni zdroje k vyhleddvani informaci a odpovidajici
metody k jejich ziskavani

uvédomuije si nutnost posouzeni validity informacnich zdroji a poufZiti
informaci relevantnich pro potfeby rfeSeni konkrétniho problému

Hardware - historie vyvoje vypocetni techniky, komponenty pocitace - jejich
funkce, vyznam a zakladni parametry, periferie pocitace — jejich funkce,
vyznam a zakladni parametry, dalsi druhy pocitacl a jejich platformy

pouziva pocitac a jeho periferie (obsluhuje je, detekuje chyby, vyménuje
spotfebni material)

Software - operacni systém a aplikace, druhy program( - rozdéleni software
z hlediska pouziti, pravni aspekty uzivani software, autorsky zakon, druhy
programU podle licence, ochrana vlastnictvi informaci

vyuziva ndpovédy pro préci se zakladnim a aplikacnim programovym
vybavenim i béZnym hardware

ma vytvoreny predpoklady ucit se pouZivat nové aplikace

vybird a pouziva vhodné programové vybaveni pro feSeni béZznych
konkrétnich ukoll

pouzivad bézné zakladni a aplikacni programové vybaveni - aplikace
doddvané s operacnim systémem, pracuje s aplikacemi tvoricimi
kancelarsky software

pracuje s dalSimi aplikacemi pouzivanymi v ptislusné profesni oblasti

Prace s textem - nastroje psani textu na pocitaci, typografie, oznacovani a
editace napsaného textu (kopirovani, pfesouvani, mazani, vyhledavani a
nahrazovani), formdtovani pisma, odstavcq, stranky, styly, odrazky,
Cislovani, sloupce, odkazy, sablony (jejich vyuZiti a tvorba), vkladani objekt(
do textu a prace s nimi, tvorba a editace tabulky, hromadna
korespondence, formulare, konecna Uprava dokumentu, kontrola
pravopisu, moznosti tisku, zabezpeceni v dokumentu, export a import dat

vytvari, upravuje a uchovava strukturované textové dokumenty - ovlada
typograficka pravidla, formatovani, prace se Sablonami, styly, objekty,
hromadnou korespondenci, tvoti tabulky, grafy

vytvati jednoduché multimedidlni dokumenty v dokumentu textového
procesoru a dokumentu pro tvorbu prezentaci

zna zakladni typy grafickych formatl a na zakladni drovni grafiku tvofi a
upravuje
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Informacni technologie 1. rocnik

Ochrana dat pred zni¢enim - pocitacové viry a antivirova ochrana, druhy
virll, zpUsoby Siteni vird, projevy virQ

je si védom moznosti a vyhod, ale i rizik (zabezpeceni dat pred zneuzitim,
ochrana dat pred zni¢enim, porusovani autorskych prav) a omezeni
(zejména technickych a technologickych) spojenych s pouzivanim vypocetni
techniky

aktivné vyuziva prostredky zabezpeceni dat pfed zneuzitim a ochrany dat

’

pred zni¢enim

Zalohovani a archivace - zplsoby zabezpeceni dat, Sifrovani dat, pfistupova
prava a prace s hesly, rizika Utok( z Internetu

je si védom mozZnosti a vyhod, ale i rizik (zabezpeceni dat pfed zneuzitim,
ochrana dat pred znic¢enim, porusovani autorskych prav) a omezeni
(zejména technickych a technologickych) spojenych s pouzivanim vypocetni
techniky

Operacni systém — jeho charakteristika, funkce a zakladni vlastnosti,
informace a data — jejich organizace a uloZeni, prace se soubory a slozkami

pracuje s prostfedky spravy operacniho systému, na zakladni drovni
konfiguruje operacni systém, nastavuje jeho uzivatelské prostiedi, odliSuje
a rozpoznava zakladni typy soubor(ll a pracuje s nimi

orientuje se v béZném systému — chdpe strukturu dat a moznosti jejich
uloZeni, rozumi a orientuje se v systému adresarl, ovlada zakladni prace se
soubory (vyhledavani, kopirovani, presun, mazani)

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a svét prace

Zaci jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chdpou vyznam vzdélani a celoZivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére, vyhledavaiji a posuzuji informace o profesnich prileZitostech, orientuji se v nich a vytvéreji si o nich zakladni
predstavu, vyhledavaji a posuzuji informace o vzdélavaci nabidce, orientuji se v ni a posuzuiji ji z hlediska svych predpokladd a profesnich cild.

Clovék a Zivotni prostiedi

Z4ci jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v piirodé a vlivy prostiedi na jeho zdravi a
Zivot, chapou souvislosti mezi rznymi jevy prostfedi a lidskymi aktivitami, mezi lokaInimi, regionalnimi a globaInimi environmentainimi

problémy, ziskavaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroji pro zajisténi udrzitelného
rozvoje, osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté.

Informacni a komunikacni technologie

Zaci pracuji s informacemi a komunikaénimi prostfedky, pouZivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni poéitace pro tcely uplatnéni se v praxi a pro

své dalsi vzdélavani.
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Informacni technologie 1. rocnik

Obcan v demokratické spoleénosti

Zaci umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni fedeni, jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi,
sebeodpovédnosti a schopnost moralniho Usudku, hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni.

Informacni technologie 2. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Internet a zdroje informaci - zakladni pojmy, protokoly, adresy, domény,
sluzby Internetu, komunikacni moZnosti prostiednictvim Internetu,
vyhleddvani informaci, moznosti pfipojeni k Internetu

ovlada dalsi bézné prostredky online a offline komunikace a vymény dat

ziskdva a vyuziva informace z celosvétové sité Internet, ovlada jejich
vyhleddvani

orientuje se v ziskanych informacich, ttidi je, analyzuje, vyhodnocuje,
provadi jejich vybér a dale je zpracovava

zaznamenava a uchovava textové, grafické i ¢iselné informace

spravné interpretuje ziskané informace a vysledky jejich zpracovani
nasledné prezentuje vhodnym zplsobem

Pocitacové sité - druhy siti, vyuZiti pocitacovych siti v riznych sférach
lidskych €innosti

chape specifika prace v siti (véetné rizik), vyuziva jejich moZnosti a pracuje s
jejimi prosttedky

Prezentace informaci - principy a pravidla tvorby prezentace, nastroje pro
tvorbu prezentace, vkladani objektl do prezentace, formatovani snimkd,
efekty, animace, fazeni snimk, prechody mezi snimky, ¢asovani,
komentare, spousténi prezentace, export, moznosti tisku

vytvari jednoduché multimediadlni dokumenty v dokumentu textového
procesoru a dokumentu pro tvorbu prezentaci

Prace s tabulkovymi kalkulatory - nastroje pro praci s tabulkami, struktura a
nastroje tabulkového procesoru, princip prace (burika, sesit, list), tvorba
tabulek, adresace bunék, odkazy, kopirovani a vkladani dat, formatovani
bunék, vypocty, vzorce a funkce, tvorba a editace graf(, prace s daty
(Fazeni, filtrovani, souhrny), formulare (tvorba a pouZziti), tisk a predtiskova
pfiprava, zabezpeceni dat a dokumentu, export a import dat, propojeni s
dalsimi aplikacemi, oblasti pouZiti tabulkovych procesort

ovlada bézné préce s tabulkovym procesorem - editace, matematické
operace, vestavéné funkce, vyhledavani, filtrovani, tfidéni, tvorba grafu,
databaze

WWW, elektronicka posta - Webové prohlizece, zakladni nastaveni, E-
mailové klienty, zakladni nastaveni, vyhledavani a relevance informaci,

komunikuje elektronickou postou, ovlada zaslani prilohy i jeji ptijeti a
nasledné otevieni
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Informacni technologie 2. rocnik

portalové sluzby, bezpecnost

vyuziva dalsi funkce postovniho klienta (organizovani a planovani)

ovlada dalsi bézné prostfedky online a offline komunikace a vymény dat

orientuje se v ziskanych informacich, ttidi je, analyzuje, vyhodnocuje,
provadi jejich vybér a dale je zpracovdava

zaznamendava a uchovava textové, grafické i ¢iselné informace

spravné interpretuje ziskané informace a vysledky jejich zpracovani
nasledné prezentuje vhodnym zplsobem

rozumi béznym i odbornym graficky ztvarnénym informacim (schémata,
grafy apod.)

,

Prace v databazovém procesoru - Upravy, vyhledavani, filtrovani, tfidéni,
relace, tvorba sestav

ovlada principy algoritmizace uloh a sestavuje algoritmy feseni konkrétnich
uloh (dekompozice ulohy na jednotlivé elementarné;jsi ¢innosti za poufziti
pfiméfené miry abstrakce)

s 7

ovlada zakladni prace v databazovém procesoru (editace, vyhledavani,
filtrovani, tfidéni, relace, tvorba sestav, pfiprava pro tisk, tisk)

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni fedeni, jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi,
sebeodpovédnosti a schopnost moralniho Usudku, hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni.

Clovék a svét prace

ZAci jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chdpou vyznam vzdélani a celoZivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére, vyhledavaiji a posuzuji informace o profesnich prileZitostech, orientuji se v nich a vytvéreji si o nich zakladni
predstavu, vyhledavaji a posuzuji informace o vzdélavaci nabidce, orientuji se v ni a posuzuji ji z hlediska svych predpoklad( a profesnich cil(.

Clovék a Zivotni prostiedi

Z4ci jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v piirodé a vlivy prostiedi na jeho zdravi a
Zivot, chapou souvislosti mezi rdznymi jevy prostfedi a lidskymi aktivitami, mezi lokaInimi, regionalnimi a globaInimi environmentainimi

problémy, ziskavaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroji pro zajisténi udrzitelného
rozvoje, osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostredi v osobnim a profesnim Zivoté.

Informacni a komunikacni technologie

Zaci pracuji s informacemi a komunikaénimi prostfedky, pouZivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni poéitace pro tcely uplatnéni se v praxi a pro
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Informacni technologie

2. rocnik

své dalsi vzdélavani.

6.11 Multimedidlni marketing cestovniho ruchu

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 1 1 2
Povinny Povinny

Nazev predmétu

Multimedidlni marketing cestovniho ruchu

Oblast

Odborné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Pojeti vyucovaciho predmétu

Obecny cil:

Cilem vyuky je rozvijet schopnosti pfedevsim medializaci kulturnich, pfirodnich a historickych pamatek.

CtyFleté denni studium zakon&ené maturitni zkouskou je uréeno pro absolventy zékladnich $kol, jejichz

koni¢kem bylo doposud tvirci psani nebo foceni ¢i nataceni nejriiznéjsich videi a jejich Gprava.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokazali samostatné zajistovat sluzby v oblasti aktivniho vyuzivani volného ¢asu

- samostatné i v tymu aplikovali poznatky pfi praktickych ¢innostech odvétvi aktivniho vyuzivani volného
Casu

- dodrzovali zakladni etické normy pfi vykonavani ¢innosti v oblasti aktivniho vyuzivani volného ¢asu

- aplikovali marketingové dovednosti v oblasti aktivniho vyuzivani volného ¢asu

- dokazali samostatné pripravit dlouhodobé a kratkodobé podnikatelské plany v oblasti aktivniho vyuzivani
volného casu

- uméli navrhnout vhodnou organizacni strukturu podniku, nebo oddéleni v oblasti aktivniho vyuzivani
volného casu
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Nazev predmétu

Multimedidlni marketing cestovniho ruchu

- ziskali poznatky, jak vhodné motivovat a kontrolovat podfizené

- uméli se rozhodovat na zdkladé dostupnych informaci

- byli schopni zajistovat zpétnou vazbu a na jejim zakladé upravovat plany a rozhodnuti
Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojd a predévali je vhodnym zplsobem

ees

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Predmétu se vyucuje v 3. - 4. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem - zlepSovani vyjadiovacich schopnosti v pisemném i mluveném projevu a osvojovani
zasad spravné reci

- ob¢anskou naukou — vychova k narodni hrdosti, ke kulturnimu bohatstvi nasi zemé

- zemépisem cestovniho ruchu - dovednost identifikace vyznamné historické, kulturni ¢i pfirodni pamatky a
jeji zatazeni do pfislusné zemé

- déjepisem a déjinami kultury - orientace v umélecko-historickych slozich, schopnost spravného zafazovani
pamatek do historického obdobi

- ekonomikou — orientace v ekonomickych souvislostech ve vztahu k rozvoji turismu

- cizim jazykem - zlepSovani vyjadifovacich schopnosti v pisemném i mluveném projevu

- zaklady prava — orientace ve statopravnim usporadani, statni podpore turismu

- Ucetnictvim - dovednost vypoctl pti kalkulaci zajezdd a provozu CK

- pisemnou a elektronickou komunikaci — tvorba agendy cestovni kancelare, prédce s jejich dokumenty

- informacnimi technologiemi - schopnost prace s pocitacem ve studovaném oboru

- hotelovymi sluzbami - propojovani a prohlubovani znalosti o subjektech poskytujicich ubytovaci a
stravovaci sluzby, hotelova klasifikace

- matematikou - prokazani uplatiovani matematickych operaci pfi kalkulacich

- prlvodcovskou praxi - potizovani zaznam( praxi z cestovniho ruchu a jejich Gprava

- praxi v regiondlnich médiich - TV iVysocina (Pelhfimov), Cesky rozhlas Vysocina (Jihlava)

- medialni praxi - $kolni televize TV SECR, webové stranky SECR

Integrace predmétl

Sluzby cestovniho ruchu
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Nazev predmétu

Multimedidlni marketing cestovniho ruchu

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatniuji rizné zpUsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuZzivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dalSiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k u€eni a vzdélavani

Kompetence k feSeni problém:

Zaci:

- pri FeSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

- uplatiuji pfi reseni problému rizné metody mysleni a myslenkové operace

Komunikativni kompetence:

Zaci:

- formuluji a obhajuji své ndzory a postoje, ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadruji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

- spravné uzivaji odbornou terminologii

Personalni a socidlni kompetence:

Zaci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvazuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i

kritiku
- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji navrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zajmové a pracovni orientace a Zivotnich

podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji dlisledky svého jednani a chovani v rGznych

situacich
- pfijimaji a odpovédné plini svéfené ukoly

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:
Zaci:
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Nazev predmétu

Multimedidlni marketing cestovniho ruchu

- respektuji prdva a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- zajimaji se aktivné o politické a spolec¢enské déni u nds a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostredi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- jednaji v souladu s moralnimi principy a zasadami spolecenského chovani, pfispivaji k uplatiovani hodnot
demokracie

Kompetence vyuzivat prostifedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
vyuzivat prostredky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:

Zaci:

- komunikuji elektronickou postou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavaji informace z otevienych zdrojd, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

Vykondvat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu:

Zaci:

- jsou vybaveni zakladnimi dovednostmi a socidlnimi navyky pro styk s lidmi

- umi charakterizovat jednotlivé ¢asti procesu fizeni a jejich funkci

- umi sestavit plan a provést kontrolu jeho plnéni

- orientuji se v navrzich organizacni struktury firmy

- znaji rozhodovaci metody

- umi zhodnotit vhodnost a U¢innost motivacnich nastroj(

- znaji metody spoluprace v ramci principu partnerstvi na mistni i regionalni Urovni
- organizuji, zabezpecuji a poskytuji sluzby v oblasti aktivniho cestovniho ruchu
- dodrZuji pravni predpisy tykajici se bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci

Poznamky k pfedmétu v ramci u€ebniho
planu

Metody vyuky:

- medializace kulturnich, p¥irodnich a historickych pamatek regionu i celého Ceska

- tvarci psani textl publicistického funkéniho stylu

- pofizovani a Uprava fotografii

- tvorba videoreportazi

- rozvijeni a zdokonalovani technickych dovednosti, FeCovych a jazykovych schopnosti

- samostatna a tymova prace v terénu (ziskavani informaci a jejich nasledném zpracovani)

- prace na scénafich, rezii, prace s kamerou, pred kamerou a zavére¢ném stfihu pro skolni internetovou
televizi, ale i pro profesiondlni studio TV i-Vysocina.cz

ZpUsob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:
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Nazev predmétu

Multimedidlni marketing cestovniho ruchu

- Ustni zkouseni

- feSeni modelovych situaci
- pisemny projev (testy)

- frontdlIni zkouseni

- referdty a samostatné prace
- feSeni projektovych ukolu

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)

Multimedialni marketing cestovniho ruchu 3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

informacemi

Kompetence k feseni problémli

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Vykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

Pozitivni Zurnalistika a jeji zastoupeni v sou¢asném zpravodajstvi

podili se na realizaci rozvoje regiondlniho cestovniho ruchu

Prace s mluvenym slovem - rozhlasové zpravodajstvi

podili se na realizaci rozvoje regiondlniho cestovniho ruchu

sleduje trendy a posoudi vyuZivani modernich forem cestovniho ruchu

vytvofi produkt cestovni kancelare a k jeho nabidce a prezentaci vyuZije
marketingové nastroje

Scéndr, rezie, strih

podili se na realizaci rozvoje regiondlniho cestovniho ruchu

sleduje trendy a posoudi vyuZivani modernich forem cestovniho ruchu

vytvofi produkt cestovni kancelare a k jeho nabidce a prezentaci vyuZije
marketingové nastroje
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Multimedialni marketing cestovniho ruchu 3. rocnik

Prace pred kamerou a za kamerou

podili se na realizaci rozvoje regionalniho cestovniho ruchu

sleduje trendy a posoudi vyuzivani modernich forem cestovniho ruchu

vytvofi produkt cestovni kancelare a k jeho nabidce a prezentaci vyuZije
marketingové nastroje

Prace v terénu - lokalizace pamatek a jejich medidlni ztvarnéni

charakterizuje ¢innost turistickych informacnich center

podili se na realizaci rozvoje regionalniho cestovniho ruchu

posoudi turisticky potencial lokalit a jeho vyuZiti

vytvofi produkt cestovni kancelare a k jeho nabidce a prezentaci vyuZije
marketingové nastroje

zna moznosti vytvareni partnerstvi regionl, mést, obci a vyuZiti pro
cestovni ruch

Prace s textem a ziskavani informaci

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdroja, vybira je a pfistupuje k
nim kriticky

samostatné zpracovava informace

Informatickd vychova, knihovny a jejich sluzby, noviny, ¢asopisy a jina
periodika, internet

ma prehled o dennim tisku a tisku podle svych zajmu

ma prehled o knihovndch a jejich sluzbach

Techniky a druhy ¢teni, orientace v textu, jeho rozbor z hlediska sémantiky,
kompozice a stylu

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, vybira je a pristupuje k
nim kriticky

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

Druhy a Zanry textu

ma prehled o zakladnich slohovych postupech publicistického a
uméleckého stylu

Ziskavani a zpracovani informaci z textu, jejich tfidéni a hodnoceni

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, vybira je a pfistupuje k
nim kriticky

samostatné zpracovava informace

Komunikaéni situace, komunikacni strategie

vhodné se prezentuje a obhajuje sva stanoviska

umi klast otazky a vhodné formulovat odpovédi

prednese kratky projev

ma prehled o zakladnich slohovych postupech publicistického a
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Multimedialni marketing cestovniho ruchu 3. rocnik

uméleckého stylu

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Obcan v demokratické spoleénosti

Zaci:
- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplsobech ochrany ptirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

- chadpou ekologické aspekty pracovni ¢innosti v odvétvich a povolanich cestovniho ruchu

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd o¢ekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Multimedialni marketing cestovniho ruchu 4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Kompetence k feseni problém{
Komunikativni kompetence

Personalni a socialni kompetence
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Multimedialni marketing cestovniho ruchu 4. rocnik

informacemi

e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e \ykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

Pozitivni Zurnalistika a jeji zastoupeni v souc¢asném zpravodajstvi

podili se na realizaci rozvoje regionalniho cestovniho ruchu

posoudi turisticky potencial lokalit a jeho vyuZiti

sleduje trendy a posoudi vyuzivani modernich forem cestovniho ruchu

Prace s mluvenym slovem - rozhlasové zpravodajstvi

podili se na realizaci rozvoje regionalniho cestovniho ruchu

posoudi turisticky potencial lokalit a jeho vyuZiti

Scéndr, rezie, strih

podili se na realizaci rozvoje regionalniho cestovniho ruchu

posoudi turisticky potencial lokalit a jeho vyuziti

Prace pred kamerou a za kamerou

podili se na realizaci rozvoje regiondlniho cestovniho ruchu

posoudi turisticky potencial lokalit a jeho vyuziti

Prace v terénu - lokalizace pamatek a jejich medidlni ztvarnéni

charakterizuje ¢innost turistickych informacnich center

podili se na realizaci rozvoje regiondlniho cestovniho ruchu

posoudi turisticky potencial lokalit a jeho vyuZiti

vytvofi produkt cestovni kancelare a k jeho nabidce a prezentaci vyuZije
marketingové ndstroje

zna moznosti vytvareni partnerstvi regiond, mést, obci a vyuZiti pro
cestovni ruch

Prace s textem a ziskavani informaci

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, vybira je a pristupuje k
nim kriticky

samostatné zpracovava informace

Informaticka vychova, knihovny a jejich sluzby, noviny, ¢asopisy a jind
periodika, internet

ma prehled o dennim tisku a tisku podle svych zajmu

ma prehled o knihovnach a jejich sluzbach

Techniky a druhy ¢teni, orientace v textu, jeho rozbor z hlediska sémantiky,
kompozice a stylu

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojt, vybira je a pfistupuje k
nim kriticky
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Multimedialni marketing cestovniho ruchu 4. rocnik

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich pramenf

Druhy a zZanry textu ma prehled o zékladnich slohovych postupech publicistického a
uméleckého stylu

Ziskavani a zpracovani informaci z textu, jejich tfidéni a hodnoceni zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojt, vybira je a pfistupuje k
nim kriticky

samostatné zpracovavad informace

Komunikacéni situace, komunikaéni strategie vhodné se prezentuje a obhajuje sva stanoviska

umi klast otazky a vhodné formulovat odpovédi

prednese kratky projev

ma prehled o zédkladnich slohovych postupech publicistického a
uméleckého stylu

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunika¢nimi prostfedky
- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Obcan v demokratické spolecnosti

Z4aci:
- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regiondInimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

- chapou ekologické aspekty pracovni ¢innosti v odvétvich a povolanich cestovniho ruchu

Clovék a svét prace

Zaci:

195




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Multimedialni marketing cestovniho ruchu

4. rocnik

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

6.12 Ekonomika

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. roc¢nik 4. rocnik
2 2 2 2 8
Povinny Povinny Povinny Povinny

Nazev predmétu

Ekonomika

Oblast

Odborné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Pfedmét vede k rozvijeni schopnosti ekonomicky myslet, orientovat se v ekonomickych jevech a procesech
trzniho hospodarstvi a v pravnich aspektech obchodné podnikatelskych vztahd. Obsah je zaméren
predevsim na ekonomiku podniku a na jeji aplikaci na obor.

Obsah tvofi ucivo o majetku podniku, podnikovych ¢innostech a zdsadach hospodareni. Soucasti je ucivo o
marketingu a podnikovém managementu a vyuZiti jejich nastroja pfi fizeni provozu ve sluzbach cestovniho
ruchu. DleZita je i znalost finanéniho trhu, ndrodniho hospodaFstvi a Evropské unie. Zaci jsou vedeni

k praktickému vyuzivani osvojenych poznatki v oboru a k uplatiiovani podnikatelské etiky.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- samostatné uvaZovali a hodnotili ekonomické jevy
- logicky uvaZovali, analyzovali a fesili ekonomické problémy
- aplikovali matematické poznatky a postupy v ekonomice

- uvédomovali si podstatu podnikani, rozdilu mezi podnikanim a zaméstnaneckym pomérem, vyhody a
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Nazev predmétu

Ekonomika

rizika podnikani

+ samostatné analyzovali, tfidili a zobecriovali fakta ziskana praci se zdroji informaci
- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojd a predévali je vhodnym zplsobem

ees

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Predmétu se vyucuje v 1. - 4. roc¢niku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- Ucetnictvim — aplikace zakladnich ekonomickych pojm(

- cestovnim ruchem — kalkulace zajezdl, ekonomika cestovni kancelare

- zaklady prava — vypracovavani raznych druhl smluv

- matematikou — vytvari a ¢tou rlizné formy grafického znazornéni /grafy, tabulky, schémata/

- pisemnou a elektronickou komunikaci — vypracovavani odbornych pisemnosti, tabulek

- informacnimi technologiemi — aktivni vyhledavani informaci pro vytvareni referati a odbornych praci

Integrace predmétl

Ekonomika a podnikani

Mezipfedmétové vztahy

Zaklady spolecenskych véd
Pravo

Informacni technologie
Semindr z ucetnictvi
Semindr z ekonomiky
Cvi¢eni z matematiky
Hotelové sluzby

Cestovni ruch

Ugetnictvi

Vlychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zaku

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatiuji rdzné techniky uceni

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace
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Nazev predmétu

Ekonomika

- vyuzivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dalSiho vzdélavani zejména v oboru a povolani
- maji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

Komunikativni kompetence:

Zaci:

- formuluji a obhajuji své ndzory a postoje, ucastni se aktivné diskuzi
- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle

Kompetence k feseni problém:

Zaci:

- pfi feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

- uplatiuji pfi feseni problému rizné metody mysleni a myslenkové operace

- rozumi zadani Ukolu, ziskavaji informace potrebné k reseni problému, navrhuji feseni a zdavodnuji jej,
vyhodnocuji a ovéruji spravnost zvoleného postupu a dosazené vysledky

Personalni a socidlni kompetence:

7Aci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZzuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji navrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji dlisledky svého jednani a chovani v rGznych
situacich

- pfijimaji a odpovédné plni svéfené ukoly

- adaptuji se na ménici se Zivotni a pracovni podminky a podle svych moZznosti a schopnosti je pozitivné
ovliviuji, jsou pfipraveni fesit své socidlni i ekonomické zdlezitosti, jsou financné gramotni

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Zaci:

- komunikuji elektronickou postou a vyuZzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- pracuji s informacemi s rznych zdrojl na rznych médiich (tisténych, elektronickych, audiovizudlnich), a
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Nazev predmétu Ekonomika

to i s vyuZitim prostfedkd informacnich  a komunikacénich technologii

- posuzuji rozdilnou vérohodnost riiznych informacnich zdrojl a kriticky pristupuji k ziskanym informacim a
uvédomuji si nutnost medialni gramotnosti

- ziskdvaji informace z otevienych zdrojl, zejména pak s vyuzitim celosvétové sité Internet

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:

Zaci:

- maji redlnou predstavu o pracovnich, platovych a jinych podminkdach v oboru a o pozadavcich
zaméstnavatel( na pracovniky a jsou schopni je srovnat se svymi predstavami a predpoklady

- ziskdvaji a vyhodnocuji informace o pracovnich i vzdélavacich pfrilezitostech, vyuzivaji poradenskych a
zprostiedkovatelskych sluzeb jak z oblasti svéta prace, tak i vzdélavani

- maji odpovédny pfristup k vlastni profesni budoucnosti a tedy i vzdélavani, uvédomuiji si vyznam
celoZivotniho uceni a jsou pripraveni pfizplsobovat se ménicim se pracovnim podminkam

- rozuméji podstaté a principdm podnikani, maji predstavu o pravnich, ekonomickych, administrativnich,
osobnostnich a etickych aspektech soukromého podnikani, vyhledavaji a posuzuji podnikatelské
prileZitosti v souladu s realitou trzniho prostifedi a svymi predpoklady a dalSimi moZnostmi

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje:

Zaci:

- vyhledavaji prislusné ekonomické prameny a jsou schopni s nimi pracovat

- provadeéji zakladni vypocty, spravné pouzivaji a prevadi jednotky

- vytvareji rizné formy grafického znazornéni

- orientuji se v pravni Upravé pracovné pravnich vztah

- provadi zakladni vypocty spojené s nakupem a skladovanim zasob, s hospodafenim s dlouhodobym
majetkem, vypocitavaji odpisy

- zpracovavaiji doklady souvisejici s evidenci zdsob a s evidenci dlouhodobého majetku

- provadeéji zakladni mzdové vypocty

- provadeéji prizkum trhu pfi vyuziti marketingovych nastrojl

- orientuji se v kupnich smlouvach a dokladech obchodnich pfipadi

- kalkuluji ceny produktd, eviduji pohyb majetku a kapitalu, pohledavek a zavazki

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:
ZAci:
- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni feseni
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Nazev predmétu

Ekonomika

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho

Usudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Matematické kompetence:

Zaci:

- provadeéji zakladni vypocty, spravné pouzivaji a pfevadi jednotky

- vytvareji rizné formy grafického zndzornéni

- provadéji zakladni mzdové vypocty

- provadi zakladni vypocty spojené s nakupem a skladovanim zasob, s hospodafenim s dlouhodobym
majetkem, vypocitavaji odpisy

Poznamky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad

- vysvétlovani

- rozhovor

- skupinova vyuka

- samostatnd prace

- prace s odbornym tiskem

- praktické procvi¢ovani na ptikladech
- programova a situacni vyuka

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni zkouseni

- pisemny projev (testy, provérky, pisemné prace)

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- samostatné prace

Ekonomika

1. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

e Kompetence k uceni
e Komunikativni kompetence
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Ekonomika

1. rocnik

Kompetence k feseni probléml
Personalni a socidlni kompetence
Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Matematické kompetence

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

Zakladni ekonomické pojmy
ekonomie, ekonomika

potieby, statky, sluzby

Zivotni Groven

struktura ZU

pfimé a nep¥imé porovnavani ZU
Zivotni prostredi

spravné pouzivd a aplikuje zakladni ekonomické pojmy
orientuje se v zakladnich pojmech

uréf faktory majici vliv na ZU

uréf zakladni moznosti porovnavani ZU, moZnosti ochrany ZP

Vyrobni proces
vyroba, vyrobni proces a jeho déleni
vyrobek, zbozi

vysvétli zakladni pojmy
odlisi vyrobek od zbozi

Vyrobni faktory

prace, pracovni sila

intenzita a produktivita prace
kvalifikace, specializace, kooperace
pfirodni zdroje, ptda

kapital, zdroj kapitalu, formy kapitalu

definuje jednotlivé vyrobni faktory
orientuje se v zakladnich pojmech

Hospodafsky proces

vyroba, rozdélovani, sména a spotteba
vztahy mezi vyrobou a spotrebou
hospodareni, hospodarstvi
hospodarnost, principy hospodarnosti

dokaze vysvétlit zakladni pojmy
popise vztahy mezi jednotlivymi prvky hospodarského procesu
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Ekonomika 1. rocnik

Cinitelé ovliviujici droven hospodareni
reprodukce

Trzni ekonomika

trh a jeho €lenéni, trzni subjekty
zbozi a jeho vlastnosti

nabidka, kfivka nabidky

faktory ovliviujici nabizené mnozstvi
poptavka, kfivka poptavky

faktory ovliviujici poptdvané mnozstvi
interakce nabidky a poptavky

graf utvédreni ceny

prebytek a nedostatek zbozi

zmény rovnovahy

zakladni rysy trzni ekonomiky
ekonomické problémy

ekonomické systémy
charakteristické rysy trzni ekonomiky
pUsobeni statu v trzni ekonomice

vysvétli pojem trhu

sestavi graf nabidky, poptavky

popise fungovani trzniho mechanismu
vymezi ekonomické problémy
charakterizuje ekonomické systémy
vysvétli fungovani trini ekonomiky

Konkurence

konkurence na strané nabidky
konkurence na strané poptavky
konkurence napfi¢ trhem
konkurence cenova a necenova
konkurence dokonala a nedokonala

vysvétli pojem konkurence
dokaze charakterizovat jednotlivé typy konkurence

Narodni hospodarstvi

struktura narodniho hospodarstvi
hospodarsky cyklus

vykonnost NH

ukazatele vykonnosti NH

metody zjistovani vykonnosti NH
realny a nominalni HDP

vysvétli zakladni pojmy z dané oblasti

popise strukturu NH

nacrtne a vysvétli pribéh hospodarského cyklu
charakterizuje metody zjistovani vykonnosti NH
popise pojem redlny a nominalni HDP
charakterizuje cile a nastroje HP

vysvétli pojem privatizace, restituce
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Ekonomika 1. rocnik

moznosti ristu HDP

cile hospodarské politiky
nastroje hospodarské politiky
vyznam, formy privatizace
metoda kupdnové privatizace

Okoli NH

mezinar. organizace a jejich plsobnost
Evropska unie

GATT, WTO

popisSe vyznam existence mezinarodnich
organizaci a postaveni CR v rdmci Evropské unie

Podnikani, podnik
znaky, cile, funkce a okoli podniku
druhy podnik( dle rdznych hledisek

definuje podnikani
vyjmenuje znaky, funkce a cile podniku
urci druhu podnikd podle rliznych hledisek

Zakladani a zanik podniku

vliv pravni formy na zaloZeni podniku
postup pfi zaklddani podniku
obchodni jméno podniku

jednani jménem podniku

zanik podniku

urci postup pri zakladani Zivnosti a jednotlivych druhd
obchodnich spole¢nosti

Zivnosti, Zivnostensky zakon

podminky ziskani Zivnost. opravnéni
¢lenéni Zivnosti

vznik a zanik Zivnostenského opravnéni

orientuje se v Zivnostenském zakonu

Obchodni spolecnosti

verejna obchodni spole¢nost
komanditni spole¢nost

spolec¢nost s ru¢enim omezenym
akciova spolecnost

ostatni formy spole¢ného podnikani

orientuje se v obchodnim zakoniku
charakterizuje zakladni znaky jednotlivych obchodnich spole¢nosti

Ostatni formy podnikani
statni podnik, druZstva

charakterizuje podnikani statnich podnikdl, druzstev a ostatnich forem
podnikani
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Ekonomika

1. rocnik

ostatni formy podnikani (franchisa...)

Odbyt a marketing

trh a odbyt, odbytové Cinnosti
pldnovani odbytu, odbytové cesty
nabidka zbozi — veletrhy, burzy, aukce
kupni smlouvy — uzavirani, plnéni
reklamace

skladovani, expedice a fakturace
obchodné technické sluzby

evidence a hodnoceni odbytu

charakterizuje jednotlivé odbytové ¢innosti
provadi zakladni vypocty z této oblasti

Marketingovy mix
Produkt, cena, propagace, distribuce
Marketingovy vyzkum

vi, co je marketing, marketingové koncepce, historie marketingu
popise jednotliva P marketingového mixu

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:

- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky

- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrZitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
chapou souvislosti mezi rlznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
ziskavaji prehled o zplUsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pristupu k Zivotnimu prostiedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace
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Ekonomika 1. rocnik

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivot a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

Ekonomika 2. rocnik
Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni
e Komunikativni kompetence
e Kompetence k feSeni problému
® Personalni a socidlni kompetence
e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi
e Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
e Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje
e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
e Matematické kompetence
Ucivo SVP vystupy
Cinnosti podniku urci podnik jako relativné samostatny ekonomicky systém
hlavni ¢innost podniku
vyrobni ¢innost
Zasobovaci ¢innost podniku vysvétli vyznam zasob pro podnik
vyznam, ¢lenéni, velikost zdsob podniku jmenuje materidlové i informacni toky
zdsobovaci ¢innosti vypocita jednotlivé slozky planu zasobovani
materidlovy a informacni tok na jednoduchych pfikladek spocitd spotfebu materidlu
plan zasobovani stanovi normu zasob
stanoveni spotieby materialu popise zakladni metody fizeni zasob
stanoveni velikosti zasob popise zplsoby ocenovani zasob pfi potizeni i pfi vydeji do spotieby
propocty o zasobach
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Ekonomika 2. rocnik

fizeni zasob, evidence a rozbor zdsob
ocenéni zasob
vypoclty cen prirGstkd a Ubytk( zasob

Investiéni funkce podniku
¢lenéni dlouhodobého majetku
pofizeni a oceflovani DM
leasing - vyznam, druhy, pribéh
opotiebeni DM

odpisovani DM

metody odpisovani - vypocty
reprodukce a vyrazeni DM
planovani a evidence DM

zaradi DM v ramci majetkové struktury podniku
odlis$i DM od obézného

jmenuje zpUsoby pofizeni i vyfazeni DM

popise zplsoby oceriovani DM

vysvétli druhy i metody odpisovani

vypocitd ucetni i dafové odpisy

vyplni inventarni kartu DM

vysvétli pojem leasing, jeho vyhody

Personalni prace

prace a pracovnici podniku
planovani poctu pracovniku podniku
ziskavani a vybér pracovniki
hodnoceni pracovnik

péce o pracovniky

evidence pfi vzniku, v pridbéhu

a pfi ukonceni prac. poméru

charakterizuje jednotlivé personalni ¢innosti

Odmeérnovani pracovnikd

slozky mzdy

mzdové vypocty

pfiplatky a ndhrady mezd, ZP, SP
mzda k vyplaté — vypocty
nemocenska, oSetfovani ¢lena rodiny
kvalifika¢ni katalogy a mzdové tarify
souhrnné propocty o mzdach

vysvétli pojmy hruba mzda, Cistd mzda
rozlisi jednotlivé slozky mzdy

provadi mzdové vypocty

provadi vypocty nemocenskych davek

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti
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Ekonomika 2. rocnik

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrziteIného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplsobech ochrany ptirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd o¢ekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivot a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

Ekonomika 3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Komunikativni kompetence
Kompetence k feseni problémi
Personalni a socidlni kompetence

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikaénich technologii a pracovat s
informacemi

e Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
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Ekonomika

3. rocnik

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje
Obcanské kompetence a kulturni povédomi
Matematické kompetence

Ucivo

SVP vystupy

Zdravotni a socialni pojisténi
charakteristika, ucel
vypocty

komeréni pojisténi

popisSe Ucel zdravotniho i socialniho pojisténi
provadi zakladni vypoclty
popise dalsi druhy pojisténi

Naklady podniku

pojem, déleni dle riznych hledisek
zavislost nakladd na mnozstvi vykon(
vztah mezi jednotlivymi kategoriemi N

vysvétli pojem naklad
graficky znazorni zavislost nakladd na mnozstvi vykont
provadi jednoduché vypocty

Vynosy a hospodarsky vysledek
pojem, déleni dle riznych hledisek
vypocet HV, funkce HV

vysvétli pojem vynosy, HV
dokdze vypocitat HV a jeho slozky
urci funkce HV pro podnik

Kalkulace

kalkulace - ¢lenéni, kalkulaéni jednice
kalkula¢ni vzorec, kalkulacni metody
sestaveni kalkulaci — priklady

definuje kalkulace
popise kalkulaéni vzorec
provadi vypocty kalkulaci

Finanéni trhy

kratkodobé cenné papiry
cenné papiry kapitdlového trhu
derivaty CP

popiSe strukturu financnich trha
popise priklady nastrojd penézniho trhu
popise priklady nastrojd kapitalového trhu

Financovani podniku

finan¢ni analyza

ukazatele finan¢ni analyzy
finanéni planovani podniku
penize a penéini vztahy podniku

jmenuje zakladni ukazatele finan¢ni analyzy
urci zplGsoby financovani podniku

Podnikatel a dané
charakteristika dafiové soustavy

orientuje se v dariové soustavé CR

vysveétli zakladni pojmy
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Ekonomika

3. rocnik

vyznam dani

druhy dani

DPH

charakteristika DPH, postup zdafovani
platci, predmét, registrace, osvobozeni
spotfebni dan

charakteristika, predmét, zaklad

sazba dané, vypocty

dan z pfijma

charakteristika dané z ptijmu FO
priklady, ro¢ni vyuctovani

dan z pfijma PO

dané majetkové

dan z nemovitosti

dan silniéni

dan dédicka

dan darovaci

dan z pfevodu nemovitosti

vypocty

urci druhy dani
orientuje se v danovych zdkonech

vysvétli pfidanou hodnotu, postup zdafiovani

provadi vypocty DPH

vysvétli vyznam spotiebnich dani
provadi vypocty

orientuje se v zakladnich pojmech

provadi jednoduché vypocty dané z prijmu FO vcetné rocniho vyuctovani

vypocita dan z ptijmu PO
orientuje se v zakladnich pojmech
provadi jednoduché vypocty

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:

- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky

- pouZzivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan

Clovék a Zivotni prostiedi
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Ekonomika 3. rocnik

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrziteIného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivot a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

Ekonomika 4. rocénik
Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uceni
e Komunikativni kompetence
e Kompetence k feseni problému
e Personalni a socidlni kompetence
e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikaénich technologii a pracovat s
informacemi
e Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
e Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje
e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
e Matematické kompetence
Ucivo SVP vystupy
Bankovni systém charakterizuje bankovni systém CR
finanéni trhy a jejich ¢lenéni definuje funkce centrdlni banky
funkce centralni banky charakterizuje zakladni vkladové i ivérové sluzby
zasady bankovnich operaci
vkladové sluzby banky
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Ekonomika 4. rocnik

uvérové sluzby banky
bankovni sluzby

Pojistovnictvi, trh pojistovacich sluzeb v CR.
Zivotni pojisténi, penzijni pfipojisténi.
Pojisténi v cestovnim ruchu.

charakterizuje pojistovnictvi
vyzna se v rlznych produktech pojistoven
charakterizuje Zivotni, penzijni pfipojisténi

Hospodafska politika, funkce statu, nastroje hospodarské politiky.
Pravni systém, legislativni proces.

Monetdrni systém.

Statni rozpocet a fiskalni politika.

Dlchodova a cenova politika.

Zahranicné obchodni politika.

Vliv cestovniho ruchu na zahraniéni obchod a platebni bilanci statu.

zna funkce statu a jeho ndstroje

popide pravni systém CR, legislativni proces, monetarni systém
popiSe statni rozpocet a fiskalni politiku statu

popise diichodovou a cenovou politiku statu

popiSe zahrani¢né obchodni politiku statu

zna souvislosti s riznym pristupem k hospodarské politice

Systém statni socidlni podpory
charakteristika systému,

Zivotni minimum

charakteristika jednotlivych davek
vypocty

charakterizuje vyznam systému statni socialni podpory
vymezi jednotlivé davky
vypocita jednotlivé davky

Zahranic¢ni obchod

formy zahrani¢niho obchodu
obchodni operace
zahraniéni obchod CR, cla

popise vyznam zahrani¢niho obchodu a cel pro CR

Management

manazerské role

planovani, organizovani

vybér a rozmistovani pracovnikd
vedeni, kontrola, rozhodovani

definuje zakladni pojmy

popiSe manazerské role a funkce
popiSe organizacni struktury

zna zakladni ukoly manazera

umi vypracovat podnikatelsky plan

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni reseni
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Ekonomika 4. rocnik

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zpUsobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivot a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

6.13  Ucetnictvi

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 3 3 3 9
Povinny Povinny Povinny
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Nazev predmétu

Ucetnictvi

Oblast

Odborné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

PFedmét vede k rozvijeni schopnosti ekonomicky myslet. Zaci si osvojuji védomosti a dovednosti potfebné
pro zpracovani ekonomickych informaci, jsou vedeni k samostatnosti v uvazovani a hodnoceni
ekonomickych jeva, k efektivni praci s informacemi a k vyuzivani ICT. Pfedmét zahrnuje ucivo zakladd
ucetnictvi, finanéniho Ucetnictvi a dafiové evidence.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby z4ci:

- samostatné uvaZovali a hodnotili ekonomické jevy

- logicky uvazovali, analyzovali a fesili Gcetnické problémy

- aplikovali matematické poznatky a postupy v ucetnictvi

- orientovali se v evidenci zaméstnancli a mezd, uctovali mzdy

- ziskali dovednosti provadét vypocty DPH

- osvojili si dovednost Uctovat naklady a vykony a vycislit jejich hospodarsky vysledek

- UcCtovali faktury prijaté a vydané

- samostatné analyzovali, ttidili a zobecriovali fakta ziskana praci se zdroji informaci

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Cile vzdélavani v oblasti citti, postojl, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhdjit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z riznych zdrojli a predavali je vhodnym zplisobem

ees

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Pfedmétu se vyucuje v 2. - 4. rocniku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- ekonomikou — aplikace zékladnich ekonomickych pojm( a pouZiti ziskanych informaci k feseni prikladd
- zaklady prava — znalost konkrétnich zdkont /zakon o Ucetnictvi a zakon o dani z pfijmu.../

- matematikou — pouziti zakladnich matematickych metod a vypoctl

Integrace predméta

Ekonomika a podnikani

Mezipfredmétové vztahy

Informacni technologie
Ekonomika
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Nazev predmétu

Ucetnictvi

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Pisemnad a elektronicka komunikace
Cviceni z matematiky

Seminar z Ucetnictvi

Seminar z ekonomiky

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatnuji rGzné techniky uceni

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuZivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dalsiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

Kompetence k feseni problémd:

Zaci:

- pri reSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

- uplatiuji pti feseni problému r{izné metody mysleni a myslenkové operace

- rozumi zadani ukolu, ziskavaji informace potirebné k feseni problému, navrhuji feseni a zdGvodnuji jej,
vyhodnocuji a ovéruji spravnost zvoleného postupu a dosazené vysledky

Matematické kompetence:

Z4ci:

- pouzivaji pojmy kvantifikujiciho charakteru

- provadéji realny odhad vysledku rfeSeni dané ulohy

- nachazeji vztahy mezi jevy a predméty praktickych ukolli, vymezuji je, popisuji a spravné vyuzivaji pro
dané feseni

- efektivné aplikuji matematické postupy pfti feseni praktickych ukold v béznych situacich

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Z4ci:

- komunikuji elektronickou poStou a vyuzZivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- pracuji s informacemi s rdznych zdroja na rliznych médiich (tisténych, elektronickych, audiovizualnich), a

to i s vyuzitim prostfedkll informacnich a komunikacnich technologii
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Nazev predmétu

Ucetnictvi

- posuzuji rozdilnou vérohodnost riznych informacnich zdroja a kriticky pfistupuji k ziskanym informacim a
uvédomuji si nutnost medialni gramotnosti
- ziskavaji informace z otevienych zdrojl, zejména pak s vyuZzitim celosvétové sité Internet

Poznamky k predmétu v ramci ucebniho

planu

Metody vyuky:

- vyklad

- vysvétlovani

- rozhovor

- zapis do sesitu a na tabuli
- prace s ucebnici

- skupinova vyuka

- samostatnd prace

- prace s odbornym tiskem
- praktické procvi¢ovani na prikladech
- programova vyuka

- situacni vyuka

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni zkouseni

- pisemny projev (testy, provérky, pisemné prace, feseni priklad()

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- samostatné prace (praktické ucetnické operace)

Ucéetnictvi

2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni
Kompetence k feseni problémi
Matematické kompetence

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Ucivo

SVP vystupy
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Uéetnictvi 2. roénik

Podstata a vyznam Ucetnictvi, sou¢asna pravni Uprava Ucetni soustavy a
organizace Ucetnictvi, dalsi obory ISP

popiSe Ucetnictvi jako ekonomické poznavaci informace, jmenuje funkce
Ucetnictvi pro jednotlivé uzivatele

Ucetni doklady, podstata a vyznam uéetni dokumentace, druhy Géetnich
dokladu, nalezitosti Ucetnich dokladl, vyhotovovani ucetnich doklad,
obéh ucetnich dokladu

popisSe vyznam Ucetni dokumentace, dokaze vystavit zakladni uéetni
doklady, zkontrolovat nalezitosti, vystavi Ucetni doklady

Majetek podniku a zdroje, clenéni majetku podniku aktiva, pasiva,
inventarizace majetku a zavazkd, kolobéh majetku podniku, rozbor
jednotlivych fazi kolobéhu

vysvétli pojem majetek podniku, popiSe zakladni ¢lenéni majetku, vysvétli
pojem aktiva a pasiva, charakterizuje faze inventarizace, graficky znazorni
kolobéh majetku

Rozvaha pojem, funkce, obsah a ¢lenéni, typické zmény rozvahovych stavd,
procvi¢ovani na prikladech

sestavi pocatec¢ni rozvahu, zménou rozvahovych stavi zaregistruje
jednotlivé ucetni pripady

rozepiSe rozvahu do soustavy Uc¢tl a zachyti zakladni Ucetni pripady na
rozvahovych Gétech, vysvétli vznik nakladl a vynos(, zachyti naklady a
vynosy na vysledkovych Uctech, vypocita obraty a zlistatky na uctech

Ucet podstata, funkce, forma rozpis rozvahy do Gétd zakladni zmény na
rozvahovych Uctech hospodarské procesy v soustavé uctll, ucty nakladl a
vynosu, obraty a z(statky na Uctech, pravidla podvojného Gcetnictvi,
zékladni tridéni Géth

sestavi pocatecni rozvahu, provede jeji rozpis do uctd, zauctuje jednoduché
Ucetni pripady, Ucty uzavre, sestavi kone¢nou rozvahu a Ucet zisk( a ztrat

U¢tovéni béznych Géetnich pripadd, Gctovani faktury pfijaté a faktury
vydané, uctovani materialu, Uc¢tovani penéznich prostredk(, uctovani mezd,
Uctovani nakladd, zjednodusené uzavirani a otevirani uctd

charakterizuje ucetni zapis, popise druhy ucetnich knih, provadi
zjednodusené zapisy do deniku i do hlavni knihy, provadi jednoduché
opravy Ucetnich zapisU

Synteticka a analytickd evidence, synteticka evidence vztahy mezi SE a AE

popise vztahy mezi SE a AE,provede jednoduchou evidenci na analytickych
uctech

Ucetni zapisy a Ucetni knihy €asové Gcetni zapisy, soustavné Ucetni zapisy,
denik a hlavni kniha, formy ucetnich knih formalni a vécna kontrola uc.
zapisll, opravy Ucetnich zapist

orientuje se v pravni Upravé ucetnictvi

Jednotna organizace Ucetnictvi, G¢tové osnovy, uctovy rozvrh, zakon o
Ucetnictvi, ucetni reformy, obecné Ucetni zasady

orientuje se v pravni Upravé ucetnictvi

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti
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Uéetnictvi 2. roénik

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

Informacni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Uéetnictvi 3. roénik

Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni

e Kompetence k feseni problému

e Matematické kompetence

e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikaénich technologii a pracovat s

informacemi
Ucivo SVP vystupy
Zasoby druhy zdsob ocenovani pfirdstka a Ubytk( zasob, materidlové charakterizuje a ¢leni materidlové zasoby, Uctuje pofizeni, pfijem na sklad,
zasoby evidence materialu zakladni Gctovani materidlu prodej spotfebu materialu, reklamace a jejich vyporadani, zvlastni pfipady
nepotfebného materidlu, reklamace materidlu, material na cesté, uctovani na konci roku, prodej nepotfebného materialu, manka, skody,
nevyfakturované dodavky materidlu inventarizace materialovych zasob, prebytky zplisobem A a zna zaklady uctovani zpiisobem B Materialové
uctovani materidlu zpisobem A a B, Uctovani ostatnich druh( zasob zasoby evidence materialu zakladni uctovani materialu prodej
nedokoncena vyroba vyrobky a polotovary uctovani zbozi nepotrebného materidlu reklamace materialu material na cesté
nevyfakturované dodavky materidlu inventarizace materialovych zasob
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Uéetnictvi 3. roénik

uctovani materialu zpGsobem B

Uctuje zmény stavu NV, polotovar( a vyrobku, prodej vyrobkd, nakup a
prodej zboZi ictovani ostatnich druh(i zasob nedokoncéend vyroba vyrobky a
polotovary Uctovani zbozi

Dlouhodoby majetek pojem, ¢lenéni a oceriovani, opottebeni a odpisy DM,
zpUsoby pofizeni DM, vytfazeni DM, analyticka evidence DM

dlouhodoby majetek pojem, definuje a ¢leni DM, zna zakladni zplsoby jeho
ocenovani, vypocita Gcetni a danové odpisy, zauctuje nepfimy odpis DM,
¢lenéni a ocenovani opotfebeni a odpisy DM zplisoby pofizeni DM a
vyfazeni DM

vyplni inventarni kartu DM vyrazeni DM analyticka evidence DM

U¢tovani na finanénich uétech pokladna, ceniny, penize na cesté, bankovni
ucty, bankovni dvéry, majetkové CP

¢leni finanéni ucty, provadi evidenci v pokladni knize, vypliiuje a uctuje
pfijmové a vydajové pokladni doklady

U¢tuje pohyb na béZném Uctu, prevody mezi pokladnou a BU,bankovni
Uvéry, uctovani na financénich uctech pokladna, ceniny penize na cesté
bankovni uc¢ty bankovni Uvéry majetkové CP

Zuctovaci vztahy, faktury prijaté a vydané, prijaté a poskytnuté provozni
zalohy, zuctovani se zaméstnanci, vypocet a Uctovani mezd, socialni
zabezpeceni, zdravotni pojisténi, ost. pohledavky a zavazky vUci prac.,
pohleddvky a zavazky v cizi méné, sménky - ¢lenéni a uctovani

Uctuje na zadkladé FAP a FAV vcetné DPH, Uctuje pfijaté a poskytnuté zalohy
u platct DPH, pohledavky a zavazky v cizi méné véetné kurzovych rozdild

vypocitd a zalctuje mzdu

vysvétli pojem sménka a zachyti typické pripady Ghrady sménkou, vysvétli
obéh cizi sménky Zuctovaci vztahy faktury prijaté a vydané pfijaté a
poskytnuté provozni zalohy zu¢tovani se zaméstnanci vypocet a Uctovani
mezd socialni zabezpeceni, zdravotni pojisténi ost. pohledavky a zavazky
vUci prac. pohledavky a zdvazky v cizi méné sménky - ¢lenéni a Uctovani

Zuctovani dani a dotaci dan z pfijmu ostatni pfimé dané DPH, spotiebni
dan, uctovani dotaci

charakterizuje darfiovou soustavu CR

vypocitd a zauctuje dan z pfijmu PO

zauctuje majetkové dané a dotace Zuctovani dani a dotaci dan z pfijmu
ostatni pfimé dané DPH, spotiebni dan uctovani dotaci

Kapitalové ucty a dlouhodobé zavazky, zakladni kapital, Gctovani fondl,
Uctovani individudlniho podnikatele, u¢tovani rezerv a dlouhodobych
zdvazk(, bankovni Uvéry

¢leni vlastni a cizi zdroje

charakterizuje pojem ZK v rliznych pravnich formach podnikani, uctuje
vklad ZK je zvyseni a snizeni, charakterizuje a Uctuje fondy tvorené ze zisku,
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Uéetnictvi 3. roénik

zakonné rezervy, Uvér

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

Informacni a komunikacni technologie

Z4ci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Ucéetnictvi 4. roénik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni
Kompetence k feseni problémi
Matematické kompetence

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Ucivo SVP vystupy

Naklady - charakteristika a ¢lenéni, zasady Uctovani, typické ucetni ptipady | charakterizuje a ¢leni naklady, Gctuje a charakterizuje vybrané nakladové
druhy

Vynosy - charakteristika a ¢lenéni, zasady uctovani, typické ucetni pfipady | charakterizuje a ¢leni vynosy, Uctuje a charakterizuje vybrané vynosy
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Uéetnictvi 4. roénik

Uc¢tovani ¢asového rozlieni N a V, naklady pristich obdobi, komplexni popise vyznam Casového rozliseni nadkladl a vynosu, Uctuje ¢asové rozliseni

naklady pftistich obdobi, vydaje pfistich obdobi, vynosy pfistich obdobi, v uzsim pojeti

pfijmy pfFistich obdobi, ¢asové rozliseni v SirSim pojeti, dohadné polozky
aktivni a pasivni, opravné polozky rezervy

Ucetni zavérka, rozvaha (bilance), vykaz zisk( a ztrat (vysledovka), pfiloha | charakterizuje Géetni zavérku, popise zjednoduseny obsah vykaz

Leasing - uctovani operativniho leasingu, uctovani financniho leasingu charakterizuje leasing, Uctuje evidenci leasingu

Zaklady vnitropodnikového Ucetnictvi, rozpocetnictvi, kalkulace kalkulacni | porovna vztahy mezi zakladnim a VP Ucetnictvim, charakterizuje kalkulace,
vzorec, metody kalkulaci provadi vypocty kalkulaci riznymi metodami

Danova evidence pfijmu a vydajl subjekty a zasady vedeni Ucetni knihy v popiSe danfovou evidenci, charakterizuje jednotlivé ucetni knihy, eviduje na
danové evidenci otevirani a uzavirani postupy uctovani v penéinim deniku | zakladé penéznich doklad(l v penéznim deniku, provadi evidenci v ostatnich
uzdvérkové prace v danové evidenci souvisly pfiklad Ucetnich knihach, uzavird ucetni knihy

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd o¢ekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku i v hospodarské strukture regionu

Informacni a komunikacni technologie

Z4aci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouzivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani
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6.14 Zemépis

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 2 2 8
Povinny Povinny Povinny Povinny

Nazev predmétu

Zemépis

Oblast

Odborné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Cilem pfedmétu je rozvijet v ndvaznosti na ucivo zakladni Skoly geografické mysleni Zakd a poskytnout jim

pfehledové a cilené informace o soudobém svété, informace tykajici se Ceské republiky, Evropy.
Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- chapali ochranu Zivotniho prostredi a globalni problémy svéta

- se orientovali v soucasném rychle se ménicim svété a méli pozadované védomosti a dovednosti

z geografie

- si upevnili dovednosti a navyky prace s mapami, plany, grafy, diagramy a kartodiagramy

- samostatné analyzovali, tfidili a zobecnovali fakta ziskana praci se zdroji informaci

- pozndvali regionalni zemépis

- aby chapali kulturni i mentalni zvlastnosti rliznych etnik, narodl a kultur, vazili si jejich pfinosu pro rozvoj
lidské spole¢nosti

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dullezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Predmétu se vyucuje v 1. - 4. roc¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- zaklady spolecenskych véd (demografické charakteristiky geografickych oblasti)

- cestovnim ruchem (zemépis cestovniho ruchu; privodcovské praxe)

- déjepisem a déjinami kultury (historické souvislosti relevantni pro vyvoj a Uroven geografickych oblasti)
- ekonomikou (hospodarstvi geografickych oblasti; mezindrodni integrace)

- informacénimi technologiemi (vyhledavani, zpracovani a prezentace informaci)
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Nazev predmétu

Zemeépis

- Ceskym jazykem a literaturou (vyuZiti vykladového slohového postupu pfi tvorbé referatd; vyslovnost a

sklofovani vlastnich topografickych jmen; geograficko-literarni souvislosti; zvySovani ¢tenarské

gramotnosti praci s ¢asopisem Lidé a zemé)
- cizimi jazyky (realie cizojazy¢nych oblasti)
- zaklady ptirodnich véd (fyzicko-geograficka sféra)
- praxi (prace s mapou, orientace v mapé a v terénu)

Integrace predméta

Geografické a kulturné-historické vzdélavani

Mezipfredmétové vztahy

2. cizi jazyk - francouzsky
Zaklady spolecenskych véd
Zaklady ptirodnich véd
Informacni technologie
Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Déjepis a déjiny kultury

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak

Kompetence k uceni:

7Aci:

- uplatniuji rizné zplsoby prace s textem

- umi efektivné vyhleddvat a zpracovavat informace

- vyuZzivaji ke svému uceni rlzné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moZnosti svého dalsiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

Kompetence k feseni problému:

ZAci:

- pfi feseni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

- uplatiuji pfi feseni problému riizné metody mysleni a myslenkové operace

Komunikativni kompetence:
Z4ci:
- formuluji a obhajuji své nazory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- vyjadfuji se a vystupuji v souladu se zasadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:
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Nazev predmétu

Zemeépis

Zaci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZuji ndzory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi navrhy, nezaujaté zvazuji ndvrhy druhych

- stanovuiji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zajmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji realné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovani v rliznych
situacich

- pfijimaji a odpovédné pini svérené ukoly

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Zaci:

- respektuji prdva a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nas a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostiedi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- jednaji v souladu s moralnimi principy a zdsadami spolecenského chovani, pfispivaji k uplatiovani hodnot
demokracie

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi

Vykonavat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu

Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

vvs

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobkt nebo sluzeb

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Poznamky k predmétu v ramci u¢ebniho
planu

Metody vyuky:

Metody slovni

Metody nazorné demonstracni

- pozorovani (predmétq, objekt(, jevi, procesu)

- pfredvadéni (modell)

- demonstrace statickych obrazll (obrazy, schémata, grafy, nakresy)
- projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)

Metody praktické grafické a vytvarné ¢innosti (grafy, schémata)
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Nazev predmétu

Zemeépis

Formy prace:

podle aktivity a samostatnosti zak(:

- frontdlIni vyuka

- skupinové vyucovani

- samostatna prace zakl Skolni

- samostatna prace zakl domaci (domaci ukoly, referaty, seminarni prace)
podle vyukového prostiedi:

- vyuka ve ttidé

- vyuka v odborné ucebné (v pocitacové ucebné)

- vychazka a exkurze

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev

- pisemny projev (testy)

- frontalni zkouseni

- prace se slepou mapou

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)
- referaty a samostatné prace

Zemépis

1. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Uvod do studia geografie

vymezi geografii jako védu

urci a popiSe jeji objekt (krajinnou sféru), objasni jeji ¢clenéni

pouziva s porozuménim zakladni pojmy

Zemé jako vesmirné téleso

popiSe tvar télesa Zemé, pohyby Zemé a jejich dusledky

vysvétli zatméni Slunce a Mésice

popise vliv Mésice a Slunce na Zemi

popiSe stavbu a sloZzeni Zemé a zemské kary

Kartografie

dovede pracovat s méfitkem mapy, Cist a interpretovat napln map
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Zemépis 1. rocnik

vysvétli jednotliva kartograficka zobrazeni

popise kartografické vyjadiovaci metody

Fyzickogeograficka sféra

pouziva s porozuménim zakladni pojmy

Litosféra

lokalizuje a pojmenuje litosférické desky a dlsledky jejich pohybu

objasni vznik pevnin a ocean.

charakterizuje hlavni endogenni a exogenni pochody, které vytvorily tvary
georeliéfu

Georeliéf

objasni vznik pevnin a ocean(.

Kryosféra

vysvétli pojem kryosféra

popisSe pochody, které vedou ke vzniku kryogennich tvar(

Pedosféra

objasni pojem permafrost

vysvétli pojem plda a objasni jeji vznik, vymezi rozsiteni padnich druh( a
typl na Zemi

Atmosféra

popise fyzikdlni a chemické vlastnosti atmosféry, jeji clenéni a cirkulaci

vysvétli pojmy pocasi a podnebi

Hydrosféra

popise sloZzeni hydrosféry a hlavni procesy v ni probihajici

vymezi rozloZeni zasob vody na Zemi, charakterizuje ocedny a more a vody
pevnin

Biosféra

vymezi podnebné pasy na Zemi

vysvétli pojmy biosféra, ekologie a ekosystém

popise rostlinstvo a Zivocisstvo v Sitkovych pasmech a vyskovych stupnich

Socioekonomicka sféra

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

zhodnoti pfinos konkrétniho geografického prostredi pro

Obyvatelstvo

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh
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Zemépis 1. rocnik

popise skladbu obyvatelstva a rist poctu obyvatel, jejich pfirozeny a
mechanicky pohyb a rozmisténi na Zemi

Sidla charakterizuje vyvoj sidel, popiSe rozdéleni sidel, vysvétli pojem sidelni
systémy a popiSe proces urbanizace

Zemédélstvi popise rozmisténi zemédélské vyroby, typy vyZivy ve svété a svétovou
zemédélskou vyrobu

Pramysl charakterizuje rozmisténi prGmyslové vyroby na Zemi

popise odveétvi tézkého a zpracovatelského primyslu

Doprava zhodnoti rozmisténi dopravy na Zemi

charakterizuje a uvede vyhody a nevyhody jednotlivych druht svétové
dopravy

Sluzby charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

objasni pojem sluzby jakoZto ukazatele vyspélosti zemi

vymezi jejich druhy a rozmisténi s dlirazem na cestovni ruch a zahrani¢ni
obchod

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a svét prace

Obcan v demokratické spolecnosti

Informacni a komunikacni technologie

Clovék a Zivotni prostredi
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Zemépis 2. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Uvod do regionalni geografie

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

Politickogeograficky prehled svéta

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

pracuje s odbornymi texty

Vyznamné mezinarodni organizace

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

Geografie Evropy

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje pfirodni a hospodarsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplUsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Severni Evropa: Norsko, Svédsko, Finsko, Dansko, Island

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
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Zemépis 2. rocnik

motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamdatkach

Zapadni Evropa: Velka Britanie, Irsko, Francie, Monako, Benelux

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni paméatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuZiti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientd, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje pfirodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zpGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty
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Zemépis 2. rocnik

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Stiedni Evropa: Némecko, Rakousko, Svycarsko, Lichtenstejnsko, Polsko,
Slovensko, Madarsko

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zpGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Jizni Evropa: Spanélsko, Andora, Portugalsko, Italie, San Marino, Vatikan,
Malta, Recko

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, poznd je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje pfirodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu
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Zemépis 2. rocnik

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Jihovychodni Evropa: Slovinsko, Chorvatsko, Srbsko, Kosovo, Cerna Hora,
Bosna a Hercegovina, Makedonie, Rumunsko, Bulharsko, Albanie

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplUsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Vychodni Evropa: Litva, LotySsko, Estonsko, Bélorusko, Ukrajina,
Moldavsko, Rusko

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje pfirodni a hospodarsko-socialni podminky v Ceské republice,
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Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Zemépis 3. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Geografie Asie

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Jihozépadni Asie: Izrael, Afghdnistan, Bahrajn, Irak, iran, Jemen, Jorddnsko,
Katar, Kuvajt, Kypr, Libanon, Oman, Saudska Arabie, Spojené arabské
emiraty, Syrie a Turecko

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencidl regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, poznd je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

231




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Zemépis 3. rocnik

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplUsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Jizni Asie: Indie, Bangladés, Bhutan, Maledivy, Nepal, Pakistan, Sri Lanka

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pFipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Jihovychodni Asie: Indonésie, Brunej, Myanmar, Filipiny, Kambodza, Laos,
Malajsie, Singapur, Thajsko, Vietnam

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuzZiti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych
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charakterizuje p¥irodni a hospodarsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Zapadni Asie: Kazachstan, Arménie, Azerbajdzan, Gruzie, Kyrgyzstan,
Tadzikistan, Turkmenistan, Uzbekistan

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplUsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Centralni a Vychodni Asie: Cina, Japonsko, KLDR, Korejskd republika,
Mongolsko, Taiwan

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice
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charakterizuje nejvyznamné;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospodarsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zpGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Geografie Ameriky

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Geografie Angloamerického makroregionu: Kanada, USA

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencidl regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu
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objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Staty Stredni Ameriky: Mexiko, staty Karibské oblasti (pevninské i ostrovni)

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Staty Jizni Ameriky: Brazilie, Argentina, Bolivie, Ekvador, Chile, Kolumbie,
Paraguay, Peru, Surinam, Uruguay, Venezuela

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
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skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamdatkach

Zemépis 4. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Geografie Afriky

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencidl regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje pfirodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Severni Afrika: Egypt, Alzirsko, Libye, Maroko, Mauretanie, Sudan, Tunisko
a okupované Uzemi Zapadni Sahara

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
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svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje pfirodni a hospodarsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Zapadni Afrika: Nigérie, Benin, Burkina Faso, Cote d’lvoire, Gambie, Ghana,
Guinea, Guinea-Bissau, Kapverdy, Libérie, Mali, Niger, Senegal, Sierra
Leone, Togo

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné;si kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, poznd je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje pfirodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplUsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Centralni Afrika: KonZska demokraticka republika, Cad, Gabon, Kamerun,

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
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Kongo, Rovnikova Guinea, Stfedoafricka republika, Svaty Tomas

kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zpGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Vychodni Afrika: Etiopie, Burundi, DZibutsko, Eritrea, Keria, Rwanda,
Somalsko, Tanzanie, Uganda

dovede zaradit do chronologického rdmce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencidl regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientd, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplUsoby podpory cestovniho ruchu
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pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Jizni Afrika: Jihoafricka republika, Angola, Botswana, Komory, Lesotho,
Madagaskar, Malawi, Mauricius, Mosambik, Namibie, Seychely, Svazijsko,
Zambie, Zimbabwe

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientl, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje ptirodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pFipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Arktida, Antarktida

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Geografie Austrdlie a Oceanie:

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh
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charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje p¥irodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Australie, Novy Zéland

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Geografie Ceské republiky

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu
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pracuje s odbornymi texty

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Poloha a vyvoj CR

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Pfirodni podminky CR

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Socioekonomické poméry CR

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje p¥irodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pFipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Administrativni ¢lenéni CR

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencidl regionu, uvede zpUsoby
motivace k turistice

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

Geografie kraju

dovede zatadit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh
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Zemépis 4. rocnik

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamné&;jsi kulturni pamatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuziti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klient(, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje p¥irodni a hospoda¥sko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty

pripravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamdatkach

Geografie regionu Vysocina

dovede zaradit do chronologického ramce a charakterizovat konkrétni
kulturu, styl nebo umélecky sloh

charakterizuje faktory tvofici turisticky potencial regionu, uvede zplsoby
motivace k turistice

charakterizuje nejvyznamnéjsi kulturni paméatky v Ceské republice a ve
svété, dovede navrhnout jejich vyuZiti v cestovnim ruchu pro urcitou
skupinu klientd, pozna je a zaradi do souvislosti historickych, kulturnich a
jinych

charakterizuje pfirodni a hospodatsko-socialni podminky v Ceské republice,
Evropé a ostatnich svétadilech ve vztahu k cestovnimu ruchu

objasni vyznam ochrany kulturnich pamatek

objasni vztah geografie a cestovniho ruchu

objasni vztah historie a cestovniho ruchu

objasni zplGsoby podpory cestovniho ruchu

pracuje s odbornymi texty
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Zemépis 4. rocnik

pfipravi vyklad v ¢eském i cizim jazyce o jednotlivych pamatkach

6.15 Deéjepis a déjiny kultury

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 2 2 8
Povinny Povinny Povinny Povinny
Nazev predmétu Déjepis a déjiny kultury
Oblast Odborné vzdélavani
Charakteristika predmétu Obecny cil:

Cilem predmétu je sezndmit zaky v navaznosti na ucivo zakladni Skoly s vybranymi etapami ¢eskych a
svétovych déjin, poskytnout zakladni orientaci ve vyvoji naSeho naroda v kontextu vyvoje lidstva. Pfedmét
umoziuje zakam utvofit si vlastni nazor na historicky vyvoj a smysl dé&jin.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- se zaci seznamovali s narodnimi déjinami ve vztazich a souvislostech s déjinami ostatnich narodu

- aby poznavali regionalni déjiny

- respektovali hodnoty a postoje ve vztahu ke kulture, uméni, naboZenstvi, moralky a zplisobu Zivota

- aby chapali kulturni i mentalni zvlastnosti rdznych etnik, narodd a kultur, vazili si jejich pfinosu pro rozvoj
lidské spole¢nosti

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhdjit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté
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Nazev predmétu Déjepis a déjiny kultury
- hodnotili kriticky informace z rlznych zdrojli a predavali je vhodnym zplisobem

ees

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni Pojeti vyuky:

predmétu (specifické informace o predmétu |Pfredmétu se vyucuje v 1. - 4. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

dllezité pro jeho realizaci) - zemépisem — vyuZziti dovednosti orientace v mapach, schopnost porovnavani historickych Gzemi se
soucasnymi podle zemépisnych a déjepisnych atlas(

- Ceskym jazykem — prohlubovani ¢tenarské gramotnosti ¢tenim ridznych odbornych text(, kladeni ddrazu
na spravnost pisemného a Ustniho projevu

- zaklady spolecenskych véd — porovnani spolecenskych vztah(i v minulosti se souc¢asnosti, vychova
k ndrodni hrdosti a obanskému souziti

- prdvem — propojeni o povédomi o souvislostech mezi sou¢asnymi a historickymi prdvnimi normami

- pisemnou a elektronickou komunikaci — moznost vyuzivani dovednosti psani pozndmek elektronicky pti
vyucovani

- informacnimi technologiemi — moznost vyuZiti prace s pocitacem pfi vypracovani seminarnich praci

- cestovnim ruchem — poznavani vyznamnych historickych pamatek v souvislosti s uméleckymi slohy,
schopnost identifikace jednotlivych architektonickych prvkd

- praxi — uplatiiovani ziskanych znalosti a dovednosti pfi privodcovskych praxich

Integrace predmétl Geografické a kulturné-historické vzdélavani
Spolecenskovédni vzdélavani
Mezipfedmétové vztahy Cesky jazyk a literatura

Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky
Zaklady spolecenskych véd
Informacni technologie
Zemépis

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

\lychovné a vzdélavaci strategie: spolecné Kompetence k uceni:
postupy uplatiované na Urovni predmétu, [Zaci:
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové |- uplatiuji rizné zplsoby prace s textem
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Nazev predmétu

Déjepis a déjiny kultury

kompetence zak{

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuzivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dalSiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

Kompetence k feSeni problém:
Zaci:
- pfi feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence:

7Aci:

- formuluji a obhajuji své nazory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadruji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:

7ZAci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZzuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji navrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovani v rlGznych
situacich

- pfijimaji a odpovédné plni svéfené ukoly

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Zaci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nds a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostfedi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrziteIného rozvoje

- jednaji v souladu s moralnimi principy a zdsadami spolecenského chovani, pfispivaji k uplatfiovani hodnot
demokracie

245




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Nazev predmétu

Déjepis a déjiny kultury

Kompetence vyuzivat prostifedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Zaci:

- komunikuji elektronickou postou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavaji informace z otevienych zdrojd, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

Vykonavat a organizovat odborné Cinnosti sluzeb cestovniho ruchu:

Zaci:

- jsou vybaveni zakladnimi dovednostmi a socidlnimi navyky pro styk s lidmi

- vyhleddvaji pfislusné historické prameny a jsou schopni s nimi pracovat

- osvojuji si poznatky o vyvoji ekonomickych principl v prdbéhu vyvoje déjin a jejich vlivu na vyvoj lidské
spole¢nosti

- se orientuji v zdkladnich mordlnich normach nasi spolecnosti

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad ucitele, samostatna prdace

- prace s mapou, prace s odbornou literaturou

- referaty, ukazky uméleckych dél a pamatek, prace se srovnavacimi grafy a tabulkami, audiovizualni ukazky

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev (prace s textem)

- pisemny projev (testy)

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- referdty a samostatné prace

Déjepis a déjiny kultury

1. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni problém{

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikaénich technologii a pracovat s
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Déjepis a déjiny kultury 1. rocnik
informacemi
e \ykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

Uéivo SVP vystupy

Uvod do studia déjepisu objasni smysl poznavani déjin a variabilitu jejich vyklada

pravéké obdobi lidskych déjin charakterizuje vyvoj ¢lovéka a spolec¢nosti v pravéku

Egypt, Mezopotamie, Palestina, Cina, Indie uvede pfriklady kulturniho pfinosu starovékych civilizaci, judaismu,
kFestanstvi a islamu

starovéké Recko, jeho vzdé&lanost a uméni uvede pfiklady kulturniho pfinosu starovékych civilizaci, judaismu,
kfestanstvi a islamu

starovéky Rim a jeho vzdélanost a uméni uvede pfiklady kulturniho pfinosu starovékych civilizaci, judaismu,
kfestanstvi a islamu

vznik kifestanstvi a cirkve, invaze barbar( popise zakladni zmény prechodu starovéku ve stfedovék

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost morélniho dsudku

- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
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Déjepis a déjiny kultury 1. rocnik

Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi

ZAci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Déjepis a déjiny kultury 2. rocnik
Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k ueni
e Kompetence k feSeni problému
e Komunikativni kompetence
® Personalni a socidlni kompetence
e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi
e \lykonavat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu
Ucivo SVP vystupy
rany stredovék v Evropé, jeho vzdélanost a kultura objasni vznik evropskych statd v raném stredovéku a jejich vyvoj v dalSim
obdobi
pravék a starovék na nasem uzemi popise nejstarsi civilizace na nasem Uzemi
Sdmova fise a Velkd Morava vysvétli vznik prvnich statnich Utvar(i na nasem tzemi
vznik a vyvoj Ceského statu do konce 12. stoleti vysvétli vznik prvnich statnich Gtvar( na nasem tuzemi
vrcholny stfedovék v Evropé a jeho vzdélanost a kultura charakterizuje Evropu a jeji spolecnost v obdobi vrcholného stfedovéku
vysvétli pficiny krize feudalismu
Cesky stat v obdobi vrcholného stiedovéku charakterizuje spole¢nost, vzdélanost a kulturu pozdniho stfedovéku
husitstvi — priciny, prabéh a vysledky, objasni pficiny a vznik evropské reformace a jeji dlsledky
vlada litiho z Podébrad a Jagellonci na ¢eském triiné charakterizuje zmény v obdobi pfechodu stfedovéku do novovéku
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Déjepis a déjiny kultury 2. rocnik

Evropa a svét v 16. a 17. stol., vzdélanost a kultura té doby vysvétli boj za obcanskd a narodni prava a vznik obéanské spole¢nosti na

pfikladu vyznamnych revoluci

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Informacni a komunikacni technologie

Z4ci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku

- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostfedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regiondInimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Déjepis a déjiny kultury 3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni

e Kompetence k feSeni problém{
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Déjepis a déjiny kultury 3. rocnik

informacemi

e Komunikativni kompetence

® Personalni a socidlni kompetence

e Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e \ykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

osvicenstvi a osvicensky absolutismus v Evropé

vysvétli vyznam vlivu osvicenstvi pro dalsi vyvoj spole¢nosti

vznik USA, francouzska revoluce a napoleonské valky

na pfikladu vyznamnych obcanskych revoluci vysvétli boj za ob¢anska a
narodni prava a vznik obcanské spolec¢nosti

Evropa v 1. pol. 19. stol. a revoluce r. 1848

charakterizuje proces modernizace spolecnosti

pradmyslova revoluce

charakterizuje proces modernizace spolecnosti

Habsburkové na ¢eském triiné, doba Rudolfa Il.

objasni vyvoj naseho statu v obdobi prechodu stfedovéku do novovéku

tricetileta valka u nds, doba pobélohorska, ¢eské baroko

objasni vznik novodobého ¢eského naroda a jeho Usili o emancipaci

osvicensky absolutismus v ¢eskych zemich narodni obrozeni a revoluce r.

1848 u nas

objasni vznik novodobého ¢eského naroda a jeho Usili o emancipaci

popise cesko-némecké vztahy a postaveni minorit ve spole¢nostiv 18.av 1.

pol. 19. stoleti

¢eské narodni obrozeni a revoluce r. 1848 u nas

objasni vznik novodobého ¢eského naroda a jeho usili o emancipaci

popise cesko-némecké vztahy a postaveni minorit ve spole¢nostiv 18.a v 1.

pol. 19. stoleti

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky

- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni reseni
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Déjepis a déjiny kultury

3. rocnik

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Z4ci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho usudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni
- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot

- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Déjepis a déjiny kultury

4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

informacemi

Kompetence k feseni problémi

Komunikativni kompetence

Personalni a socialni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

e Vykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu

Ucivo

SVP vystupy

hlavni uddlosti v Evropé a ve svété ve 2. pol

. 19. stoleti, uméni 19. stol.

vysvétli rozdéleni svéta v dlsledku kolonialni expanze a rozpory mezi
velmocemi
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Déjepis a déjiny kultury 4. rocnik

1. svétova valka a jeji vysledky

popise vznik a pribéh 1. svétové valky a jeji vysledky

Ceska spoleénost, politika a kultura ve 2. pol. 19. stol.

charakterizuje poméry v nasi zemi ve 2. pol. 19. stoleti

1. svétova vélka v nasich dé&jinach a vznik CSR

popiSe vznik a pribéh 1. svétové valky a jeji vysledky

situace v povdlecné Evropé

objasni vyznamné zmény ve svété po 1. svétové valce

popiSe mezindrodni vztahy v dobé mezi 1. a 2. svétovou valkou

vznik a Sifeni faSismu a obrana proti nému

vysvétli projevy a disledky velké hospodarské krize

charakterizuje totalitni rezimy, vysvétli jejich vznik, porovna je

SSSR mezi obéma valkami

charakterizuje totalitni rezimy, vysvétli jejich vznik, porovna je

poméry v CSR mezi obéma vélkami a zanik CSR

charakterizuje prvni Ceskoslovenskou republiku

objasni vyvoj ¢esko-némeckych vztah( a objasni okolnosti zaniku nasi
republiky

zacatek valky a jeji pribéh do konce r. 1942

popise pribéh 2. svétové valky, objasni cile valcicich stran, jeji totalni
charakter a vysledky

valec¢né operace do konce valky a valka s Japonskem

popiSe prubéh 2. svétové valky, objasni cile valcicich stran, jeji totalni
charakter a vysledky

vysledky 2. svétové valky

popise pribéh 2. svétové valky, objasni cile valcicich stran, jeji totalni
charakter a vysledky

popise valecné zlociny véetné holocaustu

poméry v obdobi Protektoratu, domaci a zahrani¢ni odboj

charakterizuje situaci u nas v prabéhu okupace, vysvétli cile zahrani¢niho i
domaciho odboje

osvobozeni nasi vlasti

popise pribéh osvobozeni

povalecny vyvoj ve svété, v SSSR, vznik totalitnich rezim(

objasni usporadani svéta po 2. svétové valce a jeho dlsledky pro nasi
republiku

popiSe vyvoj ve vyspélych demokraciich a vyvoj evropské integrace

valecné konflikty 2. pol. 20. stol. a zac. 21. stol.

popise projevy a disledky studené valky

rozpad vychodniho bloku

vysvétli rozpad sovétského bloku

globdlni problémy soucasného svéta

popise dekolonizaci a objasni problémy tfetiho svéta

umélecké sméry 20. stoleti

charakterizuje umélecké sméry 20. stoleti
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Déjepis a déjiny kultury 4. rocnik
situace v nasi republice v letech 1945-1948 charakterizuje situaci v povale¢ném Ceskoslovensku, popise nastup
komunistického rezimu k moci
vyvoj do r. 1968, srpen 1968 charakterizuje poméry v nasi zemi do padu komunismu
vyvoj v 70. a 80. letech u nds charakterizuje poméry v nasi zemi do padu komunismu
udalosti roku 1989 a dalsi vyvoj v nasi zemi popiSe demokratické zmény a vyvoj nasi zemé po padu komunismu

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Informacni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku

- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Clovék a Zivotni prostfedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi
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6.16 Cestovni ruch

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
2 2 2 2 8
Povinny Povinny Povinny Povinny
Oblast Odborné vzdélavani
Charakteristika predmétu Obecny cil:

Cilem pfedmétu je rozvijet v ndvaznosti na ucivo zakladni Skoly geografické znalosti Zakd a poskytnout jim

prehledové a cilené informace o oblastech a stfediscich cestovniho ruchu, tvofivé motivuje zaky k rozvoji

aktivit cestovniho ruchu v rdmci trvale udrzitelného rozvoje na zakladé priklad( rdznorodého vyuzivani

oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice, v Evropé i mimoevropskych oblastech.

Charakteristika uciva:

Vzdéldvani predmétu sméruje k tomu, aby z4ci:

- dokdazali samostatné zajistovat sluzby v oblasti cestovniho ruchu

- samostatné i v tymu aplikovali poznatky pfi praktickych ¢innostech odvétvi cestovniho ruchu

- dodrZovali zakladni etické normy pfi vykonavani Cinnosti v oblasti cestovniho ruchu

- aplikovali marketingové dovednosti v odvétvi cestovniho ruchu

- rozeznali nejvyznamné;jsi oblasti a stfediska cestovniho ruchu regionu, Ceské republiky, Evropy i svéta

- vysvétlili kladné priklady budovani turistického potencialu v lokalitach pfi zasadach trvale udrzitelného
rozvoje Zivotniho prostredi

- rozvijeli verbalné i neverbalné komunikacni dovednosti

- uméli pfipravit produkt cestovni kancelare

- vedli agendu prlivodce cestovniho ruchu i agendu cestovni kancelare i cestovni agentury

- provadéli privodcovskou sluzbu

- znali zakladni pravni normy v oblasti cestovniho ruchu

- aby chapali kulturni i mentalni zvlastnosti rliznych etnik, narodd a kultur, vaZzili si jejich pfinosu pro rozvoj
lidské spolecnosti

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu
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Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojl a pfedavali je vhodnym zplsobem

eer

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o pfedmétu
dlleZité pro jeho realizaci)

Pfedmétu se vyucuje v 1. - 4. rocCniku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- eskym jazykem - zlepSovani vyjadfovacich schopnosti v pisemném i mluveném projevu a osvojovani
zasad sprdvné reci

- zaklady spolecenskych véd — vychova k ndrodni hrdosti, ke kulturnimu bohatstvi nasi zemé

- zemépisem cestovniho ruchu - dovednost identifikace vyznamné historické, kulturni ¢i ptfirodni pamatky a
jeji zatazeni do pfislusné zemé

- déjepisem a déjinami kultury - orientace v umélecko-historickych slozich, schopnost spravného zafazovani
pamatek do historického obdobi

- ekonomikou — orientace v ekonomickych souvislostech ve vztahu k rozvoji turismu

- cizim jazykem - zlepSovani vyjadifovacich schopnosti v pisemném i mluveném projevu

- zaklady prava — orientace ve statopravnim usporddani, statni podpore turismu

- Ucetnictvim - dovednost vypoctl pri kalkulaci zajezdl a provozu CK

- pisemnou a elektronickou komunikaci — tvorba agendy cestovni kancelare, prace s jejich dokumenty

- informacnimi technologiemi - schopnost prace s pocitacem ve studovaném oboru

- hotelovymi sluzbami - propojovani a prohlubovani znalosti o subjektech poskytujicich ubytovaci a -
stravovaci sluzby, hotelova klasifikace

- matematikou - prokazani uplatiovani matematickych operaci pfi kalkulacich

- prlvodcovskou praxi - schopnost pfipravy projevu z hlediska obsahové i jazykové stranky a schopnost
spravného predneseni projevu

- hotelovou praxi - moZnost uplatnéni a prohloubeni svych znalosti a dovednosti ziskanych béhem
vyucovani v hotelovém provozu

- praxi v cestovni kancelati - moznost uplatnéni a prohloubeni svych znalosti a dovednosti ziskanych béhem
vyucovani v provozu cestovni kancelare nebo agentury

Integrace predmétl

Sluzby cestovniho ruchu

Mezipredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura

Jazykové praktikum
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1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky

Zaklady spolecenskych véd

Pravo

Zaklady ptirodnich véd

Télesna vychova

Informacni technologie

Ekonomika

Ucetnictvi

Zemepis

Déjepis a déjiny kultury

Seminar z Ucetnictvi

Seminar z ekonomiky

Seminar z ¢eského jazyka a literatury
Seminar z ciziho jazyka a literatury
Cviceni z matematiky

Pisemna a elektronicka komunikace
Hotelové sluzby

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatfiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zakul

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatiuji rizné zpUsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovdvat informace

- vyuzivaji ke svému uceni rlizné informacni zdroje vcetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dalSiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k uéeni a vzdélavani

Kompetence k feSeni problémii:

Zaci:

- pri feseni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

- uplatiuji pfi reseni problému rizné metody mysleni a myslenkové operace

Komunikativni kompetence:
ZAci:
- formuluji a obhajuji své nazory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi
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- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadfuji se a vystupuji v souladu se zasadami kultury projevu a chovani
- spravné uzivaji odbornou terminologii

Personalni a socidlni kompetence:

Zaci:

- pracuji v tymu

- oVvéruji si ziskané poznatky, kriticky zvazuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi navrhy, nezaujaté zvazuji navrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zajmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovani v riznych
situacich

- pfijimaji a odpovédné plini svéfené ukoly

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

7ZAci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nds a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostfedi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- jednaji v souladu s moralnimi principy a zasadami spolecenského chovani, ptispivaji k uplatfiovani hodnot
demokracie

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam

Matematické kompetence

Kompetence vyuzivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
ZAaci:

- komunikuji elektronickou poStou a vyuZivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavaji informace z otevienych zdroj(i, zejména pak s vyuZzitim celosvétové sité Internet

Vykonavat a organizovat odborné cinnosti sluzeb cestovniho ruchu:

ZAci:

- jsou vybaveni zakladnimi dovednostmi a socialnimi navyky pro styk s lidmi

- znaji metody spoluprace v ramci principu partnerstvi na mistni i regionalni Urovni pfi vytvareni nabidek
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cestovniho ruchu

- organizuji, zabezpecu;ji a poskytuji sluzby cestovniho ruchu

- orientuji se v druzich pojisténi v cestovnim ruchu

- poskytuji prvni pomoc pfi ndhlém onemocnéni nebo Urazu

- pfipravuji a prezentuji produkty cestovniho ruchu, resi konkrétni situace

- orientuji se v obchodné podnikatelskych aktivitach subjektl cestovniho ruchu a v pravnich aspektech
cestovniho ruchu

- dodrzuji pravni predpisy tykajici se bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci

- pripravuji, provadéji a vyhodnocuji privodcovské sluzby

- se orientuji v zdkladnich mordlnich normach nasi spolecnosti

vvvvv

na zemi, které sméruji k pochopeni tzemnich rozdil(, zvlastnosti, jedinecnosti a zakonitosti

Vykondavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu

Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

vvs

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobkt nebo sluzeb

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

ZpUsob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni zkouseni

- feSeni modelovych situaci

- pisemny projev (testy)

- frontalni zkouseni

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)
- referdty a samostatné prace

- feSeni projektovych ukol(

Cestovni ruch

1. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni
Kompetence k feseni problémli
Komunikativni kompetence
Personalni a socidlni kompetence
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Cestovni ruch 1. rocnik

informacemi

e Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm

e Matematické kompetence

e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Vykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluZzeb cestovniho ruchu
Vykondavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu
Dbat na bezpecénost prace a ochranu zdravi pfi praci

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobkl nebo sluzeb

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

Charakteristika CR, Technika sluzeb CR
Zakladni slozky CR

Druhy CR podle rGznych hledisek
Charakteristika sluzeb CR

Sluzby cestovni kancelare

Klasifikace CK

Zajezdova Cinnost CK

Produkt CK

definuje slozky CR

orientuje se v druzich CR, rozlisuje je podle rdznych hledisek
rozliSuje a pojmenuje jednotlivé sluzby s dirazem na sluzby CK
roztridi typy CK

rozpozna typy zajezdl

Tvorba produktu CK
Pfiprava trasy
Zabezpeceni sluzeb

vyzna se ve tvorbé produktu

Kalkulace ceny
Nabidka a propagace produktu CK
Prodej produktu

spocte cenu domaciho zijezdu

Zakon ¢.159/1999 Sb., obcéansky zadkonik, zdkon o obchodnich korporacich

popisSe nejdllezitéjsim zakony v oblasti CR

Sluzby cestovni kancelare, sluzby cestovni agentury

objasni rozdil mezi CK a CA

Pozadavky na pracovniky CR

uvédomi si naroky kladené na pracovnika v CR a zaméfi na né své dalsi

teoretické i praktické studium
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Cestovni ruch 1. roénik
Dopravni sluzby klasifikuje druhy dopravnich sluzeb
Sluzby letecké dopravy vyzna se ve sluzbdach letecké dopravy
Sluzby Zelezni¢ni dopravy vyzna se ve sluzbdach Zelezni¢ni dopravy
Jizdni fady Zelezniéni dopravy orientuje se v jizdnich fadech zelezni¢ni dopravy
Sluzby silni¢ni dopravy vyzna se ve sluzbdch silni¢ni dopravy
Jizdni Fady silni¢ni dopravy orientuje se v jizdnich fadech silni¢ni dopravy
Sluzby vodni dopravy vyzna se v nabidce sluZzeb vodni dopravy
Sluzby ostatnich doprav zhodnoti sluzby méstské dopravy a horskych dopravnich zafizeni
Ubytovaci sluzby vymezi sluzby ubytovacich zatizeni

posoudi rozdily mezi jednotlivymi hotelovymi tfidami

Stravovaci sluzby vymezi sluzby stravovacich zafizeni
Seznameni s tvorbou itinerare a deniku praxe vytvofi itinerar vlastniho zahrani¢niho zajezdu, vede si denik praxe

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a zivotni prostredi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regiondInimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Informacni a komunikacni technologie

Z4Aci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan
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Cestovni ruch 1. rocnik

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére
- orientuji se ve svété prace jako celku iv hospodarské strukture regionu

Cestovni ruch 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uceni

informacemi

Kompetence k feseni problémi

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm

Matematické kompetence

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Vykonadvat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu
Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu
Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobk(l nebo sluzeb

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

Lazenské sluzby

orientuje se v nabidce lazenskych sluzeb

Lazeriska mista v Ceské republice

ma podrobny prehled o znamych lazenskych mistech u nas

Sluzby venkovského CR

popise sluzby venkovského CR

Sluzby volného casu a animace

popise sluzby volného ¢asu animace

Pojistovaci sluzby

popise sluzby v oblasti pojisténi v CR
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Cestovni ruch 2. rocnik

Sluzby kongresového CR

vymezi prehled o sluzbach kongresového CR

Sménarenské sluzby

vyzna se ve sménarenskych sluzbach

Sluzby seniorského CR
Sluzby CR déti a mladeze

urci rozlicné pristupy k riiznym vékovym kategoriim a zajmovym skupindm

Cykloturistika
Sluzby ostatnich druht CR

popise sluzby venkovského CR

urci rozlicné pfistupy k riznym vékovym kategoriim a zdjmovym skupinam

ma prehled o ostatnich sluzbach v oblasti CR

Sluzby modernich druhid CR (wellness turismus, ekologicka turistika,
incentivni CR, klubovy CR)

vyzna se v novych trendech v druzich CR

Pasové, vizové a celni sluzby

zna druhy cestovnich doklad, jak a kde se vydavaiji, zna postupy pfi ztraté
cestovniho dokladu

Zdravotni sluzby

ma prehled o zdravotnich sluzbach v CR a zna specifika zdravotnich sluzeb v
raznych zemich a regionech

Pravni zajisténi poskytovani sluzeb CR

posoudi pravni zazemi poskytovani sluzeb CR

Platebni styk v CR, voucher

zhodnoti informacdni technologie jako pomoc ve vsech oblastech CR

Vyuziti informacnich technologii v CR

zhodnoti informacdni technologie jako pomoc ve vsech oblastech CR

Subjekty zajistujici nebo poskytujici sluzby CR

rozliSuje a definuje subjekty plsobici v CR

Kategorizace ubytovacich zafizeni

vymezi sluzby ubytovacich zafizeni

posoudi rozdily mezi jednotlivymi hotelovymi tfidami

Platebni prostredky v CR, cestovni Sek, platebni karty, valuty a devizy

orientuje se v moznostech plateb v CR

Metodika priivodcovstvi CR
Soucasné moznosti vykonu privodcovské cinnosti

uvédomi si podminky prace privodce CR zakotvené v nasi pravni soustavé

Pravodcovské sluzby

umi popsat specifika pravodcovskych sluzeb

Kategorie privodct v CR

rozlisi druhy privodct

Pfiprava priivodce na z3jezd

pfipravi se na zajezd z hlediska privodcovské ¢innosti

Pracovni agenda privodce pfi prevzeti zajezdu

objasni povinnosti privodce pred zajezdem

Povinnosti privodce a delegata béhem zajezdu

objasni povinnosti privodce a delegata béhem zajezdu

Mimoradné situace a jejich reseni

odhadne mimoradné situace a vyresi je s ohledem na dané moznosti
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Cestovni ruch 2. rocnik

Poskytovani prvni pomoci vymezi moznosti pfi poskytovani neodkladné péce

Vyhodnoceni a vyuctovani zdjezdu vymezi povinnosti privodce po skonceni zajezdu

Styly prace pravodce vyzna se v psychologickych aspektech c¢innosti privodce CR

Charakteristika priivodce CR umi charakterizovat typy privodc(, zna své silné a slabé stranky

Typologie skupin ucastniki CR umi pracovat s rliznymi skupinami a pfizpusobit jim vyklad

Typologie tGcastnikd CR zna typologii osobnosti a umi jednat s rliznymi Géastniky v CR

Spolecensky protokol privodce CR rozliSuje situace, v nichz je nutné dodrzovat spolecensky protokol a umi se
spravné zachovat

Zaklady rétoriky uvédomuje si dlleZitost spravného vyjadiovani privodce a vyjadfuje se dle
zasad fecnictvi

Zaklady meteorologie pro privodce v CR umi se orientovat v predpovédi pocasi, dokaze pfizplsobit program nahlym
zménam pocasi

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a zivotni prostredi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chdpou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentdlnimi problémy

- ziskdvaji prehled o zplsobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Informacni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan
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Cestovni ruch

2. rocnik

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku iv hospodarské strukture regionu

Cestovni ruch

3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni problémi

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
Matematické kompetence

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Vykonadvat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu
Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu
Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobk(l nebo sluzeb

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

Podminky rozvoje CR

stanovi podminky rozvoje CR

Cinitelé ovliviiujici U¢ast obyvatelstva na CR

zaradi Cinitele pUsobici v CR z hlediska nabidky a poptavky

Geografie CR Karlovarského a Usteckého kraje

Geografie CR Libereckého, Pardubického a Hradeckého kraje

Geografie CR Vysociny a Jihomoravského kraje

rozezna a popise turisticky nejzndmé;jsi pamatky dané oblasti
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Cestovni ruch 3. rocnik

Geografie CR Olomouckého a Zlinského kraje
Geografie CR Moravskoslezského kraje

Geografie CR Evropy

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi strediska CR v
Evropé

Geografie CR Severni Ameriky (USA, Kanada)

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi stfediska CR v
Severni Americe

Geografie CR Stfedni a Jizni Ameriky (Mexiko, Karibik, Kolumbie, Venezuela,
Peru, Brazilie, Chile, Argentina)

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi stfediska CR ve
Stredni a Jizni Americe

Geografie CR Australie, Oceanie a Nového Zélandu

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi strediska CR v
Australii, Ocednii a na Novém Zélandu

Geografie CR jihozapadni a jizni Asie (Turecko, lzrael, Jordansko, Saudska
Arabie, Spojené arabské emiraty, Pakistan, Indie, Nepal, Sri Lanka)

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi strediska CR v
jihozapadni a jizni Asii

Geografie CR jihovychodni a vychodni Asie (Myanmar, Thajsko, Kambodza,
Vietnam, Malajsie, Singapur, Indonésie, Filipiny, Cina, Japonsko)

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi stfediska CR v
jihovychodni a vychodni Asii

Geografie CR Afriky (Egypt, Tunisko, Maroko, DZerba, Kongo, Kena,
Tanzanie, Zimbabwe, JAR, Madagaskar a dalsi ostrovy)

rozezna a popise zakladni pamatky UNESCO a nejdulezitéjsi stfediska CR v
Africe

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prosttedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regiondInimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni reseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni
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Cestovni ruch

3. rocnik

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci:

- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostfedky

- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku iv hospodarské strukture regionu

Cestovni ruch

4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni problémli

Komunikativni kompetence

Personalni a socialni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitdm
Matematické kompetence

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Vykonavat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu
Vykondvat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu
Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobkud nebo sluzeb

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

Ucivo

SVP vystupy

Déjiny CR

orientuje se v zakladnich meznicich vyvoje CR
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Cestovni ruch 4. rocnik

Vyvoj CR u nds

stanovi prehled o vyvoji CR v CR

Postaveni CR v mezinarodnim CR

posoudi postaveni nasi zemé v mezindrodnim méfitku

Vyvoj mezinarodniho CR, progndza dalSiho rozvoje CR

orientuje se ve sméru, kterym se ubira soucasny CR

Postaveni CR v narodnim hospodafrstvi, turisticky satelitni ucet

specifikuje vyznam CR pro narodni hospodarstvi zemé

Vliv CR na Zivotni a ekonomické prostredi

rozlisi pozitiva i rizika vyplyvajici z rozvoje CR

Koncepce statni politiky v oblasti CR

zdUvodni prehled o koncepci naseho statu v oblasti CR

Statistické Udaje o CRv CR

vyzna se ve statistikach CR

Zahranic¢ni CR a platebni bilance statu

dokaze posoudit vliv CR na platebni bilanci statu

Marketing CR, marketingovy mix

orientuje se v marketingu CR a jeho rznych strategiich

Trh CR a jeho segmentace

definuje jednotlivé segmenty na trhu CR

Pravni dprava vztah( v CR

orientuje se v zakonech souvisejicich s CR (Obc¢ansky zak., Zak. o obch.
korporacich, Zivnostensky z., Devizovy z., Celni z.)

Organizace CRv CR, Czech tourism, TIC

urci organizace CR

Mezinarodni organizace CR

zna organizace, které plsobi v oblasti CR

CR a Evropska unie

vidi souvislost CR s existenci Evropské unie jako pomoc v jeho budoucim

rozvoji

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prosttedi

Zaci:

jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrZitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
chdpou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
ziskavaiji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich ndstrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pristupu k Zivotnimu prostiedi v osobnim a profesnim zivoté

Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni reseni
- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni
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Cestovni ruch

4. rocnik

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci:

- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostfedky

- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavan

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd o¢ekavani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

- orientuji se ve svété prace jako celku iv hospodarské strukture regionu

6.17

Hotelové sluzby

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 2 0 0 2
Povinny

Nazev pfedmétu

Hotelové sluzby

Oblast

Odborné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:
Pfedmét seznamuje Zaky s fizenim a organizaci hotelového provozu, hotelovou a jinou ubytovaci
administrativou.
Charakteristika uciva:
Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdazali samostatné zajistovat ubytovaci sluzby v oblasti cestovniho ruchu

268




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Nazev predmétu

Hotelové sluzby

- se seznamili se strukturou hotelovych sluzeb

- specifikovali organizacni slozky hotelu

- vedli hotelovou agendu

- seznamili se s vybavenim a zafizenim jednotlivych stfedisek hotelu

- dodrZovali zakladni etické normy pfi vykonavani ¢innosti v oblasti ubytovacich sluzeb
- aplikovali marketingové dovednosti

- rozvijeli verbdalné i neverbalné komunikac¢ni dovednosti

- znali zdkladni pravni normy v oblasti hotelovych sluzeb

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhadjit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojl a pfedavali je vhodnym zplsobem

ees

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Zziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o pfedmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Pfedmétu se vyucuje ve 2. rocniku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem — gramaticky spravné vyjadiovani

- zaklady prava — pravni normy v hotelovém provozu a pohostinstvich

- ekonomikou — ekonomika hotelovych provozi a pohostinstvi

- Ucetnictvim — Ucetnictvi v hotelovych provozech a podobnych sluzbach

- cestovnim ruchem — ¢ast sluzeb cestovniho ruchu

- pisemnou a elektronickou komunikaci — desetiprstova metoda psani, Uprava pisemnosti
- informacnimi technologiemi — prace na pocitacich v programech Word, Excel

Integrace predmétu

Sluzby cestovniho ruchu
Komunikace ve sluzbach

Mezipfedmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura
Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky

Zaklady spolecenskych véd
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Nazev predmétu

Hotelové sluzby

Pravo

Informacni technologie

Ekonomika

Ucetnictvi

Zemepis

Déjepis a déjiny kultury

Cestovni ruch

Zaklady ptirodnich véd

Pisemna a elektronicka komunikace

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zak{

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatfiuji rizné zpUsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuzivaji ke svému uceni rlizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moZnosti svého dalSiho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k uceni a vzdélavani

Kompetence k feSeni problému:

Z4ci:

- pri feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

- uplatnuji pfi feseni problému rdizné metody mysleni a myslenkové operace

Komunikativni kompetence:

Zaci:

- formuluji a obhajuji své nazory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné
- vyjadfuji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:

Zaci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZzuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplUsobu jednani ze strany jinych lidi, ptijimaji radu i

kritiku
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Nazev predmétu

Hotelové sluzby

- podnécuji praci tymu vlastnimi navrhy, nezaujaté zvazuji navrhy druhych

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a Zivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji dlisledky svého jednani a chovani v riznych
situacich

-pfijimaji a odpovédné pini svéfené ukoly

Kompetence vyuzivat prostifedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:

Zaci:
- komunikuji elektronickou postou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace
- ziskdvaji informace z otevienych zdrojl, zejména pak s vyuzitim celosvétové sité Internet

Vykondavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu:
Zaci:

- jsou vybaveni zakladnimi dovednostmi a socidlnimi navyky pro styk s lidmi
- organizuji, zabezpecuji a poskytuji sluzby cestovniho ruchu

- nabizeji a poskytuji sluzby v ubytovacich zatizenich

- organizuiji, koordinuji ¢innosti jednotlivych Gsek( ubytovacich zafizeni

- orientuji se v zafizeni a vybaveni jednotlivych Usek( ubytovacich zafizeni

- aktivné prodavaji sluzby a mi tyto sluzby nabizet

Poznamky k pfedmétu v ramci u€ebniho
planu

Metody vyuky:

- vyklad, skupinova préce, diskuse

- referaty, navstéva hotelll Vysociny

- prace s Casopisy, propagacnimi materialy hotel( a jejich evidenci
- semindrni prace

- tvorba stalé nasténky

- ndvstéva tematickych vystav, odbornych akci

- video

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:
- Ustni zkouSeni

- feSeni modelovych situaci

- pisemny projev (testy)
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Nazev predmétu Hotelové sluzby

- frontdIni zkouseni
- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)
- referaty a samostatné prace

Hotelové sluzby 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

Kompetence k feseni problémi
Komunikativni kompetence
Personalni a socidlni kompetence

Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

e Vykonavat obchodné podnikatelské aktivity ve sluzbach cestovniho ruchu

Ucivo SVP vystupy

hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani, jejich klasifikace v CR a ve | charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
svété jejich zarazeni do tfid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

znd problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spolecnosti a ndbozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje ndstroje marketingu hotelu

zakladni terminologie daného oboru orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

umi vést evidenci ubytovaciho uUseku
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Hotelové sluzby 2. rocnik

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

zna problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spole¢nosti a nabozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje ndastroje marketingu hotelu

organizacni schémata ubytovacich zafizeni podle jednotlivych trid,
charakteristika ubytovaciho Useku, vyrobniho Useku, odbytového strediska,
administrativniho a skladovaciho useku, technického zazemi hotelu

charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
jejich zarazeni do ttid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

navrhne strukturu a funkci ubytovaciho uUseku a jeho sluzbach

umi vést evidenci ubytovaciho Useku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

znd problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spolecnosti a ndbozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

napldnuje nastroje marketingu hotelu

funkce recepce a vratnice, funkce Useku hotelovych pokoj(, klasifikace
hotelovych pokojl

charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
jejich zarazeni do tfid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

navrhne strukturu a funkci ubytovaciho Useku a jeho sluzbach

umi vést evidenci ubytovaciho Useku
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Hotelové sluzby 2. rocnik

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

zna problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spole¢nosti a nabozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje ndastroje marketingu hotelu

pracovni napln zaméstnanc( a jejich kategorizace

charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
jejich zarazeni do ttid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

navrhne strukturu a funkci ubytovaciho uUseku a jeho sluzbach

umi vést evidenci ubytovaciho Useku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

znd problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spolecnosti a ndbozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

napldnuje nastroje marketingu hotelu

péce o hosta pfi pfichodu, pobytu a odjezdu

charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
jejich zarazeni do tfid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

navrhne strukturu a funkci ubytovaciho Useku a jeho sluzbach

umi vést evidenci ubytovaciho Useku
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Hotelové sluzby 2. rocnik

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

zna problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spole¢nosti a nabozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje ndastroje marketingu hotelu

jazykové spravné komunikuje v cizich jazycich se zdkaznikem,
spolupracovniky a obchodnimi partnery

ovlada odbornou cizojazy€nou terminologii bézné uzivanou ve sluzbdch
cestovniho ruchu, odhadne vyznam neznamych vyrazl z kontextu sdéleni

rozliSuje rtizné typy host(, reaguje na jejich chovani s vyuzitim poznatk( z
psychologie

uplatiiuje pravidla spolecenského chovani a zasady profesniho vystupovani
i psychologické zaklady jednani s podrizenymi, nadfizenymi, se zakaznikem,
s obchodnimi a pracovnimi partnery

v kontaktu se zakazniky respektuje narodni mentalitu a aspekty
multikulturniho souZiti

zvlada feseni riznych komunikativnich a interpersonalnich situaci (véetné
konfliktnich a zatéZzovych), vhodné uplatriuje prostredky verbdini i
neverbalni komunikace

feSeni krizovych situaci na vratnici a recepci

charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
jejich zarazeni do tfid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

navrhne strukturu a funkci ubytovaciho Useku a jeho sluzbach

umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
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Hotelové sluzby 2. rocnik

evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

zna problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spoleé¢nosti a nabozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje nastroje marketingu hotelu

evidence ubytovaciho useku, fady hotelu charakterizuje hotely a ostatni kategorie turistického ubytovani véetné
jejich zarazeni do ttid

orientuje se v organizacnich slozkach hotelu a jejich fungovani

navrhne strukturu a funkci ubytovaciho uUseku a jeho sluzbach

umi vést evidenci ubytovaciho Useku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

znd problematiku gastronomie

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spolecnosti a ndbozenstvi
raznych turistickych destinaci

umi vysvétlit management hotelu

napldnuje nastroje marketingu hotelu

schéma kuchyné, funkce, pracovni napln a kategorizace zaméstnancu, umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

vedeni evidence navrhne strukturu a funkci vyrobniho stiediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho strediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbdach

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje nastroje marketingu hotelu
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Hotelové sluzby 2. rocnik

pojem a kategorizace jednotlivych stravovacich stredisek, jejich schéma a
funkce

umi vést evidenci ubytovaciho Useku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje ndastroje marketingu hotelu

klasifikace a pracovni naplni zaméstnanci

umi vést evidenci ubytovaciho Useku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje nastroje marketingu hotelu

vedeni evidence odbytového strediska

umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového strediska

znd problematiku gastronomie

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje nastroje marketingu hotelu

maly a velky stolni inventafr, zaloZeni inventare

umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

znd problematiku gastronomie

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje nastroje marketingu hotelu

zpUsoby a formy obsluhy, Uprava pokrmu

umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

navrhne strukturu a funkci vyrobniho stfediska a orientuje se ve vedeni
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Hotelové sluzby 2. rocnik

evidence vyrobniho stfediska

graficky znazorni strukturu odbytového stfediska a jeho sluzbach

popise evidenci odbytového stfediska

zna problematiku gastronomie

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje nastroje marketingu hotelu

jidelni a napojovy listek, gastronomicka pravidla zna problematiku gastronomie

svétova gastronomie dokdaZe doporucit produkty narodnich kuchyni

stravovaci zvyklosti jednotlivych narodi zna problematiku gastronomie

dokaze doporucit produkty narodnich kuchyni

objasni stravovaci zvyklosti typické pro narody, spole¢nosti a nabozenstvi
raznych turistickych destinaci

formy podnikani v hotelnictvi umi vést evidenci ubytovaciho uUseku

umi vysvétlit management hotelu

naplanuje ndstroje marketingu hotelu

podnikatel a ufady, hodnoceni Uspésnosti podnikani v hotelnictvi pomoci | umi vysvétlit management hotelu
ukazatel

zasobovani hotelu, nastroje propagace umi vysvétlit management hotelu

druhy reklamy umi vysvétlit management hotelu

napldnuje nastroje marketingu hotelu

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spole¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho Usudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a svét prace

Zaci:
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Hotelové sluzby 2. rocnik

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrziteIného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy
ziskavaji prehled o zplsobech ochrany pfirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastrojl pro zajisténi udrzitelného rozvoje
osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédného pristupu k Zivotnimu prostiedi v osobnim a profesnim zivoté

chapou ekologické aspekty pracovni ¢innosti v odvétvich a povolanich cestovniho ruchu

6.18 Pisemna a elektronicka komunikace

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
3 2 2 0 7
Povinny Povinny Povinny

Nazev pfedmétu

Pisemna a elektronicka komunikace

Oblast

Odborné vzdélavani

Charakteristika predmétu

Obecny cil:
Cilem pfedmétu je poskytnout Zakim ziskani potfebné dovednosti ovladat klavesnici pocitace
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Nazev predmétu

Pisemna a elektronicka komunikace

desetiprstovou hmatovou metodou, poskytovat Zakim dovednost vyhotovit na pocitaci vybrané druhy
pisemnosti v normalizované podobé, komunikovat prostfednictvim elektronické posty, pracovat

s webovymi strankami, vést persondlni agendu a dalsi formy podnikové komunikace.

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:
Predmétu se vyucuje v 1. - 3. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem — dodrzovani pravidel ¢eského pravopisu, spravna stylizace pisemnosti

- cizimi jazyky — dodrZovani pravidel pravopisu, spravna stylizace pisemnosti

- zaklady spoleéenskych véd — formovani osobnosti Zaka a jeho pohledu na svét

- zaklady prava — opis textu s odbornou tématikou

- cestovnim ruchem — opis text( s odbornou tématikou, tvorba obchodnich dopis(
- ekonomikou — opis textd s odbornou tématikou

- UCetnictvim — zpracovani tabulek MS EXCEL

- informacnimi technologiemi — prace v programech MS WORD, MS EXCEL

Integrace predméta

Komunikace ve sluzbach

Mezipfredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura
Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky
Zaklady spolecenskych véd
Pravo

Informacni technologie
Ugetnictvi

Cestovni ruch

Hotelové sluzby

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zaku

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatiuji rizné zpUsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace

- vyuzivaji ke svému ucéeni rlizné informacni zdroje vcetné zkusenosti svych i jinych lidi
- znaji moznosti svého dal$iho vzdélavani zejména v oboru a povolani

- maji pozitivni vztah k u€eni a vzdélavani
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Nazev predmétu

Pisemna a elektronicka komunikace

Komunikativni kompetence:

Zaci:

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- zpracovavaji administrativni pisemnosti, pracovni dokumenty i souvislé texty na béznd i odborna témata
- dodrzuji jazykové a stylistické normy

- vyjadruji se a vystupuji v souladu se zdsadami kultury projevu a chovani

Personalni a socidlni kompetence:

Zaci:

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZzuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplUsobu jednani ze strany jinych lidi, ptijimaji radu i
kritiku

- stanovuji si cile a priority podle svych osobnich schopnosti, zdjmové a pracovni orientace a zZivotnich
podminek

- posuzuji redlné své fyzické a dusevni moznosti, odhaduji disledky svého jednani a chovaniv rliznych
situacich

- pfijimaji a odpovédné plni svéfené ukoly

Kompetence vyuzZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Z4ci:

- komunikuji elektronickou posStou a vyuZzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavaji informace z otevienych zdroj(i, zejména pak s vyuZzitim celosvétové sité Internet

Kompetence k feSeni problémii:

Z4ci:

- pri feseni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

- uplatnuji pfi feseni problému riizné metody mysleni a myslenkové operace

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Zaci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesnasenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nds a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostfedi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- jednaji v souladu s mordlnimi principy a zasadami spolecenského chovani, ptispivaji k uplatfiovani hodnot
demokracie
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Nazev predmétu

Pisemna a elektronicka komunikace

Poznamky k predmétu v ramci ucebniho
planu

Metody vyuky:
- vyklad
- metody rozhovoru

- sestavovani tabulek

- prace s ucebnici Pisemna a elektronickd komunikace 1 a 2, s odbornymi ¢asopisy Rozhledy
- samostatnad prace - vypracovani uloh podle zadani
- vypracovani podnikovych dopisti, dopist bez predtisku, osobnich dopist

Zpusob hodnoceni zaku Hodnoceni vysledku:

- samostatné préce

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:
- pisemné zkousky na presnost a rychlost

- hodnoceni pisemnosti a tabulek

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou

Pisemna a elektronicka komunikace 1. ro¢nik

Ucivo

SVP vystupy

Zasady bezpecnosti, seznameni s pocitacem, ergonomické zasady pfi psani

hmatovou metodou

dokaze pracovat bezpecné s pocitacem

Zakladni strojopisny nacvik

zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhoz(i za min. pfi pfesnosti 0,80 %

Nacvik pismen na stfedni pismenné fadé

zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalini rychlosti 120
Uhoz( za min. pfi presnosti 0,80 %

Nacvik pismen na horni pismenné fadé

zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimaini rychlosti 120
Uhoz( za min. pfi presnosti 0,80 %

Nacvik psani na dolni pismenné radé, velka pismena, pomlcka, spojovnik

zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhoz(i za min. pfi pfesnosti 0,80 %

Ndacvik pismen na Ciselné radé

zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhoz(i za min. pfi presnosti 0,80 %

Nacvik znamének, znacek a Cislic

zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
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Pisemna a elektronicka komunikace 1. roénik

Uhozl za min. pfi presnosti 0,80 %

Zvysovani rychlosti a presnosti psani zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhozl za min. pfi presnosti 0,80 %

Procvi¢ovani hmatové metody psani zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhoz( za min. pfi presnosti 0,80 %

Zvlastni Uprava textu zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhoz( za min. pfi presnosti 0,80 %

Zvyraznéni pisma, centrovani, tabelator, potizovani kopii, oprava chyb zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhozl za min. pfi presnosti 0,80 %

Vypracovani jednoduchych tabulek je schopen sestavit jednoduché tabulky a provést nékteré zvlastni Gpravy
textu.

Opis text( pro rychlopis zvlada psani desetiprstovou hmatovou metodou minimalni rychlosti 120
Uhoz{ za min. pfi presnosti 0,80 %

Vyhledavani zdroja informaci, odpovidajici techniky a vyhledavani voli vhodné zdroje a odpovidajici techniku, vyhledava poZadované

pozadovanych informaci informace

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Z4aci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho Usudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostfedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regiondInimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédnému pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

Zaci:
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Pisemna a elektronicka komunikace 1. rocnik

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority
- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:
- pracuji s informacemi a komunikaénimi prostredky

- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

- béiné uzivaji elektronickou postu

Pisemna a elektronicka komunikace 2. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Zdokonalovani vykonu v psani na klavesnici - prabézné

zdokonaluje se v psani na klavesnici minimaini rychlosti 160 uhozl za
minutu pfi presnosti 0,80 %

dokaze psat podle diktatu

Procvicovani hmatové metody psani; opis text( pro rychlopis

zdokonaluje se v psani na klavesnici minimalni rychlosti 160 uhozi za
minutu pfi presnosti 0,80 %

Sestavovani tabulek

zvladne tvorbu a Upravu sloZitéjsich tabulek

dodrZuje zdsady pro Upravu a tvorbu tabulek

spravné sestavuje tabulky pro zvladnuti statni zkousky z kancelarského
psani na klavesnici

Nalezitosti tabulek se slozenym zahlavim, poznamka, zdroj (prabézné)

zvladne tvorbu a Upravu sloZitéjsich tabulek

dodrZuje zdsady pro Upravu a tvorbu tabulek

spravné sestavuje tabulky pro zvladnuti statni zkousky z kancelarského
psani na klavesnici

ziskava predpoklady pro zvladnuti poZzadavkl pfi statni zkousce

Normalizovana Gprava pisemnosti - CSN 01 6910

znd Upravou pisemnosti podle normy, psani obchodnich dopist, osobnich

dopist, dopist fyzickych osob osobam pravnickym

ziskava predpoklady pro zvladnuti pozadavk( pti statni zkousce
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Pisemna a elektronicka komunikace 2. rocnik

Nalezitosti adres; obchodni dopisy; osobni dopisy; dopisy fyzickych osob zna Upravou pisemnosti podle normy, psani obchodnich dopist, osobnich

osobam pravnickym dopist, dopist fyzickych osob osobam pravnickym
Vypliiovani formulari spravné vypliuje formulare
Psani podle diktatu - pribézné zdokonaluje se v psani na klavesnici minimalini rychlosti 160 uhozl za

minutu pfi pfesnosti 0,80 %

Zvysovani rychlosti a presnosti psani zdokonaluje se v psani na klavesnici minimaini rychlosti 160 uhozl za
minutu pfi pfesnosti 0,80 %

ziskava predpoklady pro zvladnuti pozadavk( pti statni zkousce

Texty s odbornou tematikou zdokonaluje se v psani na klavesnici minimalni rychlosti 160 Uhozl za
minutu pfi presnosti 0,80 %

dokaze psat podle diktatu

piSe souvislé texty s aktualni tematikou

Prifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otdzkach, hledaji kompromisni reseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho Usudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a sociadlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostfedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rliznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokdlnimi, regiondInimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany ptirody, o pouzivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédnému pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

Z4ci:
- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu

Zivotu a Uspésné kariére
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Pisemna a elektronicka komunikace 2. rocnik

Informacéni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostfedky

- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

- béiné uzivaji elektronickou postu

Pisemna a elektronicka komunikace 3. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

Korekturni znaménka CSN 88 0410, druhy, pouZiti

poznd zakladni druhy korekturnich znamének, jejich pouZiti v praxi, dokaze
upravovat text podle korektury

CSN 01 6910

Zna Upravu pisemnosti zpracovanych textovymi editory

dodrzuje normu pro Upravu pisemnosti

Psani znamének, zkratek, znacek, Cisel a Cislic, textu

zna Upravu pisemnosti zpracovanych textovymi editory

dodrzuje normu pro Upravu pisemnosti

Zasady stylizace obchodniho dopisu; pravopis pisemnosti

zvladne stylizaci a pravopis pisemnosti

Pisemnosti pfi ndkupu a prodeji

zna druhy obchodnich pisemnosti, jejich charakteristiku, osnovu a stylizaci

Pisemnosti pfi uzavirdni kupnich smluv

zna druhy obchodnich pisemnosti, jejich charakteristiku, osnovu a stylizaci

Pisemnosti pfi pInéni kupnich smluv

zna druhy obchodnich pisemnosti, jejich charakteristiku, osnovu a stylizaci

Pisemnosti pti neplnéni kupnich smluv

zna druhy obchodnich pisemnosti, jejich charakteristiku, osnovu a stylizaci

Inzerat, letak, prospekt, katalog, plakat

zna prostiedky propagace a reklamy

Pisemnosti pfi organizaci a fizeni podniku

navrhuje Upravu pozvanky pro rzné ucely, vyplni spravné cestovni pfikaz,
napiSe zprdvu z pracovni cesty

Pozvanka na poradu

navrhuje Upravu pozvanky pro rzné ucely, vyplni spravné cestovni pfikaz,
napiSe zprdvu z pracovni cesty
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Prezencni listina a zapis

navrhuje Upravu pozvanky pro rzné ucely, vyplni spravné cestovni pfikaz,
napiSe zprdvu z pracovni cesty

Pisemné doklady o pracovnich cestach

navrhuje Upravu pozvanky pro rzné ucely, vyplni spravné cestovni prikaz,
napiSe zpravu z pracovni cesty

Personalni pisemnosti

dokaze napsat Zadost o misto, vypracuje Zivotopis, zna nezbytné udaje pfi
uzavirani pracovni smlouvy

Zadost o misto

dokaze napsat Zadost o misto, vypracuje Zivotopis, zna nezbytné udaje pfi
uzavirani pracovni smlouvy

Zivotopis

dokaze napsat zadost o misto, vypracuje zivotopis, znd nezbytné Udaje pfi
uzavirani pracovni smlouvy

Pracovni smlouva

dokaze napsat zadost o misto, vypracuje zivotopis, znd nezbytné Udaje pfi
uzavirani pracovni smlouvy

Vypovéd

dokaze napsat Zadost o misto, vypracuje Zivotopis, zna nezbytné udaje pfi
uzavirani pracovni smlouvy

Pravni pisemnosti

navrhne sepsani jednoduchych pravnich pisemnosti.

PInd moc

navrhne sepsani jednoduchych pravnich pisemnosti.

Prokura

navrhne sepsani jednoduchych pravnich pisemnosti.

Dluzni upis

navrhne sepsani jednoduchych pravnich pisemnosti.

Potvrzenka

navrhne sepsani jednoduchych pravnich pisemnosti.

Pisemnosti ve styku s penéznimi Ustavy a postou

dokaze se orientovat v pisemnostech ve styku s penéznimi Ustavy a postou

zvladne jejich spravné vypliovani se vsemi nezbytnymi nalezitostmi

Pfikaz k Uhradé, prikaz k inkasu, Sek, postovni poukdzky, podaci listek

dokdZe se orientovat v pisemnostech ve styku s penéZnimi Ustavy a postou

Manipulace s pisemnostmi

zna obéh pisemnosti v podniku od jejich pfijmu az po skartaci

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolec¢nosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost moralniho Usudku
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- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi rGznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- ziskavaji prehled o zplisobech ochrany pfirody, o pouZivani technologickych, ekonomickych a pravnich nastroju pro zajisténi udrzitelného rozvoje
- osvojuji si zakladni principy Setrného a odpovédnému pfistupu k Zivotnimu prostfedi v osobnim a profesnim Zivoté

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potenciondlnimi zaméstnavateli, formuluji sva ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celozivotniho uéeni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Informacéni a komunikacni technologie

ZAci:

- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky

- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani
- béZné uzivaji elektronickou postu

6.19 Cviceni z matematiky

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. rocnik 4. roénik
1 1 1 1 4
Nepovinny Nepovinny Nepovinny Nepovinny
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Nazev predmétu

Cviceni z matematiky

Oblast

Nepovinné pfedméty

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Pfedmét doplfiuje povinny predmét matematika. Vede Zaky k efektivni praci s matematickymi védomostmi
a dovednostmi v praktickém Zivoté, pri feSeni béznych situaci vyzadujicich efektivni zplsoby vypoctu, pfi
aplikovani matematickych poznatk( a postupll v odborné sloZce tak, aby zaci uméli ziskavat a kriticky
vyhodnocovat ekonomické informace. Cilem je vychova premyslivého ¢lovéka, ktery bude umét pouzivat
matematiku ve vSech sférach Zivota.

Charakteristika uciva:

Vzdéldvani predmétu sméruje k tomu, aby z4ci:

- vyuzivali matematickych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- logicky uvaZzovali, analyzovali a fesili matematické problémy

- aplikovali matematické poznatky a postupy v odbornych pfedmétech

- matematizovali redIné situace, pracovali s matematickymi modely a vyhodnocovali vysledky pfi praktické
situaci

- samostatné analyzovali, tfidili a zobecnovali fakta ziskana praci se zdroji informaci

- pracovali s informacemi a zdroji informaci véetné Internetu

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokazali obhajit své nazory

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rliznych zdroju a pfedavali je vhodnym zplsobem

ces

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz Ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Cviceni z matematiky je nepovinny predmét, kterému se vyucuje ve 4. rocniku. Je Uzce spjat
(mezipredmétové vztahy):

- matematikou — pfimo navazuje na predmét

- praxi — matematicka spravnost ekonomickych a Gcéetnich vypoctl

- informacnimi technologiemi — prace na pocitaci

Mezipredmétové vztahy

Informacni technologie
Ekonomika
Ucetnictvi
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Nazev predmétu

Cviceni z matematiky

Cestovni ruch

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho Metody vyuky:
planu
- frontdlIni vyuka

- skupinové vyucovani

7

- prace s PC a internetem

- vyklad nové latky a objasnéni zakladnich pojm0 a souvislosti

- Skolni samostatna prace studentt

- domaci samostatna prace studentd

- pouzivani prostorovych geometrickych modelt

- pouzivani geometrickych pomicek pro rysovani na tabuli
- pouzivani kalkulatori a matematickych tabulek

ZpUsob hodnoceni zakl Hodnoceni vysledki:

- frontalni zkouseni

- samostatné préce

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:
- pisemny projev (testy, provérky, pisemné prace)

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou (tymova a skupinova prace)

Cviceni z matematiky 4. rocnik

Ucivo

SVP vystupy

pfirozena cisla - prvocislo, Cislo sloZzené

7 o 7 7

pouziva rlizné zapisy realného Cisla

délitelnost pfirozenych Cisel

vs 7 o

pouZiva rlzné zapisy realného Cisla

racionalni ¢isla - procenta, zlomky, troj¢lenka, pomeér, Ciselna osa, prevody
jednotek

pouziva rizné zapisy realného Cisla

resi praktické ulohy s vyuzitim procentového poctu

redlna Cisla - opacné a prevracené Cislo, Ciselna osa

pouziva rizné zapisy realného Cisla

algebraicky vyraz - hodnota, defini¢ni obor

provadi operace s mnohocleny, lomenymi vyrazy, vyrazy obsahujicimi
mocniny a odmochiny

linedrni rovnice a nerovnice a jejich soustavy

pouziva absolutni hodnotu, zapiSe a znazorni interval, provadi operace s
intervaly (sjednoceni, pranik)
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Cviceni z matematiky

4. rocnik

resi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linearni a kvadratické
nerovnice

zakladni poznatky o funkcich - grafy

Cte, vyhodnoti a sestavi tabulky, diagramy a grafy se statistickymi udaji

rozliSuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urci jejich vlastnosti

linearni funkce, linedrni lomena funkce - grafy

Cte, vyhodnoti a sestavi tabulky, diagramy a grafy se statistickymi Udaji

rozlisuje jednotlivé druhy funkci, nacrtne jejich grafy a urdi jejich vlastnosti

goniometrické funkce - Gpravy vyrazd, defini¢ni obor

znazorni goniometrické funkce v oboru realnych Cisel, pouziva jejich
vlastnosti a vztahU pti feSeni jednoduchych goniometrickych rovnic a k
feseni rovinnych i prostorovych utvar(

trojuhelniky - véta o shodnosti a podobnosti trojahelnik

rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

uziva véty o shodnosti a podobnosti trojuhelnik’ v pocetnich i
konstrukénich dlohach

kruZnice a kruh - zakladni pojmy

rozlisuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

geometricka zobrazeni - soumérnost, posunuti, otoceni

rozliSuje zakladni druhy rovinnych obrazc(, urci jejich obvod a obsah

kvadratické rovnice

resi linedrni a kvadratické rovnice a jejich soustavy, linedrni a kvadratické
nerovnice

povrch a objem téles

uréuje povrch a objem zakladnich téles s vyuZitim funkénich vztah( a
trigonometrie

kombinatorika - variace, permutace, kombinace

pocita s faktoridly a kombinacénimi Cisly

6.20

Literarni seminar

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. roénik 2. rocnik 3. rocnik 4. roénik
0 0 0 1 1
Nepovinny
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Nazev predmétu

Literarni seminar

Oblast

Nepovinné pfedméty

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Obecnym cilem literarniho seminare je utvaret kladny vztah k materidlnim a duchovnim hodnotam, snazit
se prispivat k jejich tvorbé i ochrané. Predmét rozviji ¢tendrstvi, rozbor a interpretaci uméleckych dél a
vede k celkovému prehledu o hlavnich jevech a pilifich v ¢eské a svétové literature. Zaci vedou o literarnim
textu dialog s ucitelem i s ostatnimi zaky navzdjem. Zaci jsou vedeni i k esteticky tvorfivym aktivitam.
Charakteristika uciva:

Vzdéldvani sméfuje k tomu, aby Zaci:

- uplatiiovali ve svém Zivotnim stylu esteticka kritéria

- chapali uméni jako specifickou vypovéd o skutecnosti

- chapali vyznam umeéni pro c¢lovéka

- spravné formulovali a vyjadfovali své nazory

- pfistupovali s toleranci k estetickému citéni, vkusu a zajmu druhych lidi

- podporovali hodnoty mistni, narodni, evropské i svétové kultury a méli k nim vytvoren pozitivni vztah

- ziskali prehled o kulturnim déni

- uvédomovali si vliv prostfedk(l masové komunikace na utvareni kultury

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Literarni seminar je nepovinny predmét, kterému se vyucuje ve 4. rocniku. Zaméruje se predevsim na
interpretaci a rozbor literarnich textd pro Ucely Ustni maturitni zkousky. Je Uzce spjat (mezipredmétové
vztahy) s:

- jazykovym vzdélavanim v ceském jazyku a literature — srovnani jednotlivych styll

- jazykovym praktikem — zvySovani pravopisné Urovné textu

- cizimi jazyky — srovndvani jednotlivych kultur

- pisemnou a elektronickou komunikaci — desetiprstovd hmatova metoda

- zaklady spolecenskych véd — postoje a hodnoty

- déjepisem a déjinami kultury — historické souvislosti jednotlivych literarnich smérf

- seminarem s Ceského jazyka a literatury - jazykovy rozbor literarnich textd

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové

Kompetence k uceni — Zaci by méli:
- mit pozitivni vztah k u¢eni a vzdélavani
- ovladat rzné techniky uceni, umeét si vytvorit vhodny studijni rezZim a podminky
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Nazev predmétu

Literarni seminar

kompetence zak{

- uplatiiovat rizné zplsoby prace s textem (zvl. studijni a analytické ¢teni), umét efektivné vyhledavat a
zpracovavat informace; byt ¢tenarsky gramotny

- s porozuménim poslouchat mluvené projevy (napf. vyklad, pfednasku, proslov aj.), pofizovat si poznamky

- vyuzivat ke svému uceni rlizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi

- sledovat a hodnotit pokrok pti dosahovani cilli svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledkl svého uceni od
jinych lidi

Kompetence k feseni problému — Zaci by méli:

- porozumét zadani Ukolu nebo urcit jddro problému, ziskat informace potrebné k feseni problému,
navrhnout zpUsob feseni, popf. varianty reseni, a zdlvodnit jej, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného
postupu a dosazené vysledky

- uplatiiovat pfi reseni problému rlizné metody mysleni (logické, matematické, empirické) a myslenkové
operace

- volit prostredky a zplUsoby (pomlcky, studijni literaturu, metody a techniky) vhodné pro splnéni
jednotlivych aktivit, vyuzivat zkuSenosti a védomosti nabytych dfive

- spolupracovat pfi feSeni problému s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence — Zaci by méli:

- vyjadrovat se primérené ucelu jednani a komunikacni situaci v projevech mluvenych i psanych a vhodné
se prezentovat

- formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykoveé spravné

- Ucastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své nadzory a postoje

- dodrZovat jazykové a stylistické normy i odbornou terminologii

- zaznamendvat pisemné podstatné myslenky a Udaje z textl a projev( jinych lidi (pfedndsek, diskusi,
porad apod.)

- vyjadfovat se a vystupovat v souladu se zasadami kultury projevu a chovani

Personalni a socialni kompetence — Zaci by méli:

- reagovat adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimat radu
i kritiku

- pracovat v tymu a podilet se na realizaci spolec¢nych pracovnich a jinych &innosti

- pfijimat a odpovédné plnit svérené ukoly

- podnécovat praci tymu vlastnimi navrhy na zlepseni prace a reseni ukol(, nezaujaté zvazovat navrhy
druhych
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Nazev predmétu

Literarni seminar

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — Zaci by méli:

- uvédomovat si — v rdmci plurality a multikulturniho souziti — vlastni kulturni, narodni a osobnostni
identitu, pfistupovat s aktivni toleranci k identité druhych

- uzndvat tradice a hodnoty svého naroda, chdpat jeho minulost i souc¢asnost v evropském a svétovém
kontextu

- podporovat hodnoty mistni, ndrodni, evropské i svétové kultury a mit k nim vytvoren pozitivni vztah

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi

zaci by méli:

- pracovat s osobnim pocitacem a dalSimi prostredky informacnich a komunikaénich technologii

- komunikovat elektronickou poStou a vyuzivat dalsi prostredky online a offline komunikace

- ziskavat informace z otevienych zdrojd, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

- pracovat s informacemi z rGznych zdroji nesenymi na rGznych médiich (tisténych, elektronickych,
audiovizualnich), a to i s vyuZitim prostfedktd informacnich a komunikacénich technologii

- uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost riznych informacnich zdrojt a kriticky
pristupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotni

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

Metody slovni:

- monologické (vypravéni, vysvétlovani, vyklad, prednaska)

- dialogické (rozhovor, dialog, diskuse, brainstorming)

- pisemnych praci (pisemna cviceni, kompozice)

- prace s textem (ucebnici, knihou, ¢lanky, webovymi strankami, normativnimi priruckami)
Metody nazorné demonstracni:

- demonstrace statickych obraz(l (obrazy, schémata, grafy, nakresy)

- projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)

Formy prace podle aktivity a samostatnosti zaku:

- frontalni vyuka

- skupinova prace - diskuse (fizena vyména nazor( na urcité téma, argumentace), hrani roli
v zinscenovanych situacich, didaktické hry

- samostatna prace zak( Skolni

- samostatna prace zak( domaci (domaci ukoly, referaty, seminarni prace)

Formy prace podle vyukového prostiedi:
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Nazev predmétu

Literarni seminar

- vyuka ve tfidé

- exkurze

- vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)

Zpusob hodnoceni zaku Hodnoceni vysledku:

- Ustni projev
- pisemny projev

- frontalni zkouseni

- referaty a samostatné préace

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou

Literarni seminar 4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uceni

informacemi

Kompetence k feseni problémi

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Ucivo

SVP vystupy

literatura a ostatni druhy uméni jako specificka vypovéd o skutecnosti

zhodnoti vyznam daného autora i dila pro dobu, v niz tvofil, pro pfislusny
umélecky smér i pro dalsi generace

aktivni poznavani raznych druhl uméni naseho i svétového, soucasného i
minulého, v tradi¢ni i medialni podobé

vyjadfi vlastni prozitky z recepce danych uméleckych dél

samostatné vyhleddva informace v této oblasti

vyvoj Ceské a svétové literatury v kulturnich a historickych souvislostech

zaradi typicka dila do jednotlivych uméleckych sméra a pfislusnych
historickych obdobi

zhodnoti vyznam daného autora i dila pro dobu, v niz tvofil, pro pfislusny
umélecky smér i pro dalsi generace

zaklady literarni védy

pfi rozboru textu uplatiuje znalosti z literarni teorie
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Literarni seminar 4. rocnik
literarni druhy a Zanry konkrétni literarni dila klasifikuje podle zdkladnich druh( a Zanr(
Cetba a interpretace literarniho textu vystihne charakteristické znaky rdznych literarnich textd a rozdily mezi nimi
text interpretuje a debatuje o ném
metody interpretace textu rozezna umélecky text od neuméleckého
tvofrivé Cinnosti text interpretuje a debatuje o ném

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci jsou vedeni:

- k vhodné mire sebevédomi a k schopnosti moralniho Usudku

- k dovednosti fesit zakladni existenéni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti

- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otazkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické
vzdélavani)

Informacéni a komunikacni technologie

Z4ci jsou vedeni:

- k préci s informacemi (vyhledavani, zpracovani a vyuZziti)

- k zajmu o software, ktery umoznuje predvidat slova nebo fraze

- k pouzivani zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; ifedni korespondence - psani
ZivotopisU, zadosti, odpovédi na inzerat, vyplriovani dotaznikd a personalnich testd)

- formuluji sva ocekdvani a své priority
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L 4

6.21 Seminar z ciziho jazyka a literatury

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. rocnik 4. rocnik
1 1 1 1 4
Nepovinny Nepovinny Nepovinny Nepovinny

Nazev predmétu

Semindr z ciziho jazyka a literatury

Oblast

Nepovinné predméty

Charakteristika predmétu

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o pfedmétu
dlleZité pro jeho realizaci)

Mezipfedmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura
Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky
Cestovni ruch

6.22 Seminar z Ceského jazyka a literatury

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. rocnik 4. rocnik
0 0 0 1 1
Nepovinny
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Nazev predmétu

Seminar z ¢eského jazyka a literatury

Oblast

Nepovinné pfedméty

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Obecnym cilem seminare z ceského jazyka a literatury je rozvijet komunikaéni kompetenci zZakd a naucit je
uzivat jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni, k pfijimani, sdélovani a vyméné informaci na
zakladé jazykovych a slohovych znalosti.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani smérfuje k tomu, aby z4ci:

- uplatiiovali ¢esky jazyk v roviné recepce, reprodukce a interpretace

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadfovali se srozumitelné a souvisle,
formulovali a obhajovali své nazory

- ziskavali a kriticky hodnotili informace z rliznych zdroji a predavali je vhodnym zplsobem s ohledem na
jejich uzivatele

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Pojeti vyuky:

Seminar z ¢eského jazyka a literatury je nepovinny predmét, kterému se vyucuje ve 4. rocniku. Zaméruje se

predevsim na jazykovy, tematicky a kompozi¢ni rozbor neuméleckych textl pro ucely maturitni zkousky

(ustni zkousky a didaktického textu). Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- jazykovym vzdélavanim v ¢eském jazyku a literature — rozlisSovani funkénich styld, slohovych utvarl a
slohovych postupl

- jazykovym praktikem — zvySovani pravopisné Urovné textu, odhalovani pravopisnych chyb

- pisemnou a elektronickou komunikaci — desetiprstovd hmatovd metoda

- zaklady spoleéenskych véd — postoje a hodnoty

- literarnim seminarem - jazykovy rozbor literarnich text(

Mezipfedmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura
Jazykové praktikum
Cestovni ruch

\lychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zaku

Kompetence k uceni — Zaci by méli:

- mit pozitivni vztah k ueni a vzdélavani

- ovladat rGzné techniky uceni, umét si vytvofrit vhodny studijni rezim a podminky

- uplatriovat rlizné zpUsoby prace s textem (zvl. studijni a analytické ¢teni), umét efektivné vyhledavat a
zpracovavat informace; byt ¢tenarsky gramotny

- s porozuménim poslouchat mluvené projevy (napf. vyklad, prednasku, proslov aj.), pofizovat si poznamky

298



SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

Nazev predmétu

Seminar z ¢eského jazyka a literatury

- vyuzivat ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi
- sledovat a hodnotit pokrok pti dosahovani cil(i svého uceni, pfijimat hodnoceni vysledkl svého uceni od
jinych lidi

Kompetence k feseni problému — Zaci by méli:

- porozumét zadani Ukolu nebo urcit jddro problému, ziskat informace potrebné k feseni problému,
navrhnout zpUsob Feseni, popf. varianty feseni, a zd(vodnit jej, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného
postupu a dosazené vysledky

- uplatiiovat pfi reseni problému rlizné metody mysleni (logické, matematické, empirické) a myslenkové
operace

- volit prostredky a zplUsoby (pomlcky, studijni literaturu, metody a techniky) vhodné pro splnéni
jednotlivych aktivit, vyuzivat zkusenosti a védomosti nabytych dfive

- spolupracovat pfi feSeni problému s jinymi lidmi (tymové reseni)

Komunikativni kompetence — Zaci by méli:

- vyjadrovat se primérené ucelu jedndani a komunikacni situaci v projevech mluvenych i psanych a vhodné
se prezentovat

- formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- UCastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své nazory a postoje

- dodrZovat jazykové a stylistické normy i odbornou terminologii

- zaznamenavat pisemné podstatné myslenky a Udaje z textl a projev jinych lidi (prednasek, diskusi,
porad apod.)

- vyjadfovat se a vystupovat v souladu se zasadami kultury projevu a chovani

Personalni a socialni kompetence — Zaci by méli:

- reagovat adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zpUsobu jedndni ze strany jinych lidi, pfijimat radu
i kritiku

- pracovat v tymu a podilet se na realizaci spolec¢nych pracovnich a jinych ¢innosti

- pfijimat a odpovédné plnit svérené ukoly

- podnécovat praci tymu vlastnimi navrhy na zlepSeni prace a reseni Ukoll, nezaujaté zvaZovat navrhy
druhych

Obcanské kompetence a kulturni povédomi — Zaci by méli:
- uvédomovat si — v rdmci plurality a multikulturniho souziti — vlastni kulturni, ndrodni a osobnostni
identitu, pfistupovat s aktivni toleranci k identité druhych
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Nazev predmétu

Seminar z ¢eského jazyka a literatury

- uzndvat tradice a hodnoty svého naroda, chdpat jeho minulost i souc¢asnost v evropském a svétovém
kontextu
- podporovat hodnoty mistni, ndrodni, evropské i svétové kultury a mit k nim vytvoren pozitivni vztah

Kompetence vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi

zaci by méli:

- pracovat s osobnim pocitacem a dalSimi prostfedky informacnich a komunikacnich technologii

- komunikovat elektronickou postou a vyuZivat dalsi prostfedky online a offline komunikace

- ziskavat informace z otevienych zdroju, zejména pak s vyuZitim celosvétové sité Internet

- pracovat s informacemi z rGznych zdrojl nesenymi na rdznych médiich (tisténych, elektronickych,
audiovizualnich), a to i s vyuZitim prostfedktd informacnich a komunikacénich technologii

- uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost rliznych informacnich zdrojl a kriticky
pfistupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotni

Pozndmky k predmétu v ramci uc¢ebniho
planu

Metody vyuky:

Metody slovni:

- monologické (vypravéni, vysvétlovani, vyklad, prednaska)

- dialogické (rozhovor, dialog, diskuse, brainstorming)

- pisemnych praci (pisemna cvic¢eni, kompozice)

- prace s textem (ucebnici, knihou, ¢lanky, webovymi strankami, normativnimi priruckami)

Metody nazorné demonstracni:

- demonstrace statickych obrazll (obrazy, schémata, grafy, nakresy)

- projekce staticka a dynamicka (slajdy, animace, video)

Formy prace podle aktivity a samostatnosti zaku:

- frontalni vyuka

- skupinova prace - diskuse (fizena vyména nazor( na urcité téma, argumentace), hrani roli v
zinscenovanych situacich, didaktické hry

- samostatna prdace zak( Skolni

- samostatna prdce zak( domaci (domaci ukoly, referaty, seminarni prace)

Formy prace podle vyukového prostredi:

- vyuka ve tridé

- vyuka v odborné ucebné (pocitacové ucebné)

- exkurze
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Nazev predmétu

Seminar z ¢eského jazyka a literatury

ZpUsob hodnoceni zakul Hodnoceni vysledki:

- Ustni projev
- pisemny projev

- frontalni zkouseni

- referdty a samostatné prace

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- aktivity v hodiné — slovné nebo zndmkou

Seminar z ceského jazyka a literatury 4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie Kompetence k uéeni

informacemi

Kompetence k feseni problémli

Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence

Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Ucivo

SVP vystupy

narodni jazyk a jeho utvary

rozliSuje spisovny jazyk, hovorovy jazyk, dialekty a stylové pfiznakové jevy a
ve vlastnim projevu voli prostfedky adekvatni komunikacni situaci

jazykova kultura

pouziva adekvatni slovni zadsoby véetné prislusné odborné terminologie

hlavni principy ¢eského pravopisu

v pisemném projevu uplatiiuje znalosti ¢eského pravopisu

pracuje s nejnovéjsimi normativnimi pfiruckami ¢eského jazyka

odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby

tvoreni slov, stylového rozvrstveni a obohacovani slovni zasoby

pouziva adekvatni slovni zadsoby véetné prislusné odborné terminologie

slovni zdsoba vzhledem k pfislusnému oboru vzdélavani, terminologie

pouziva adekvatni slovni zadsoby véetné pfislusné odborné terminologie

nahradi bézné cizi slovo ceskym ekvivalentem a naopak

gramatické tvary a konstrukce a jejich sémantické funkce

v pisemném i mluveném projevu vyuziva poznatki z tvaroslovi

odhaluje a opravuje jazykové nedostatky a chyby
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Seminar z ceského jazyka a literatury 4. rocnik

vétna skladba, druhy vét z gramatického a komunikacniho hlediska, stavba
a tvorba komunikatu

uplatiiuje znalosti ze skladby pfi logickém vyjadfovani

slohotvorni Cinitelé objektivni a subjektivni

vystihne charakteristické znaky rdznych druhd textu a rozdily mezi nimi

komunikacni situace, komunikacni strategie

orientuje se ve vystavbé textu

vhodné se prezentuje, argumentuje a obhajuje sva stanoviska

vyjadrovani ptimé i zprostredkované technickymi prostfedky, monologické i
dialogické, neformalni i formalni, pfipravené i nepfipravené

vystihne charakteristické znaky rdznych druhd textu a rozdily mezi nimi

projevy prosté sdélovaci, administrativni, prakticky odborné, jejich zakladni
znaky, postupy a prosttedky (osobni dopisy, kratké informacni Utvary,

osnova, zivotopis, zapis z porady, pracovni hodnoceni, inzerat a odpovéd na
néj, jednoduché uredni, popf. podle charakteru oboru odborné dokumenty)

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych ptikladech
slohovy utvar

druhy fecnickych projevi

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych ptikladech
slohovy utvar

publicistika, reklama

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych prikladech
slohovy utvar

literatura faktu a umélecka literatura

rozpozna funkéni styl, dominantni slohovy postup a v typickych prikladech
slohovy utvar

ma prehled o slohovych postupech uméleckého stylu

techniky a druhy ¢teni (s dirazem na ¢teni studijni), orientace v textu, jeho
rozbor z hlediska sémantiky, kompozice a stylu

posoudi kompozici textu, jeho slovni zdsobu a skladbu

druhy a Zanry textu

vystihne charakteristické znaky rdznych druhi textu a rozdily mezi nimi

ziskavani a zpracovavani informaci z textu (téZ odborného a
administrativniho) napt. ve formé anotace, konspektu, osnovy, resumé,
jejich tridéni a hodnoceni

zjistuje potfebné informace z dostupnych zdrojd, umi si je vybirat a
pFistupovat k nim kriticky

samostatné zpracovava informace

pofizuje z odborného textu vypisky a vytah, déla si poznamky z prednasek a
jinych verejnych projevi

zpétna reprodukce textu, jeho transformace do jiné podoby

rozumi obsahu textu i jeho ¢asti

prace s raznymi priruckami pro Skolu i vefejnost

pouziva klicova slova pfi vyhledavani informacnich prament

Prlifezova témata, presahy, souvislosti
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Seminar z ceského jazyka a literatury 4. rocnik

Obcan v demokratické spole¢nosti

74ci jsou vedeni:

- k vhodné mire sebevédomi a k schopnosti moralniho Usudku

- k dovednosti resit zakladni existenéni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — pfedevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti

- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otazkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické
vzdélavani)

Informacéni a komunikacni technologie

Z4ci jsou vedeni:

- k préci s informacemi (vyhledavani, zpracovani a vyuZiti)

- k zajmu o software, ktery umoznuje predvidat slova nebo fraze

- k pouzivani zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; Ufedni korespondence - psani
Zivotopisu, Zadosti, odpovédi na inzerat, vypliiovani dotaznikd a personalnich testl)

- formuluji sva ocekdvani a své priority

6.23 Seminar z ekonomiky

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 0 1 1
Nepovinny
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Nazev predmétu

Seminar z ekonomiky

Oblast

Nepovinné predméty

Charakteristika predmétu

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o pfedmétu
dlleZité pro jeho realizaci)

Mezipredmétové vztahy

Informacni technologie
Ekonomika

Ucetnictvi

Cestovni ruch

6.24 Seminar z ucetnictvi

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 0 1 1
Nepovinny

Nazev pfedmétu

Seminar z Ucetnictvi

Oblast

Nepovinné predméty

Charakteristika predmétu

Obsahové, casové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dullezité pro jeho realizaci)

Mezipfedmétové vztahy

Informacni technologie
Ekonomika
Ucetnictvi
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Nazev predmétu

Seminar z Ucetnictvi

Cestovni ruch

6.25 Informacni technologie v

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 2 2 4
Volitelny Volitelny

Nazev predmétu

Informacni technologie v

Oblast

Volitelné predméty

Charakteristika predmétu

Informacni technologie rozviji dovednost pracovat s prostfedky informacnich a komunikacnich technologii

a s informacemi a efektivné je vyuZivat jak v pribéhu pfipravy v jinych pfedmétech, tak v dalsim vzdélavani

i vykonu povolani, ale i v soukromém a obcanském Zivoté. Predmét poskytuje zakim védomosti a potfebné

dovednosti nezbytné k ovladani typického programového vybaveni pfi feseni uloh, vyuce, vyhotovovani

pisemnosti, vyhledavani a praci s informacemi a komunikaci pomoci Internetu.

Vzdélavani pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- tvofivé vyuZivali softwarovych a hardwarovych prostfedkl pfi prezentaci vysledki své prace a pfi vyuce

- porozuméli toku informaci od jejich vzniku, uloZzenim na médium, pfenosem, zpracovdnim, vyhledavanim
a praktickym vyuzitim

- pracovali s elektronickou postou

- vyuzivali informaci a komunikaci prostfednictvim Internetu

- byl schopen odoldvat myslenkové manipulaci Sitenou Internetem

- dovedl se orientovat v medialnich obsazich, kriticky je hodnotit a optimalné vyuZivat masova média pro
své rlizné potreby

- respektovali pravo k dusevnimu vlastnictvi pfi vyuzivani softwaru

Vyuka predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:
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Nazev predmétu

Informacni technologie v

- dokdazali obhadjit své nazory
- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém zivoté
- hodnotili kriticky informace z rliznych zdroji a predavali je vhodnym zplsobem

Vees

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dilezité pro jeho realizaci)

Vyuka je zamérena na pfipravu zakl pro vyuziti prostfedk( vypocetni techniky v praxi s vyuZitim nazorné

demonstracnich (predvadéni a pozorovani, prace s obrazem, instruktdz), klasickych vyukovych metod

slovnich (vysvétlovani, vyklad) a komplexnich vyukovych metod (frontalni vyuka, individuaini a

individualizovana vyuka, vyuka podporovana pocitacem). Obsahem uciva jsou teoretické poznatky a jejich

aplikace v praxi.

Predmétu se vyucuje v 3. - 4. roc¢niku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem — dodrzovani pravidel ¢eského pravopisu, stylizace pisemnosti

- ob¢anskou naukou — formovani osobnosti zaka a jeho pohledu na svét

- pisemnou a elektronickou komunikaci — psani na klavesnici desetiprstovou hmatovou metodou, pravidla
pro psani textu dle normy CSN 01 6910

- Ucetnictvim — provadéni zakladnich vypoctl (kalkulace nakladd, aj.)

- matematikou — pouZiti zdkladnich matematickych metod a vypoctl

- zaklady prava — znalost konkrétnich zakonu (zékon o ochrané autorskych prav...)

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni je provadéno v souladu s klasifikaénim radem, ktery je soucéasti Skolniho fadu. Zakladem pro
hodnoceni Zaka jsou vysledky ziskané pfi individudlnim posuzovani znalosti — pisemné testy, projekty a
samostatné praktické prace na PC. Kromé téchto zadani je vyuzivano pozorovani aktivity Zaka v pribéhu
vyucovaciho procesu. Pfi klasifikaci je zohlednén pfistup Zakl k feseni jednotlivych Uloh pfi procvicovani
uciva. Hodnoceni ma motivacni charakter, Zaci jsou vedeni k uvédomeéni potieby vzdélavat se s ohledem na
vyuzitelnost ziskanych znalosti a dovednosti v dalsim studiu i v praktickém Zivoté.
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6.26 3. cizi jazyk — volitelny

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 2 2 4
Volitelny Volitelny

Nazev predmétu

3. cizi jazyk - volitelny

Oblast

Nepovinné predméty

Charakteristika predmétu

Obecny cil:

Obecnym cilem pfedmétu je rozvijet komunikaéni kompetenci Zakd a naudit je uZivat ciziho jazyka jako

prostfedku k dorozumivani a mysleni, k pfijimani, sdélovani a vyméné informaci na zdkladé jazykovych a

slohovych znalosti. Zak je veden ke kultivovanému jazykovému projevu, k uzivani spisovné formy ciziho

jazyka, je veden k pochopeni a ke spravné analyze textu.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- pouzivali jazyka jako prostfedku k dorozumivani a mysleni v roviné recepce, reprodukce a interpretace

- vyuZivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadfovali se srozumitelné a souvisle v
situacich kazdodenniho osobniho, vefejného a profesniho Zivota, formulovali a obhajovali své nazory

- chapali vyznam kultury osobniho projevu pro spolecenské a pracovni uplatnéni

- uméli vypracovat jednoduché pisemnosti pfi sjedndvani a realizaci obchodniho jednani

- pracovali s informacemi a zdroji informaci v cizim jazyce v€etné Internetu

- ziskavali informace o svété, zvlasté o zemich studovaného jazyka

Cile vzdélavani v oblasti citli, postoju, hodnot a preferenci:

Vyuka predmétu sméfuje k tomu, aby Zaci:

- dokdzali obhajit své nazory

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté

- hodnotili kriticky informace z rGznych zdroji a predavali je vhodnym zptsobem

- chapali jazyk jako jev, v némZ se odrazi historicky a kulturni vyvoj naroda

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni

Pojeti vyuky:
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Nazev predmétu

3. cizi jazyk - volitelny

predmétu (specifické informace o predmétu
dllezité pro jeho realizaci)

Predmétu se vyucuje ve 3. - 4. ro¢niku. Je Uzce spjat (mezipfedmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem a literatura, jazykovym praktikem (shodné a rozdilné znaky gramatiky ¢eského a ciziho
jazyka; zvySovani jazykové urovné mluveného projevu; cizojazyéna literatura; zvySovani ctenarské
gramotnosti praci s cizojazyénymi casopisy)

- anglickym a francouzskym jazykem (shodné a rozdilné znaky gramatiky, literatura, ¢asopisy)

- pisemnou a elektronickou komunikaci (korespondence v cizim jazyce)

- informacnimi technologiemi (vyuZiti pocitacd ve vyuce ciziho jazyka — on-line cviceni, vyhledavani,
zpracovani a prezentace informaci)

- cestovnim ruchem (privodcovani v cizim jazyce; komunikace v cizim jazyce pfi zahraniéni priivodcovské
praxi)

- zemépisem (realie cizojazycnych zemi)

- zaklady spolecenskych véd (kulturni vztahy mezi zemémi)

Integrace predmétd

Vzdéldvani a komunikace v cizim jazyce

Mezipfredmétové vztahy

Cesky jazyk a literatura

Jazykové praktikum

1. cizi jazyk - anglicky

2. cizi jazyk - francouzsky

Pisemna a elektronicka komunikace
Informacni technologie

Cestovni ruch

Zemépis

Zaklady spolecenskych véd

\lychovné a vzdélavaci strategie: spolecné
postupy uplatfiované na Urovni predmétu,
jimiz ucitelé cilené utvareji a rozvijeji klicové
kompetence zakul

Kompetence k uceni:

Zaci:

- uplatniuji rizné zplsoby prace s textem

- umi efektivné vyhledavat a zpracovavat informace, jsou ¢tenarsky gramotni

- vyuzivaji ke svému uceni rizné informacni zdroje véetné zkusenosti svych i jinych lidi

Kompetence k feseni problém:
Zaci:
pti feSeni problému spolupracuji s jinymi lidmi (tymové feseni)

Komunikativni kompetence:
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Nazev predmétu

3. cizi jazyk - volitelny

Zaci:

- formuluji a obhajuji své nazory a postoje, Ucastni se aktivné diskuzi

- dodrZuji jazykové a stylistické normy v cizim jazyku

- formuluji své myslenky srozumitelné a souvisle a v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné

- vyjadruji se pfimérené v mluvenych i psanych projevech a vhodné se prezentuji

- dosahuji jazykové zplisobilosti potfebné pro komunikaci v cizojazyéném prostiedi

- chapou vyhody znalosti cizich jazykl pro Zivotni i pracovni uplatnéni, jsou motivovani k prohlubovani
svych jazykovych dovednosti v celoZivotnim uceni

- dosahuji jazykové zplsobilosti potfebné pro pracovni uplatnéni podle potfeb a charakteru prislusné
odborné kvalifikace (napf. porozumét bézné odborné terminologii)

Personalni a socidlni kompetence:

Zaci:

- pracuji v tymu

- ovéruji si ziskané poznatky, kriticky zvaZuji nazory, postoje a jednani jinych lidi

- reaguji adekvatné na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jednani ze strany jinych lidi, pfijimaji radu i
kritiku

- podnécuji praci tymu vlastnimi ndvrhy, nezaujaté zvazuji ndvrhy druhych

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:

Zaci:

- respektuji prava a osobnost druhych lidi, vystupuji proti nesndsenlivosti, xenofobii a diskriminaci

- uvédomuji si v ramci plurality a multikulturniho souziti vlastni kulturni, narodni a osobnostni identitu,
pristupuji s aktivni toleranci k identité druhych

- zajimaji se aktivné o politické a spolecenské déni u nds a ve svété

- chapou vyznam Zivotniho prostfedi pro ¢lovéka a jednaji v duchu udrzitelného rozvoje

- uznavaji tradice a hodnoty svého naroda, chapou jeho minulost i soucasnost v evropském a svétovém
kontextu

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:
Zaci:
- uplatnuji komunikaci v anglickém jazyce v komunikaci s potenciondlnimi zakazniky a zaméstnavateli

Kompetence vyuZivat prostifedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:
Zaci:
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Nazev predmétu

3. cizi jazyk - volitelny

- komunikuji elektronickou postou a vyuzivaji dalsi prostfedky online a offline komunikace
- ziskdvaji informace z otevienych zdrojl, zejména pak s vyuzitim celosvétové sité Internet

Vykondvat a organizovat odborné ¢innosti sluzeb cestovniho ruchu — odborné:

Zaci:

- Zaci zvladaji anglicky jazyk jako zakladni predpoklad Uspésného studia dalSich predméti véetné cizich
jazyk( a vyhotovuji typické pisemnosti v normalizované Upravé

 komunikuji se zahrani¢nimi partnery Ustné i pisemné

Pozndmky k predmétu v rdmci ucebniho
planu

Metody vyuky:

- deduktivni a induktivni zplQsob prace
- vyklad

- prace s textem

- skupinova préce

- individudlni a samostatnd prace

- prace ve stanicich

- fizena cviceni

- prace s audiovizudlni technikou

- prace s internetem, ¢asopisy, slovniky

Zpusob hodnoceni zaku

Hodnoceni vysledk:

Hodnoceni provadi vyucujici i Zaci navzajem a hodnoti se:

- Ustni projev (dialogy, ¢teni, mluvni cviceni, prace s textem)

- pisemny projev (diktaty, doplfiovaci cviceni, testy, eseje)

- frontalni zkouseni (soutéze, hry, simulace)

- aktivity v hodiné — slovné nebo znamkou (tymova a skupinova prace)
- referdty a samostatné prace

3. cizi jazyk - volitelny

1. ro¢nik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni
Kompetence k feseni problém{
Komunikativni kompetence

Personalni a socialni kompetence
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3. cizi jazyk - volitelny 1. rocnik

e Obcanské kompetence a kulturni povédomi
e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Ucivo

SVP vystupy

Gramatika (zdkladni pravopisné normy ciziho jazyka)

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

uplatiuje zadkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce

Slovni zasoba k zakladnim tematickym okruhim:
- osobni udaje

-rodina

- dlim a domov

- Skola

Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu

odhaduje vyznam nezndmych vyrazi podle kontextu a zplsobu tvoreni

porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm

prelozi text a pouziva slovniky i elektronické

Komunikacni situace a jazykové funkce:

- ziskdvani a predavani informaci

- kontaktni obraty - pfi zahajeni a ukonéeni rozhovoru (pozdravy,
predstaveni se)

- vyjadreni prosby, souhlasu, nesouhlasu

domluvi se v béZnych situacich; ziskd i poskytne informace

komunikuje s jistou mirou sebedlvéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,
zejména v rutinnich situacich kazdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a duleZité informace

pozdda o uprfesnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
pfesné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo pfectené

vyjadfuje se témér bezchybné v béZznych, predvidatelnych situacich

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformdlnich hovorech

vyresi vétsinu béZznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazy€ném prostredi

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
zvukové prostredky daného jazyka a koriguje odliSnosti zvukové podoby
jazyka

Pisemny projev:

dodrzuje zakladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

311




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

3. cizi jazyk - volitelny 1. rocnik
- pozvanka vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématlm osobniho Zivota a k tématim z
- dotaznik oblasti zaméreni studijniho oboru
- poznamka, vzkaz vyplni jednoduchy nezndmy formular
- e-mail zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu
- pohlednice

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prostiedi

Z4ci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrzitelného rozvoje, aby chapali postaveni ¢lovéka v pfirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostredi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- osvojuji si zdsady zdravého Zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacni a komunikacni technologie

Zaci:
- pracuji s informacemi a komunika¢nimi prostfedky
- pouzivaji zakladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekavani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkdach, hledaji kompromisni feSeni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost mordlniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni

3. cizi jazyk - volitelny 2. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie e Kompetence k uéeni

e Kompetence k feSeni problém{
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3. cizi jazyk - volitelny 2. rocnik

e Komunikativni kompetence

® Personalni a socidlni kompetence

e Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

informacemi
Uéivo SVP vystupy
Gramatika (zékladni pravopisné normy ciziho jazyka) dodrzuje zdkladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby
uplatiiuje zdkladni zpUsoby tvoreni slov v jazyce
Slovni zasoba k zakladnim tematickym okruhim: Cte s porozuménim vécné i jazykové pfimérené texty, orientuje se v textu
- kazdodenni Zivot odhaduje vyznam nezndmych vyrazd podle kontextu a zplsobu tvoreni
- jidlo a napoje porozumi $kolnim a pracovnim pokyndm
- nakupovani ST < . .
- cestovani preloZi text a pouziva slovniky i elektronické
Komunikace a jazykové funkce: domluvi se v béZnych situacich; ziskd i poskytne informace
- ziskavani a pfedavani informaci komunikuje s jistou mirou sebediivéry a aktivné pouziva ziskanou slovni
- vyjadfeni prosby, pozvani, odmitnuti, radosti, souhlasu, nesouhlasu zasobu véetné vybrané frazeologie v rozsahu danych tematickych okruhd,

zejména v rutinnich situacich kaZzdodenniho Zivota, a vlastnich zalib

nalezne v promluvé hlavni a vedlejsi myslenky a dllezité informace

pozada o upresnéni nebo zopakovani sdélené informace, pokud nezachyti
presné vyznam sdéleni

pronese jednoduse zformulovany monolog pred publikem

sdéli a zdlvodni svUj nazor

sdéli obsah, hlavni myslenky ¢i informace vyslechnuté nebo prectené

vyjadfuje se témér bezchybné v béZznych, predvidatelnych situacich

vyménuje si informace, které jsou bézné pfi neformdlnich hovorech

vyresi vétSinu béznych dennich situaci, které se mohou odehrat v
cizojazyEném prostredi

vyslovuje srozumitelné co nejbliZe prirozené vyslovnosti, rozliSuje zakladni
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3. cizi jazyk - volitelny 2. rocnik

zvukové prostfedky daného jazyka a koriguje odlisnosti zvukové podoby
jazyka

Pisemny projev: dodrzuje zdkladni pravopisné normy v pisemném projevu, opravuje chyby

- zpré’va ) vyjadfuje se Ustné i pisemné, k tématim osobniho Zivota a k tématim z

- 6znamenli oblasti zaméreni studijniho oboru

- dopis vyplni jednoduchy nezndmy formular

- reklama -y N . -
zaznamena pisemné podstatné myslenky a informace z textu

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Clovék a Zivotni prostiedi

Zaci:

- jsou vedeni k tomu, aby respektovali principy udrziteIného rozvoje, aby chdpali postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostfedi na jeho zdravi a Zivot
- chapou souvislosti mezi riznymi jevy prostiedi a lidskymi aktivitami, mezi lokalnimi, regionalnimi a globalnimi environmentalnimi problémy

- 0svojuji si zdsady zdravého zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi

Informacéni a komunikacni technologie

Z4ci:
- pracuji s informacemi a komunikacnimi prostredky
- pouZivaji zakladni a aplikacni programové vybaveni pocitace pro Ucely uplatnéni se v praxi a pro své dalsi vzdélavani

Clovék a svét prace

Zaci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli, formuluji svd ocekdvani a své priority

- jsou motivovani k odpovédnosti za vlastni Zivot, chapou vyznam vzdélani a celoZivotniho uceni pro Zivot a jsou motivovani k aktivnimu pracovnimu
Zivotu a Uspésné kariére

Obcan v demokratické spolecnosti

Z4ci:

- umi jednat s lidmi, diskutuji o citlivych otazkach, hledaji kompromisni Feseni

- jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a schopnost morélniho dsudku
- hledaji kompromisy mezi osobni svobodou a socialni odpovédnosti a jsou kriticky tolerantni
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6.27 Maturitni seminare

Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 1 1 2
Volitelny Volitelny
Nazev predmétu Maturitni seminare
Oblast
Charakteristika predmétu
Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o pfedmétu
dulezité pro jeho realizaci)
6.28 Spolecenskovédni seminar
Pocet vyucovacich hodin za tyden Celkem
1. ro¢nik 2. rocnik 3. ro¢nik 4. rocnik
0 0 1 1 2
Volitelny Volitelny

Nazev predmétu

Maturitni seminare

Oblast

Volitelny pfedmét

Charakteristika predmétu

Predmét Zaky komplexné seznamuje se spolecenskymi aspekty soucasného Zivota a psychologickymi,
etickymi a pravnimi normami mezilidskych vztah(. Pfipravuje Zaky na soukromy a obc¢ansky Zivot,

315




SKOLNI VZDELAVACI PROGRAM — Medidlni marketing cestovniho ruchu

k odpovédnému prevzeti socidlnich roli, rozviji jejich zplsobilost k odpovédnému jednani ve spolecnosti a

pfirodé.

Charakteristika uciva:

Vzdélavani predmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- byli schopni rozpoznat, jak se adekvatné chovat v rliznych spolecenskych situacich

- uméli volit vhodny styl oblékani pfimérené spolecenské udalosti

- vyuzivali jazykovych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, vyjadifovali se srozumitelné a souvisle,
formulovali a obhajovali své nazory

- dokazali spravné komunikovat s vefejnosti, ucili se odolnosti pfi praci ve stresu a vstficnosti vici klientlm;
tim se rozviji i dovednost sebereflexe a autoregulace, etnické, ndbozenské i jiné snasenlivosti

Cile vzdélavani v oblasti citli, postojl, hodnot a preferenci:

Vyuka pfedmétu sméruje k tomu, aby Zaci:

- si utvareli pozitivni modely chovani ve spole¢nosti

- vyuzivali svych védomosti a dovednosti v praktickém Zivoté, hodnotili kriticky informace z rGznych zdrojli
a predavali je vhodnym zplsobem

-méli odpovédnost za vlastni zivot i svou budouci profesi, za kvalitu svérené prace a Zivotni prostredi

- dokdazali obhajit své nazory

- se nenechali manipulovat a co nejvice porozuméli svétu, v némz ziji

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni
predmétu (specifické informace o predmétu
dullezité pro jeho realizaci)

Predmétu se vyucuje v 3. - 4. roc¢niku. Je Uzce spjat (mezipredmétové vztahy) s:

- Ceskym jazykem — zvySovani urovné mluvenych jazykovych projevi

- déjepisem a déjinami kultury — promény spolecenského Zivota napftic¢ déjinami (chovani, zvyklosti, méda)
- zaklady spoleéenskych véd — zdsady spole¢enského chovani

- cizimi jazyky — odlisnosti modell chovani v riiznych spolecenskych situacich od ceské zvyklosti

- pravem — pravni normy mezilidskych vztah(

- zaklady pFirodnich véd — chovani se k pfirodé

- pisemnou a elektronickou komunikaci — dovednost desetiprstové hmatové metody pfi praci na PC

- informacnimi technologiemi — vyhledavani informaci na internetu

Spolecenskovédni seminar

3. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

e Kompetence k uceni
e Kompetence k feseni problému
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Spolecenskovédni seminar 3. rocnik

informacemi

e Komunikativni kompetence

® Personalni a socidlni kompetence

e Obcanské kompetence a kulturni povédomi

e Kompetence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s

Ucivo

SVP vystupy

Etiketa — zakladni pojmy

Zak:

- dovede vysvétlit vyznam slova etiketa

- umi stru¢né vylozit historii tohoto oboru

- uvede priklady svétovych i ceskych osobnosti naptic déjinami, které se
etiketou zabyvaly

- zna priklady publikaci a webovych stranek vénovanych etiketé v praxi

Spolecenské postaveni

Zak:

- si uvédomi, ze se vzdy nachdzi v néjaké spolecenské situaci

- dokaze rozlisit, kdo je spolecensky vyznamnéjsi

- orientuje se v zakladnich pravidlech spolecenského chovani podle
vyznamnosti spolecenského postaveni ¢lovéka, se kterym se nachazi ve
spolecenském styku

Zdraveni, oslovovani, pfedstavovani

Zak:
- vi, v jakém poradi a kdo koho zdravi, pfedstavuje, oslovuje

Spolecenska konverzace

Zak:

- ovlada uméni hovoru ve spole€nosti

- vyvaruje se konverzacnich chyb a klisé

- aplikuje pravidla spoleCenské konverzace pfi pfijimacim pohovoru

Obleceni

Zak:
- navrhuje moznosti vhodného obleceni pro rlizné spolecenské udalosti

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spole¢nosti

Z4ci jsou vedeni:
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Spolecenskovédni seminar

3. rocnik

- k vhodné mife sebevédomi a k schopnosti mordlniho Usudku

- k dovednosti resit zakladni existen¢ni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti
- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otdzkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické

vzdélavani)

Clovék a svét prace

Z4ci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; ufedni korespondence — psani
Zivotopisu, Zadosti, odpovédi na inzerat, vypliiovani dotaznikd a personalnich testd)

- formuluji sva ocekdvani a své priority

Spolecenskovédni seminar

4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

Kompetence k uceni

Kompetence k feseni problémi
Komunikativni kompetence

Personalni a socidlni kompetence
Obcanské kompetence a kulturni povédomi

Kompetence vyuZivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s
informacemi

Ucivo

SVP vystupy

Chovani v kiné, divadle a na koncerté

Zak:
- dokaze uplatnit modely vhodného chovani béhem navstévy rliznych
kulturnich zafizeni ¢i akci

Chovani v restauraci

Zak:

- vi, jak se chovat pfti vstupu do restaurace

- dokaze spravnym zplUsobem objednat jidlo a piti
- je obeznamen se zaklady prihodného stolovani

- umi uhradit Utratu rGznymi zpGsoby
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Spolecenskovédni seminar 4. rocnik

- orientuje se ve vysi spropitného

Chovani v tanecnich, na plese Zak:

- vysvétli, jak se pfipravit na tanecni a na ples

- vyuZzije dosud ziskané poznatky z oblasti spole¢enského postaveni,
spolecenské konverzace a vhodného oblékani

Korespondence Zak:

- chape korespondenci jako duleZity nastroj pisemného styku

- seznami se s rznymi styly a pravidly psani dopis(

- nepodcenuje pisemné zpravy jako jednu z dllezitych forem komunikace
mezi lidmi

Telefonovani Z4k:
- orientuje se v pravidlech uskuteéfiovani sluZzebnich i soukromych hovort
- dokaZe rozpoznat, kdy je nevhodné pracovat s mobilnim telefonem

Prlifezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci jsou vedeni:

- k vhodné mife sebevédomi a k schopnosti moralniho tsudku

- k dovednosti Fesit zakladni existenéni otazky

- k dovednosti odolavat myslenkové manipulaci — predevsim v souvislosti s vyukou medialni gramotnosti

- k dovednosti nalézat kompromis, diskutovat s lidmi o citlivych ¢i kontroverznich otdzkach (administrativni, publicisticky styl, Gvaha, estetické
vzdélavani)

Clovék a svét prace

Z4aci:

- se pisemné i verbalné prezentuji pfi jednani s potencionalnimi zaméstnavateli (dialog, pracovni pohovor, vybérové fizeni; Ufedni korespondence - psani
Zivotopisu, zadosti, odpovédi na inzerat, vypliovani dotaznikd a personadlnich testu)

- formuluji sva ocekavani a své priority
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Popis materialniho zajisténi vyuky

Skola sidli ve vlastni budové, postavené v 70. letech, ktera byla pro t&ely vyuky zrekonstruovana.
Ve Skole je 9 kmenovych uceben, dale odborné ucebny pro vyuku informacnich technologii,
pisemné a elektronické komunikace, ucebny pro vyuku cizich jazyk(. Na vybaveni téchto uceben
se vénuji nemalé prostfedky, Zaci se mohou naucit pracovat s novou informacni a komunikaéni
technikou, maji k dispozici dataprojektory, dostatecné mapové vybaveni a ostatni vypocetni a

audiovizualni techniku.

Vyucujici pracuji pro zkvalitnéni vyuky s pomuUckami, nahravkami, DVD a CD, pro jejich vyufZiti je
v kazdé tfidé vhodné technické vybaveni a pocitac s projektorem a audio zapojeny ve velmi rychlé

pocitacové siti napojené na internet.

V dobé mimo vyucovani pro odpocinek i pfipravu na vyucovani zakiim slouzi studovna s pocitaci
pfipojenymi k siti i Internetu, mohou vyuzivat klubovnu a maji moZnost obcerstveni ve vstupni

hale.

Ve stejné dobé mohou vyuZivat i ucebnu informacnich technologii a pisemné a elektronické

komunikace.

Ve skole jsou i odborné knihovny a knihovna beletrie a dale maji Zaci moznost vypUjcit si odborné

Casopisy.

Vybaveni sSkoly se prabézné zkvalitfiuje stejné jako pracovni prostiedi ve tfidach i kabinetech

uciteld. Skola ma odpovidajici mnoZstvi materialnich a finanénich zdroja pti realizaci SVP.
Popis personalniho zajisténi vyuky

Skola méa stabilizovany pedagogicky sbor, vsichni spliuji podminky odbornéa pedagogické
kvalifikace. Za kvalitu vyuky zodpovida vedouci prislusného predmétového tymu a vyucujici se
zUcCastiuji odbornych seminari a Skoleni dle nabidky vzdéldvacich agentur a instituci

akreditovanych MSMT a stale si v rdmci DVP prohlubuiji kvalifikaci.
Ucitelé cizich jazyk( v rdmci moZnosti absolvuji zahrani¢ni staze.
S zaky pracuje vedouci odborné praxe, vychovna poradkyné a tfidni ucitelé.

Prioritou Skoly je dalsi vzdélavani pedagogickych pracovnikl a prohlubovani jejich odborné

kvalifikace a soustavna podpora zacinajicich pedagogickych pracovnik.
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8.1 Spoluprace s dalSimi institucemi

Skola spolupracuje s nasledujicimi institucemi:
mistni a regionalni instituce,

moznost praxe u firem,

neziskové organizace,

obec/mésto,

Skolska rada,

zakladni Skoly.

8.2 Formy spoluprace se zakonnymi zastupci a dalSimi

socialnimi partnery

Spolecné akce rodi¢a a Zaka

konzultace déti a rodict s uciteli u daného predmétu, mimoskolni akce (vylety, exkurze), ostatni
slavnosti, projektové dny, tfidni schlizky, vanocni slavnost

Pravidelné skolni akce

den otevienych dvefi, divadlo, ples
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